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Abstract (Interdisciplinary Research of Media History)

Together with the emergence of electronic media in 20th century, the press became part of a wider system, with
its interconnected elements influencing each other. In order to describe the system, it is methodologically needed to use a
perspective view focusing on the evolution of each media and changes in their function. In the same time, the interdisciplinary
analysis allows of several research narratives, approaching the history of media based on different fields such as history of
society, technology or economics. The study reveals the possible narratives, drafting the connection between the fields and
their applicability.
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Rezumat (Cercetarea interdisciplinard a istoriei mass-media)

Odatd cu aparitia mediilor electronice in secolul 20, presa a devenit parte a unui sistem mai vast, cu elemente
interconectate influentdndu-se reciproc. Pentru a descrie sistemul, din punct de vedere metodologic este necesard utilizarea
unei perspective istorice care urmdreste evolutia diferitelor medii si schimbdrile functiilor pe care le indeplinesc. Totodatd,
abordarea interdisciplinard genereazd o serie de narative de cercetare, care urmdresc istoria mass-media din mai multe puncte
de vedere, de exemplu prin prisma istoriei Sociale, a istoriei tehnologiei sau a economiei. Studiul trece n revistd principalele
narative, schitdnd conexiunile dintre acestea si aplicabilitatea lor.

Cuvinte cheie istoria mass-media, metodologia cercetdrii, metode interdisciplinare, evolutie istoricd, sistemul mass-
media

A 19. szazad masodik felében 6nalldsuld sajtétorténeti kutatasok a tradi-
cionalis torténetiras leir6 mddszereit hasznalva mutattak be az egyes sajtokiad-
vanyokat. A médszer megfelelt a kor tudomanyos szintjének, hiszen az emberi
tevékenység minden teriiletére kihaté modernizacids atalakuldsi folyamat ekkor
még csak a kezdetén tartott, ezért a jelenségek kozotti osszefiiggések vizsgalata, a
valtozdsok dinamikajanak és kolcsonhatasainak feltdirasa még nem tartozhatott a
kutatasok célkittizései kozé.

Az 4j médiumok - a radid és a televizié — megjelenése a 20. szazad elsé fe-
lében 1ényegében nem valtoztatott a kutatdsi modszertanon, amely ekkor mar az
egyes médiarendszerek leirasat kellett volna szolgalnia, azonban hianyzott beléle
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a médiatorténeti perspektiva, és igy nem mutatott til az egyes médiumok megje-
lenésének kronologikus bemutatasan. Ez a kijelentés annak ellenére is fenntart-
hatd, hogy az 1920-as évektdl kibontakoz6 hatas- és befogadasvizsgalatok mar
nyitast eredményeztek az interdiszciplindris kutatasok felé.

A latvanyos attorés csak a 60-as években kovetkezett be, két nagy hatasu ku-
tato szinre lépésével, akik Gj iranyokat szabtak a médiakutatasnak. Egyikiik a ka-
nadai Marshall McLuhan, aki els6ként hivta fel a figyelmet arra, hogy a médium
jellege befolyasolja a kozvetitett informacié tulajdonsagait, illetve ebbdl kifolyo-
lag az 4j médiumok rendszert alkotnak a régi médiumokkal, amelyben egyes sze-
repek atoroklddnek vagy atalakulnak. McLuhan kutatasainak hatdsara sziiletett
meg az iranyzat, amely a médiatorténet mélyebb Osszefliggéseire, a médiumok at-
alakuldsdnak torvényszertiségeire koncentralt, ugyanakkor a kommunikacid- és
a médiatorténet kozotti osszefliggéseket és atfedéseket igyekezett tisztazni (lasd
McLuhan ([1962] 2001).

Ugyanebben az idészakban lépett szinre Jiirgen Habermas, akinek a polgari
nyilvanossag létrejottérdl, szerkezetérol és atalakulasardl szol6 konyve 4j tavlato-
kat nyitott a médiatorténeti kutatasoknak (lasd Habermas ([1962] 1971). Tette ezt
els6sorban a torténeti szociologia alkalmazasaval és a tarsadalomtorténeti aspek-
tusok jelentdségének megfogalmazasaval, ugyanakkor felvetette a nyilvanossag-
és a médiatorténet kapcsolatanak kérdését.

A nyugati-eurdpai és amerikai kutatok altal vazolt 4j iranyvonalak azonban
ekkor még csak kevéssé mutatkoztak meg a rendszeres médiatorténeti kutatasok-
ban. Fokozottan igaz a fenti kijelentés a magyarorszagi sajté- és médiatorténeti
kutatdsra, amely még két évtizeddel késébb is megmaradt a tradicionalis leiré
modszernél. Ebben a szellemben késziilt a hetvenes-nyolcvanas években az Aka-
démiai Kiadéndl megjelent arfogéd kiadvany is, amely elakadt az 1892-es évnél,
mintegy jelzésként arra, hogy nem tudott megbirkdzni a tomegmédiumma valé
sajtd és az uj médiumok megjelenésének feladataval.

A tovabbiakban az interdiszciplinaris kutatasok altal kialakitott keretben
helyezem el a médiatorténet targyat, vazolom az altaluk létrehozott narrativakat.
Ezaltal probalom definidlni a médiatorténeti kutatas targyat, az egyes diszcipli-
naktodl elvalaszto hatarvonalait és a lehetséges atfedéseket.

A médiatorténet targyanak definialasa

A sajto- és médiatorténeti kutatasok értelmezéskerete a 20. szazad végére
moédosult alapvetden, par évtizedes késéssel kovetve a médiumok rendszerré
alakulasat. Az Gj kutatasi iranyvonal a médiumok atalakulasanak torténeté-
re koncentral, és magaban foglalja annak vizsgalatat is, hogy az Gj médiumok
megsziiletése miként modositjdk a mar meglévok szerepkorét. Ennek értelmében
sziikségesnek mutatkozik a sajtotorténet — mint fejlddési folyamat és kolcsonha-
tasok alapjan szervez6do rendszer részének — visszamendleges atértékelése a mé-
diatorténeti perspektiva szempontjai szerint.

Eztazallaspontot fejtiki Szajbély Mihaly, aki a sajtotorténetet amédiatorténet
részének tekinti, és abban latja az utdbbi feladatat, hogy a feltarja a médiumok



atalakulasanak belsé logikdjat, tehat ezzel feliilirja azt a hagyomanyos felfo-
gast, mely szerint a médiatorténet az elektronikus médiumok torténetével lenne
egyenld (Szajbély 2005). A médium tehat — mint kozvetité kozeg — olyan atfogd
fogalom, amely a sajtdt és az elektronikus eszkozoket is tartalmazza.

Szajbély az altala idézett Schanze tételére tamaszkodik, mely szerint az uj
médium megsziiletése nem teszi foloslegessé a mar eldtte létezett médiumokat,
hanem melléjiik 1ép, és egyuttal ujradefinidltatja a helyiiket, a jelentségiiket és a
lehet6ségeiket (Schanze 2001: 210). Ennek alapjan javasolja Szajbély a sajtotorté-
net kutatasanak funkcionalis modelljét, melyben hangsulyt kapna a sajtotermé-
kek tipusanak elkiiloniilése és a betoltott szerepiik vizsgalata. A vazolt elmélet
megegyezik Peter Burke felfogasaval, mely szerint a médiatorténet a médiumok
egymas mellett létének és atértékel6désének torténete, egy olyan versenyé, mely-
nek kovetkezményeként létrejon koztitk egyfajta munka- és feladatmegosztas
(Briggs&Burke 2004: 47). Burke vizsgalodasai a szébeli kifejezésformak, a kézira-
tos és a nyomtatott sajté parhuzamos létére és szerepmegosztasara vonatkoznak,
ami mar tulajdonképpen a médiatorténeti perspektiva visszamendleges alkalma-
zasat jelenti az elektronikus médiumok el6tti korszakra.

Schmidt és Zurstige szerint négy Osszetevd egyiittes jelenléte esetén be-
szélhetiink médidrol. A kommunikdciéra hasznalt eszkozokon kiviil a média
komponensei a médiatechnikdk (iras, nyomtatas, radios és televizios techni-
kak), amelyek kozvetitik a médiakinalatot, az intézmények (kiaddk, radio- és
televiziocsatornak), amelyek alkalmazzdk a médiatechnikdkat, és megszerve-
zik a médiakinalat el6allitdsat, illetve maga a médiakinalat (4jsagok, audiovi-
zualis média), amely az el6bbi elemek szerves egyiittmiikodése révén alakul ki
(Schmidt&Zurstiege 2000).

A kutatasi narrativak leirdsa sordn a Schmidt-Zurstiege-féle médiamodell-
nek egy médositott valtozatat alkalmazom: az els6 két Osszetevot a médiakinalat
elemének keretén beliil vizsgdlom, ugyanakkor Gj elemként értelmezem a befoga-
dét (olvasd, hallgatd, néz6), amely jelenléte nélkiil nem képzelhet el médiarend-
szer, annal is inkabb, mivel nem csupan passziv résztvevéje a kommunikacios
folyamatnak, hanem alkotoja, szabalyozoja és felhasznalodja is médiaterméknek
(lasd Liptak, 2002: 21). Ennek alapjan a kdvetkezé harom elemet tartom relevans-
nak a médiakutatas szempontjabol:

1. A médiaterméket eldallité intézmény (Gjsagird, kiaddvallalat,
szerkesztdség, TV-csatorna stb.);

2. A médiatermék (médiakindlat), amely magaban foglalja az el6-
allitasra hasznalt eszkozoket és médiatechnikakat;

3. A befogadd/kozonség.

Interdiszciplinaris narrativak

A médiatorténet leirasahoz szamos résznarrativa alkalmazhato, amelyek
a tarsadalomtorténet, technoldgiatorténet, gazdasagtorténet, politikatorténet,
eszmetOrténet, intézménytorténet stb. kutatasi teriileteihez kapcsolhatok. A
hazai szakirodalomban a narrativak megkiilonboztetésére tesz kisérletet Bajo-
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mi-Lazar Péter, aki az intézményekre fokuszald nyilvanossagtorténeti és tech-
nologiatorténeti megkozelités mellett a médiatorténetnek tovabbi két jelentds
narrativajat kiiloniti el: a sajtoszabadsagért vivott kiizdelem, illetve a szakmai
professzionalizalodas torténetének leirasat (Bajomi-Lazar 2006: 12-46). A tar-
sadalomtorténeti megkozelitésre hivja fel a figyelmet Gyani Gabor, akinek ta-
nulmanydban szamos kutatasi irany fogalmazoédik meg (Gyani 2006). Ugyanezt
a szemléletet koveti a nemzetkozi szakirodalomban Asa Briggs és Peter Burke.
(Briggs & Burke 2004) A kutatasi iranyok kozé tartozik a sajtovallalkozasok gaz-
dasagtorténeti vizsgalata, az Gjsagirdi szakma kialakuldsanak és szerepfelfoga-
sanak tarsadalomtorténeti elemzése, valamint a befogaddi kédok és attitiidok
vizsgalata, amely magaban foglalja az olvasas szociologiai torténetét, a sajto tarsa-
dalmi funkcidjanak és a kdzvéleményre/néphangulatra kifejtett hatasvizsgalatat.

A médiaterméket eldallité intézmény vizsgalata

A médiakindlatot létrehozd szervezeti strukturak vizsgalatahoz
alkalmazhat6 a szakmai professzionalizalédds narrativaja, amely a sajtéintéz-
mények munkafolyamatainak szakszerusitését, illetve az eléallitas kiilonbo6z6
tazisainak elkiiloniilését irja le. A folyamat els6 lépése a nyomdasz, a kiado, a
szerkeszt0 és az ujsagird szerepkoreinek fokozatos szétvalasa. Ekkor fejez6dik
be a levelezdi Gjsagirds korszaka, a lapok elkezdenek sajat munkatarsakat foglal-
koztatni, akik eleinte még nagyrészt szépirok. A feladatok tovabbi széttagolodasa
nyoman jonnek létre a 19. szazadban a mai értelemben vett szerkesztdségek. A fo-
lyamatnak természetesen komplex tarsadalom- és technikatorténeti hattere van.
Példaul a riporteri/tudésitéi szakma megjelenéséhez nagymértékben hozzajarult
a hirosszekottetés fejlodése, a hirligynokségek létrejotte az 1800-as évek kozepén,
a sajtofotd pedig a fotografiai eljarasok és nyomdatechnikdk tokéletesitése nyo-
man alakul ki a szdzad masodik felében. A folyamat ugyanakkor az iréi és 4j-
sagiroi foglalkozas elkiiloniiléséhez vezet, tehat a profi Gjsagir6 szakma, illetve a
szerkesztdségi ujsagiras megjelenéséhez.

Itt alkalmazhaté a Gyani Gabor dltal javasolt tarsadalom- és gazdasagtorté-
neti megkozelités, amely a létrejovo ujsagiro-tarsadalom és a sajtdvallalkozasok
leirasat szolgalja. A tomegsajté létrejottével egy iddben alakulnak ki a gazdasagi
tényezoként is jelentds sajtoimpériumok (példaul Pulitzer és Hearst lapjai Ameri-
kaban vagy Magyarorszagon Rakosi Jené Budapesti Hirlapja, Légrady Karoly Pes-
ti Hirlapja, Tolnai Simon vagy Miklés Andor lapvallalkozasai), amelyeket tehetds
és tarsadalmilag elismert vallalkozok miikodtetnek. Ebben a keretben valtozik
meg az ujsagiroi szerepfelfogas, kialakul a tarsadalmi elkotelezettségbdl eredd
hivatdstudat, amelyre gyakran a létbizonytalansag és politikai kiszolgaltatottsag
koriilményei hatnak ki (Buzinkay 2000). Az Gjsagirok megélhetésével kapcsolat-
ban megvizsgalhato tovabba az ujsagirok javadalmazasanak kérdése, alapok altal
fizetett honorariumok dsszegének alakulasa.

A lapok iizleti erejének és befolyasinak novekedésével egyre gyakoribba
valnak a sajtd elleni tamaddsok, amelyek megkovetelik az érdekvédelem meg-
szervezését. Magyarorszagon a szdzadfordulé elétt jonnek 1étre az wjsagirdk ér-
dekvédelmi és segélyezd szervezetei (Hirlapirok Egyesiilete, Budapesti Ujsagirok
Egyesiilete, Magyarorszagi Hirlapirék Nyugdijintézete, Magyar Ujsagkiadok



Orszagok Egyesiilete), amelyek feladata, hogy képviseljék az ujsagirdk érdekeit a
hatésagokkal és a tarsadalommal szemben (Buzinkay 2000).

A sajtééletben tapasztalt visszaélések miatt az emlitett szervezetek a szakmai
Onszabdlyozas feladatat is felvallaljak. Az Gjsagirassal kapcsolatos etika fogalma
1889-ben jelenik az Egyesiilt Allamokban, az etikai kédexekben megfogalmazott
objektivitasdoktrinat az angolszasz sajtoban alkalmazzak el6szor (lasd Bajomi-
Lazar, 2003). A sarga ujsagiras elterjedésének megfékezése és a mindségi ujsag-
iras iranti igény hozza létre az egyetemi szintli Ujsagir6-oktatast, amely Joseph
Pulitzer kezdeményezésére 1912-ben indul a Columbia Egyetemen. Az ujsagird
tarsadalmi elkotelezettsége és feladatvallalasa ugyanakkor a munkamodszerek-
ben is valtozast eredményezett. A leleplez6 ujsagirasbol kifejl6dé oknyomozo-
tényfeltaro ujsagiras hivatasava valik, hogy a tarsadalom érdekeit védelmezze a
hatalommal szemben.

Ugyanitt vizsgalhat6 azoknak a koriilményeknek a torténete, amelyek gaz-
dasagi szempontbdl nyereséges vallalkozassa tették a sajtévallalkozasokat: az
egyre nagyobb példanyszam, a terjesztés megszervezése és a fizetett hirdetések. A
példanyszam noévekedése a sajtd tomegmédiumma valasa idészakaban egyfeldl a
technikai vivmanyoknak (a rotacios gép és a sorszedd gép bevezetése révén oran-
ként szazezres példanyszamok nyomtatasa valik lehetévé), masfeldl a demografiai
novekedésnek és az iras-olvasas elterjedésének koszonhetd. A példanyszam nove-
kedése ugyanakkor az ujsagok dranak csokkenését eredményezte, ami lehetévé
tette, hogy megndjon a kereslet.

A terjesztés kérdése egy masik fontos tényez6 a médiatorténet gazdasagtor-
téneti narrativajaban, hiszen a sajtd iizletiesedése nem lett volna lehetséges a ter-
jesztési halozatok kialakulasa nélkiil. A sajté els6 évtizedeiben a terjesztés kérdése
még masodlagos tényez0, hiszen a néhany szaz példanyban megjelentetett lapok
kizardlag elofizetések utjan terjednek. A 19. szazad kozepéig, a vasut megjelené-
séig még a terjesztés technikai feltételei is kezdetlegesek, a lapokat postakocsikkal
szallitjak, amelyek napok alatt tesznek meg par szdz kilométeres tavolsagot. A
példanyszam novekedése, valamint a sajtdszabadsag nagyobb foka a 19. szazad
masodik felében a terjesztés modszereit is megvaltoztatta. Magyarorszagon az
el6fizetések mellett trafikokban, konyvesboltokban, vidéken szatocs- és fliszer-
tizletekben arusitjak a lapokat. Az utcai arusitas el6szor az 1848-as forradalom
utdn meriil fel, de ténylegesen csak az 1890-es években valosul meg a filléres lapok
megjelenésekor. (Buzinkay 2017)

A nyereségességnek egy masik fontos gazdasagi tényezdje a fizetett hirdeté-
sek megjelenése. A magyar sajtoban a legelsé hirdetés a Hazai Tudésitdsok 1806.
november 25-i szamaban jelent meg, s egy papirkereskedés kindlatat ajanlotta
(Lakatos 2004: 63). Az 1850-es évektdl mar rendszeresen jelennek meg hirdetések,
azonban ezek nagyrészt a lap kiaddjanak vagy nyomdadjanak a termékeit és szol-
galtatasait hirdették. Az arukinald hirdetések az 1870-es évektdl valtak rendsze-
ressé, amikor a nagyobb lapok mar hirdetési tigynokoket alkalmaztak, a kisebbek
pedighirdetési irodat tartottak fenn (Kokay et al. 1994: 141-143). A szazadforduld
el6tt jelentek meg Magyarorszagon az els6 ujsagok, amelyek nem a lappéldanyok
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eladasabodl, hanem els6sorban a kozétett hirdetésekbdl terveztek anyagi hasznot
teremteni.

A radio6 és a televizid, majd az internet megjelenése gazdasagi szempontbol
is atalakitotta a médiapiacot. Az internet kihivast jelent a tradicionalis hirmédi-
anak, ezen beliil is legféképpen a napilapok és az elektronikus média hirmtso-
rainak pozicidit fenyegeti. A régi és az uj média kozotti verseny kimenetele még
nyilvanvaléan bizonytalan. Az internet és a nyomtatott lapok egyarant valtoznak,
az Uj versenyhelyzetre mindkett6 folyamatos alkalmazkodassal valaszol. (Bodoky
2005, Bajomi-Lazar 2010: 135-148)

A médiaterméket létrehozd intézmények torténetének keretén beliil alkal-
mazhat6 a Bajomi-Lazar Péter altal idézett narrativa, amely az intézmények és a
hatalom kapcsolatara fokuszal, és ezen beliil a médiatorténetet a sajtdszabadsag
kivivasanak torténeteként értelmezi (errdl a témarol lasd még Kunczik 2001). A
narrativa az eszmetorténet, politikatorténet és jogtorténet feldl kozelit a média
torténetéhez, magaban foglalva a sajtdszabadsagrol valé gondolkozas és a vele
kapcsolatos jogalkotas, illetve a sajtdszabadsag korlatozasanak torténetét.

A cenzura torténete a vallasi cenzuraval kezd6dott, majd a nyomtatas el-
terjedésével és a hirlapok megjelenésével kezdett jelentds tényezéként fellépni a
politika cenztra, melynek eltorlése a polgari forradalmak idején jelenik meg a
kovetelések kozott. A sajtdszabadsagot el6szor az angol polgari forradalom iktat-
ta torvénybe 1694-ben, majd hasonl6 eredményt ért el 1789-ben a francia forra-
dalom, valamint az 1848-as eurdpai forradalmak. A cenzuraellenes harc azonban
ezzel nem ért véget. A sajtészabadsag eszméje a polgari liberalizmus eszmerend-
szerében Oltott format a 19. szazadban, és valt a 20. szazadi demokraciak alappil-
lérévé. A sajtoszabadsag kérdése ugyanakkor magaval vonja a sajté miikodését
szabalyoz6 jogi hattér problémajat, amely a torténelem soran a sajtérendszer fej-
16déséhez, az G1j médiumok megjelenéséhez kellett, hogy igazodjon.

A sajtocenzura keretén beliil megvizsgalhatok mindazok a jogi el6irasok
(szabalyzatok, sajtétorvények stb.), amelyek korlatot szabtak a szabad tdjékozta-
tasnak. A vizsgalat targyat képezik a lapalapitdsra vonatkozé szabalyok és privi-
légiumok, az elézetes és utdlagos cenzura alkalmazdsa, a lapbesziintetések és a
sajtoperek, a gazdasagi cenzura intézkedései (kaucid/dvadék eldirasa, bélyegadd
és hirdetési ado stb.), a haborus idékben és diktatérikus rendszerekben miikodo
cenzura.

A 20. szazad masodik felében felmeriilt a sajtdszabadsag kérdése, és tobb
sikon futd vizsgalat mentén képzelhetd el. A gazdasagi folyamatként megjelend
sajtékoncentracié folyamata is felvetette a sajtd valodi szabadsaganak a kérdé-
sét: mivel a fennallé érdekcsoportok hallgatolagos egyiittmiikodése meggatolja az
esetleges Uj versenytarsak felbukkanasat, egyes politikai iranyzatok nem képesek
poziciokat szerezni a médiaban.



A médiatermék/médiakindlat vizsgdlata

A médiatermékek torténetének vizsgalata els6sorban a professzionalizacié
szempontjabol kozelithetd meg, amely magaban foglal egy tarsadalomtorténeti
és egy technologiatorténeti narrativat. A ketté ugyan tobb ponton dsszefonodik,
hiszen sok esetben nem donthet6 el pontosan, hogy a tarsadalmi valtozasok vagy
a technikai fejlédés okozta-e az adott eredményt, avagy mindkettének az egytit-
tes hatdsa.

A tarsadalomtorténeti narrativa a Szajbély Mihaly altal vazolt funkcionalis
modell alapjan vizsgalhat6, amely abbdl a kérdésbdl indul ki, hogy mire szolgal-
tak, milyen funkciot lattak el az adott korban az egyes laptipusok/médiatermé-
kek (Szajbély 2005). A sajto torténete szempontjabol érdekes tényezd a megjele-
nés rendszeressége (periodicitas) és a tdjékoztatas aktualitasa, illetve azoknak a
koriilményeknek a vizsgalata, amelyek befolyasoltak a megjelenés gyakorisagat,
tehat a kozolt hirek aktualitasat is. Az els6 hirlevelek esetében a 13-15. szdzadban
még nincs igény a rendszeres megjelenésre, ezt csak az aruforgalom fellendiilése
eredményezi a vasari tuddsitasok tobbé-kevésbé periodikus kiadasaval. A tajé-
koztatas/tajékozddas iranti igény és hirdsszekottetés fejlddése hozza létre az elsd
heti- és napilapokat a 17-18. szazadban, amelyek a 19. szazad végére a hirverseny
résztvevoivé valnak. Ekkor jelennek meg a kiilonféle lapok reggeli és esti kiada-
sai, amelyek mar egy meghatdrozott célkozonségre szamitanak. Az elektronikus
médiumok szinre lépésével a sugarzott miisoridé terjedelme, illetve az informa-
ciok aktualitasa keriilt kozéppontba: a 20. masodik felében mar szokasossa valt az
események egyidejii kozvetitése. A nyomtatott sajté cikkei és az interneten meg-
jelend szovegek kozotti leglényegesebb kiilonbség a gyorsasag, amely a hirciklus
végletekig torténd lerovidiilésében mutatkozik meg. A hirekrdl percrdl percre
beszamold online hirportalok megjelenésével a hirciklus fogalma gyakorlatilag
értelmét vesztette, hiszen mindenrél azonnal tuddsithatnak.

Szintén a funkcionalis modell alapjan vizsgalhato a sajtétipusok kialakulas-
nak torténete. Magyarorszagon a 18. szazad végén indul el a folyamat, amikor
a folydirat elkiiloniil a hirlaptél. A reformkor tdjan djabb laptipusok jelennek
meg: a hirlapokbdl a partsajto, az enciklopédikus folydiratokbol az enciklopé-
dikus szérakoztato lapok, a divatlapok, majd ezekbdl az ismeretterjeszté lapok
és szaklapok. A kiegyezés utan jon létre a tomegmédia jellegzetes kiadvanya, a
profitorientalt fliggetlen lap, amelybdl a 20. szazad elején agazik le a bulvarsajto.
Az elektronikus médiumok fejlodése egy hasonld funkcionalis modell szerint ko-
vethetd, amelyben 1étrejonnek a specializalddott radio- és TV-csatornak, azzal a
kiilonbséggel, hogy ebben az esetben sajatos szerepet kapnak a kozszolgalati adok.

A sajtotipusok  megjelenésével, illetve az  Gjsagiréi  szakma
professzionalizalédasaval parhuzamosan halad a sajtomiifajok fejlédése. A leve-
z0i Gjsdgirast még a referald tipusu tudodsitas jellemzi, majd fokozatosan elkiilo-
niilnek a véleménymoiifajok. A lap élén allé publicisztika Magyarorszagon a 19.
szazad masodik felében valik meghatarozé miifajja, elsésorban a partsajto térho-
ditasa kovetkeztében, mikozben az tizleti sajtdo megjelenése megkoveteli a kony-
nyedebb, szérakoztaté mifajokat is.
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A radidzas és a televizidzas sajat mifajait hozza létre, mikozben az internet
fejlodése a web 2.0 (vagy webkettd) létrejottével tartalom-eldallitova léptette eld
a felhasznaldt. Ellentétben a korabbi szolgaltatasokkal, amelyeknél a tartalmat a
szolgaltatast nyujté fél biztositotta (példaul a portaloknal), a webkettes szolgalta-
tasoknal a szerver tulajdonosa csak a keretrendszert biztositja, a tartalmat maguk
a felhasznalok hozzak létre (user generated content), osztjak meg vagy vélemé-
nyezik. Ilyenek példaul a weblogok, a kozosségi oldalak (példaul iwiw, MySpace,
Facebook) a képmegoszto oldalak (pl. Flickr, Picasa), videdmegoszt6 portalok (pl.
YouTube), szabadon szerkeszthetd ismerettarak (pl. Wikipédia és a tobbi wiki-
alkalmazas).

A web 2.0 korszaka a média vilagat is gyokeresen megvaltoztatta azaltal,
hogy a felhasznalok altal készitett tartalmak versenybe szalltak a hagyomanyos
média tartalmaival. A 21. szazadi média korszakaban az interneten létrejové
ujabb és ujabb csatornak egyre tobb participativ lehetdséget hoznak létre. Mig a
hagyomdnyos tomegkommunikdciéban az informdcié a hirforrastél egy irany-
ban dramlott a kozonség felé, az internet koraban a felhasznalé szabadon vélo-
gathat a forrasok koziil, s6t barmely kozosséghez hozzaszolhat, véleményt nyilva-
nithat, interaktivan részt vehet a tartalom mukodtetésében, és maga is el6léphet
informaciok eléallitojava azaltal, hogy kozolheti sajat médiaproduktumait a vi-
laghalon. (Rétfalvi 2012: 361-396, Terestényi 2006: 233-237, Deuze 2003)

A masodik jelentés megkozelitése a médiatermékek torténetének a technika-
torténeti narrativa, amely technikai fejlédésként értelmezi a médiatorténetet (ezt
a megkozelitést alkalmazza példaul Giovannni 1993; Barbier & Bertho Lavenir
2004). Ennek keretén belill vizsgalhatok mindazok az eszkozok és technikak,
amelyek megvaltoztattak a médiatermékek eldallitasanak feltételeit. A tipografiai
eljarasok korszertisodésével a lapok kiilalakja is megvaltozik: megjelenik a tobb-
hasabos tordelés, a nagyobb bettikkel szedett cim, hasznalni kezdik a kiillonbozé
betiitipusokat. A lapokban egyre tobb illusztracid jelenik meg, amelyek kezdet-
ben rajzokrdl vagy festményekrol készitett metszetek. A fotografia feltaldlasa a
sajté szamara is Uj lehetéséget kinal a 19. szazad masodik felétdl: a lapokat fény-
képekrdl késziilet metszetekkel, majd klisérél nyomtatott fényképekkel illusztral-
jak. A sajtofotd fejlodését ily modon végig lehet kovetni egészen a mai digitalis
technikak alkalmazdsaig.

A szakirodalom éltaldban mérfoldkéként emliti meg az elektromos tavird
megjelenését, amely gyokeresen megvaltoztatta a hirkozlés rendszerét, és el6szor
valositotta meg a kommunikacidban a pillanatnyisag almat. Mindez természe-
tesen annak a technikai rendszernek a része, amely a kozlekedési eszkozok és a
nyomdai technikak fejlddésével egyiitt tette lehetdvé a tomegsajtd kialakulasat
(Barbier & Bertho Lavenir 2004: 143-145). A hang kozvetitésére szolgald te-
lefon (1876), a rogzitését és visszaadasat megvaldsitd fonograf (1877) mar az 4j
médium, a radié el6futarai, amely az elsé vilaghaboru utan valik tomegtajékoz-
tatasi eszkozzé. A televizidzas szintén a mdar meglévd eszkozoknek, a radidnak
és a mozinak a tovabbfejlesztésébdl ered, és valik az 1960-as évekre elsé szamu
médiumma. A szamitégépes technologiakat alkalmazé digitalis médium - az in-
ternet — mar az évezred utolsé évtizedének a talalmanya, amely a kommunikacios
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technologidk integracidjara torekszik. Ebben az értelemben a Thomas Kuhn altal
meghatarozott tudomanyos forradalmak attételeként beszélhetiink a tajékoztatas
terében lezajlott médiaforradalmakrol is (Kuhn ([1962] 1984).

A 21. szazad elejének médiakornyezetét technikai szinten a digitalizacio,
strukturalisan pedig a médiakonvergencia teszi lehetévé. A halézatban torténd
digitalis kommunikaci6 egyesiti a kiilonb6z6 informacié-kozvetitd technologi-
akat: a hang-, a kép- és mozgdkép-technologidk egyszerre kezelhetdk, egyetlen
médiumon beliil. A mobilkommunikacids technoldgiak fejlddésével megsziint a
halézati kapcsolat helyhez kotottsége: a telefonon keresztiil barki barhol elérhetd,
és barhonnan felléphet a vilaghdlora. (Terestényi 2006: 233-237, Rétfalvi 2012:
390-396)

Az 4j médiakornyezet eltérd jellegii hibrid médiumok halézatabdl all, hiszen
a médiumokban bemutatott médiatartalmak klasszikus miifaji hatarainak 6sz-
szemosodasa mellett maguk a médiumok is hibrid jegyeket hordoznak, igy egyre
kevésbé értelmezhetd a korabbi médiatipusok szerinti kategorizalas. A radio, a
televizio, a nyomtatott sajt6 és az internet médiumainak elkiilonitése értelmetlen-
né valik, hiszen a tartalmak vandorolnak az eltér6 platformok kozéott, a hasznalok
fogyasztasi szokdsaihoz és az adott platform technikai jellegéhez igazodva. (Myat
2010, Sziits 2018)

Napjainkban mar a hagyomanyos médiarendszerek helyett az intézményes
elektronikus média, nyomtatott és online sajto, valamint a civil ujsagiras 6ko-
szisztémajarol beszélhetiink, amelyek kiegészitik egymast, ugyanakkor verseny-
tarsai is egymdsnak.

A befogado/kozonség vizsgdlata

A modell harmadik eleme a médiakindlat fogyasztoja, amelynek kutatasa-
hoz leginkabb a tarsadalomtorténeti narrativa alkalmazhat6. Ebben a keretben
vizsgalhato a széles kort olvasdkozonségnek a létrejotte, ami egy komplex tar-
sadalmi folyamatként értelmezhetd. Szerepet jatszik benne az olvasasi kultura
atalakulasa, ami kapcsolatba hozhaté a konyvek szamanak robbanasszer(i nove-
kedésével a 18. szazad végétodl kezdve, az extenziv olvasas kialakulasaval, ami mar
nem korlatozott szamu - altalaban vallasos — konyv olvasasat jelentette, hanem
tobbféle és nagyobb szamu konyvét. Ezek kindlata egésziilt ki késébb a hirlapok-
kal és folyoiratokkal (az olvasas torténetét illetéen lasd Cavallo & Chartier 2000).
A folyamat természetesen nem mehetett volna végbe az irni és olvasni tudas elter-
jedése, valamint a kozonségnek — példaul néi olvasdkkal torténd — kiszélesedése
nélkil. Az tizleti sajtd 1étrejottével indult el a harc az olvasokért, az el6fizeték
toborzasa.

Az olvasdék szamdanak novekedésével egy iddben kovetkezik be a kozonség
szegmentaciodja, az egyes laptipusok olvasdinak elkiiloniilése. A Habermas altal
leirt véleményalkotd nyilvanossag létrejottének feltétele az a gondolkozo és vi-
tatkozd kozonség, amely célkozonsége és egyben fenntartdja a sajtonak. A mé-
diafogyasztasi szokasok valtozasokat idéztek elé a kozosségi térben, kihatottak
a tarsadalmi kapcsolatokra, a tarsadalmi kommunikaciéra és ennek intézmény-
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rendszerére. A makrokozosségek szintjén a kommunikacids csatorndk kiszélese-
dése, a nemzeti nyelv nyomtatott formaban tortén6 megjelenitése atértelmezte a
nemzeti kozosség fogalmat, és szerepet jatszott a polgari nemzetek kialakuldsa-
nak folyamataban (Anderson 2006).

A kultura aruva valasanak hatasara a korabbi okoskodas fogyasztassa ala-
kult at, a mikrokozosségi — csaladi — autondm intimszférak pedig az uniformiza-
16das felé fejlédtek. A kommunikaci6 technologidja tehat alapvetéen befolyasolja
a tarsadalom szervez6dését és arculatat. Az dtalakulds folyamatat nagymértékben
gyorsitottak a 20. szdzadban az elektronikus médiumok, féleg a vildghalo térho-
ditdsa.

A kozonség fogalmanak jelenlétét a modell keretén ugyanakkor beliil az is
indokolja, hogy a média minden korban szorosan kapcsolédott ahhoz a tarsadal-
mi kdzeghez, amelyben miikodott, jelenlétével hatasokat idézett eld, ugyanakkor
hatasoknak volt kitéve a tarsadalom részérél. Az emlitett kolcsonhatds elsé ré-
sze a manipuldcié és propaganda fogalmaival hozhat6 kapcsolatba, amely mar a
legrégibb id6ktl megmutatkozott a sajto torténetében. Megemlithetjitk példaul,
hogy az elsé magyarorszagi sajtokiadvanyt, a Mercurius Hungaricust az az el-
gondolas hozta létre 1705-ben, hogy ellenstlyozza a bécsi udvar propagandajat
a Rakoczi-szabadsagharc idején, tehat a sajté mar abban az idében a diplomacia
része volt. A média igy manipuldlé hatasu, de masfel6l manipulalt is. A kdzonség
igényeinek kiszolgalasa kihat a médiatermékek jellegére, ami példaul felveti a 20.
szazadi bulvarosodas okainak kérdését.

A sajtéd térhoditasaval a 19. szazadban egyre jelentdsebb lett a nyomtatott
médium hatasa a tarsadalomban. Kideriilt, hogy a sajté nagymértékben képes
befolyasolni a kozvéleményt, tehat fel lehet hasznalni arra, hogy egy bizonyos
szandék szerint mddositsa a tomegek gondolkodasat és viselkedését. Az elsé vi-
laghaborus propagandara vonatkozé kutatasai soran Harold Lasswell el6szor ele-
mezte azt a vilagméret(i hadjaratot, amelyet a modern propaganda megsziiletése-
ként tartanak szamon (Lasswell 1928). Ezzel vette kezdetét a médiahatas-kutatas,
amelynek ujabb lendiiletet adott az elektronikus média megjelenése, valamint
a médiaimperializmus kialakuldsanak folyamata. A televiziézds tomegméreti
elterjedése ugyanakkor ujraértelmezte az irasbeliség korabbi gyakorlatat, és uj
teltételeket teremtett a kozosségi élet megszervezésének, létrehozva egyfajta min-
taadd nyilvanossagot, ahol a tarsadalom és az egyén, valamint a kiilonféle erkol-
csi értékek abrazoldsai iitkoznek és szervezédnek ujra (Barbier & Bertho Lavenir
2004: 20-21).

Az internet koraban az informacidk kozvetitésének hatasara Uj modellek
szitkségesek. A kommunikaciés médiarobbanas altal létrehozott kdzeg az in-
formacié mindségét is lényegesen atalakitotta, mivel eltlint a médiaintézmények
korabban létez6 kapudrszerepe, ami egyben bizonytalanna tette, hogy mely in-
formdcidt tekinthetiink referenciaértékiinek.



Kovetkeztetés

A médiatorténet klasszikus leiré megkozelitése mar nem alkalmazhaté a
médiarendszer mitkodésére jellemzd Osszefiiggések feltarasara, ezért a kutatdsok
olyan narrativak mentén képzelhetdk el, amelyek egy bizonyos interdiszciplinaris
keret alapjan kozelitik meg kutatas targyat. Ezek elkiilonitése esetenként 6nké-
nyesnek tlinhet, hiszen nem mindig lehet pontosan meghatarozni a tudomany-
agak kozotti hatarvonalat, illetve az adott jelenséghez kapcsolédd ok-okozati
Osszefliggéseket, foképp olyan esetekben, amikor megjelenésében tobb feltétel is
kozrejatszik. Ilyen példaul az iizleti sajté példanyszamanak novekedése, amely
egyarant tekinthet6 a technikai fejlédés és a tarsadalmi valtozasok kovetkezmé-
nyének.

Az egyes narrativak egy adott szempontot kovetnek, kiilonbozdségiikben ki-
egészitik egymast, anélkiil, hogy logikai ellentmondast hoznanak létre a jelensé-
gek magyardzatdban. Ezért az atfogd médiatorténeti szintézisnek figyelembe kell
vennie, illetve egy koherens rendszerben kell egybeolvasztania az 6sszes lehetsé-
ges narrativat, hogy teljes és kimerit6 képet nyujtson a médiumok létrejottérol és
fejlodésiik torvényszertségeirdl.
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