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[Vendégszerkeszt(’ii el(’)’szé]

Divatmédiumok lapszdm

A divat onkifejezés, miivészeti forma és emellett a mindennapi rutinunk
része is. Divat mar a média megjelenése el6tt is létezett a vilagban, noha a kife-
jezést a divatkutatdk, a tervezdk és a kozonség is folyamatosan Ujraértelmezi. A
divat fogalmanak Ujragondoldsara tesznek kisérletet a tanulmanyok szerzéi is. A
divatmédiumok lapszdm elsésorban a divat medidlis megjelenéseivel és reprezen-
tacidjaval, a divat és a média szerteagazo kapcsolatrendszerének osszefiiggéseivel,
a divattal mint alakitd-kozvetitd kozeggel, illetve a divattal mint mér eleve a mé-
didnak kiszolgéltatott, folyton mozgasban 1évé globalizalt rendszerrel foglalko-
zik a bolcsészet- és tarsadalomtudomdnyok, illetve az alkalmazott miivészetek
diskurzusdban.

A lapszamban szerepl§ irasok a divatjelenségeket tarsadalmi, kulturalis, tor-
téneti és esztétikai aspektusuk felél vizsgaljak. Ramutatnak a divat és a kozosségi
média lehetséges kapcsolddasi pontjaira, az altaluk felszinre hozott ellentmonda-
sokra, a divatfotdzas avantgard és dekonstruktiv tendencidira, divat és képz6mi-
vészet Osszefonodasaira, divat és populdris kultura 6sszekapcsoldéddsaira. Vizs-
galjak a divatiparban megjelené fenntarthat6 j anyaghasznalatot és a vasarlok
viszonyuldsat a fenntarthaténak szant darabokhoz.

A tanulmanyok mddszertani sokszintisége és a vizsgalt divatjelenségek sok-
télesége ravilagit a divatkutatds interdiszciplindris jellegére s e szakteriilet térnye-
résére a magyar nyelvi akadémiai kozegben.

A lapszam nem johetett volna létre Bothazi Maria és GyOrffy Gabor nélkdl.
Koszo6njiik a szerzok és a lektorok (Dobos Emese, Hazas Nikoletta, Keszeg Anna,
Kérchy Vera, Maksa Gyula, Orban Joldn) kitartd és alapos munkajat. Koszonet a
divatillusztraciokért Mészaros Lucidnak, a divatfotokért Kortvélyesi Laszlonak.

Egri Petra



Tresz 2. Kortvélyesi Laszl6 felvétele
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Tresz 1. Kortvélyesi Laszl6 felvétele

ME fotografia

Jelen lapszamunkat Mészaros Lucia divatillusztrator rajzaival és Kortvélyesi
Laszl6 fotdmiivész felvételeivel illusztraltuk. Alabb olvashatjuk révid bemutatko-
zasaikat:

Kortvélyesi Laszlo fotomiivész:
Eletmiivem az életem, avagy életem az életmiivem? Blow-Uptél a
Kortepanig

Hosszu utat jartam be a gyermekkoromtél napjainkig. Az elmult évtizedek-
ben a vilag tobbszor is kifordult sarkaibél, de az érdeklédésem, a ,,mindent tudni
akarok” szemléletem semmit sem valtozott.

Szigetkozi klottgatyds, vasott kisfitként cstzlival, békanyuzé kiskéssel, kézi
nagyitéval indultam el felfedez6 utamra, és mindig, barhol voltam, tgy gondol-
tam, ott van a vilag kozepe, ahol éppen vagyok. F6ldon, vizen, leveg6ben, fold
alatt, iskolapadban, katedran, mtitermekben, erdén, mezén, szinhdzban, balett-
termekben, kocsmakban, magasleseken, csaladoknal, falvakban, varosokban, az
események stirtijében, de leginkdbb az emberi lelkekben.

A fényképezégépem csak egy eszkoz lett az életemben. Segitségével kifordit-
hatom, megmutathatom azt az élményanyagot, amely felhalmozddott bennem.
Fél évszazadom - benne masfél milliényi képem - expozicids ideje belefér néhany
oraba. A képeim tizenetek a jelenbdl a jovébe, és tiltakoznak az elmulas ellen,
mint ahogy az iras is.
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A ME.dok szamara kiildott képek analdg technikaval készilt divatfotdk az
1990-es évekbdl. A teljes fotosorozat cime: Ruhdk a mdnak a holnapbdl.

Mészaros Lucia divatillusztrator:
A divatillusztrdciokig és tovdbb!

A népszerli hazai divatmagazinokban megjelené divatillusztraciok készité-
se mellett otthonosan mozgok a klasszikus irodalmi alkotasok és a gyerekeknek
sz016 fejleszt6konyvek illusztralasaban is. Munkaimat eddig négy divatillusztra-
cio-kidllitason mutattam be a kozonségnek. Boritdterveimet nagy szakmai elis-
merés ovezi. 2023-ban Egri Petra Divatelmélet, teatralitds, dekonstrukcié: kortdrs
divatperformanszok cimt konyvének boritéjat készitettem el, amely az Ev Kényve
szavazason elsd helyezést ért el az ismeretterjesztd kategdridban.

Az évek soran szamtalan hazai mtvésszel, neves divat- és szépségipari céggel
dolgoztam egyiitt. Munkdim egyediségét a digitalis és manudlis technikak 6tvo-
zése adja. 2018-ban a Forbes Magazin bevalasztott a 30 év alatti sikeres magyar
fiatalokat bemutato listdjara. Egyetemi tanulmanyaim alatt inditottam el divat-
illusztraciokat készit6 sajat markamat, az Illuxtratgirl brandet, amellyel az volt a
célom, hogy a rajzaimon keresztiil hivjam fel a figyelmet a magyar topmodellek
nemzetkozi sikereire.

Rajztuddsom csiszolasaban és egyedi stilusom kibontakozdsaban nagy je-
lent6sége volt rajztanaraimnak is, akik mindig segitették abban, hogy kilépjek a
komfortzéndmbdl, és képes legyek mindig feljebb és feljebb tenni azt a bizonyos
lécet. Bonyhadon Kovécs Ferenc, Szekszardon pedig Kiss Ildik6, Adorjani End-
re és Imre Péter miivésztanaroktdl tanultam meg a klasszikus rajzolas alapjait.
Mihalkovics Edina vezette be a nemzetkozi divatillusztraciok vilagaba. A meg-
szerzett tudast szivesen adom 4t a fiatalabb generacionak, igy az elmult években
tobb diakot is sikeresen készitettem fel a palyara.
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Az antidivat divatja —
Cindy Sherman és Rei Kawakubo

OrsAN JoLAN

Pécsi Tudomanyegyetem, Modern Irodalomtorténeti és Irodalomelmé-
leti Tanszék

E-mail: orban.jolan@pte.hu

Abstract (Anti-Fashion in Fashion - Cindy Sherman and Rei Kawakubo)

“Through the medium of photography, fashion and fine art have always been in dialogue — but Cindy Sherman goes further, she
interrogates the system that supports fashion, its glossy surface and its dark underbelly”— says the recommendation for the exhibition
Cindy Sherman — Anti-fashion at the Staatsqalerie Stuttgart. Over the last fifty years, Sherman has collaborated with numerous well-
known fashion houses such as Balenciaga, Comme des Garcons, Marc Jacobs, Louis Vuitton, or Stella McCartney, as well as fashion
magazines like Vogue, Harper's Bazaar, and Cosmapolitan. Despite this, it was with Rei Kawakubo, a trailblazer of anti-fashion, that
Cindy Sherman created her most provocative works subverting fashion photography. Rei Kawakubo from her part also collaborated
with various renowned fashion photographers, such as Paolo Roversi, Craig McDean, or Nick Knight, but it was Cindy Sherman who
transported the perspective of anti-fashion into fashion photography. Through an analysis of Sherman and Kawakubo’s collaboration,
| delve into their deconstruction of institutions, conventions, aesthetics, and diverse cultural and gender stereotypes within the realms
of photography and fashion.

Keywords anti fashion; deconstruction; fashion photography; irony; frivolity

Rezumat (Anti-moda in moda - Cindy Sherman si Rei Kawakubo)

,Prin intermediul fotografiei, intotdeauna a fost un dialog intre moda si arta plasticd — Cindy Sherman insd merge mai
departe; ea interogheazd sistemul care susfine moda, suprafata ef strélucitoare, precum si addncurile intunecate” — afirmd
recomandarea pentru expozitia Cindy Sherman, intitulatd Anti-fashion la Staatsqalerie Stuttgart. In ultimii cincizeci de ani,
Sherman a colaborat cu numeroase case de modd recunoscute, Balenciaga, Comme des Garcons, Marc Jacobs, Louis Vuitton
sau Stella McCartney, precum si cu reviste de modd ca Vogue, Harpers Bazaar si Cosmopolitan. Totusi, Cindy Sherman si-a
creat cele mai provocatoare lucrdiri cu Rei Kawakubo, un pionier al anti-modei, submindnd fotografia de modd. Rei Kawakubo
la randul i a colaborat si cu alfi fotografi de modd renumifi, precum Paolo Roversi, Craig McDean sau Nick Knight, insd Cindy
Sherman a fost cea care introdus perspectiva anti-modei in fotografia de modd. Analizand colaborarea dintre Sherman si
Kawakubo, investighez cum au deconstruit institufii, conventii, estetici si diverse stereotipuri culturale si de gen in sfera
fotografiei si a model.

Cuvinte cheie anti-modd, deconstrucfie, fotografie de modd, ironie, frivolitate

»Unalmasnak tiinik a tipikus szépségideal kovetése, mivel ez a vilag szem-
1élésének legkonnyebb és legegyszerlibb modja. Sokkal nagyobb kihivast jelent
a masik oldalra vetni egy pillantast” - ezzel a Cindy Sherman idézettel kez-
di Alessandra Nappo, a Cindy Sherman - Anti-divat kiallitas kuratora a kata-
légusban megjelend szovegét.! A kidllitas otletét Cindy Sherman is ,azonnali
lelkesedéssel” fogadta, jegyezi meg Christiane Lange, a Staatsgalerie Stuttgart
igazgatondje.” A hetvenes évektdl napjainkig készitett fotok bemutatasa divatfo-
tézas-torténeti pillanat. Ez az els6 olyan 6nallo kiallitas, amely a ,,divat prizma-
jan” keresztiil mutatja be Sherman fotomuvészetét.> A kritika és a nagykozonség
szamdra is ekkor valik lathatovd, hogy a divat és a foté 6sszjatéka milyen kiemelt
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szerepet jatszik Sherman muvészetében és a divatfotozds torténetében. Cindy
Sherman tiikrot tart a nézd elé, aki azzal szembesiil, hogy 6 maga a fotok alanya
és targya. Sherman fot6i nem 6narcképek, hanem alteregdk, ami a divatfotd ese-
tében kétélii penge: egyrészt az alany és a targy, masrészt a divatfot6 és a miivészet
viszonydaba vag bele.* Az alany és targy ,vizudlis azonossaga” Cindy Sherman fo-
téi esetében nem az 6nazonossag, hanem a kulturalis és nemi ,,6nkiilonb6z6ség”
szinrevitele.” Hazas Nikoletta értelmezésében a ,,vizudlis 6nazonossag” az ,,»énc
megalkotdsanak, elbeszélhetdségének, illetve reprezentalhatdsdganak kérdése a
konceptuadlis fotografiai diskurzus keretein beliil”, amely ,nem csupan metodo-
légiai, vagy akdr miivészetelméleti probléma”, nem is csupan ,,pszicholégiai vagy
»egologiai« kérdés”, hanem ,,az ezredforduld tarsadalménak szamos tagjat érint
etikai problémdkhoz vezet el benniinket.” Narcisszusz és Ekhod, Orpheusz és Eu-
riidiké, Perszephoné és Hadész torténeteit idézik meg ezek a képek, vagy egysze-
riien csak a szépség iranti vagy blivoletében 6nmaguk képmasaba szerelmes éne-
ket? Cindy Sherman fot6i nem hagynak sok idét az ntetszelgésre, egy ironikus
gesztussal kimozditanak az 6nimadat allapotabol - innen a frivolitas, a groteszk
és a kétértelmiiség. Sherman fotomiivészetére a felforgato attit(id jellemzd, ami
a divatfotok esetében kiilonos jelentdséggel bir, hiszen a divat az 6nimadat tar-
sadalmdnak tiikorképe. ,,Cindy Sherman fotéi senkit nem hagynak érintetleniil
- hangsulyozza Christiane Lange -, egyazon mértékben inspiralnak, sokkolnak,
lenytigoznek. Lehetévé teszik szamunkra, hogy friss szemmel tekintsiink a divat-
ra. Fotdi megvaltoztatjak a szépségrél és a divatrdl valé felfogasunkat.”” Sherman
megkérddjelezi a divatvilag konvencioit és szépségfelfogasat. Antidivattal teremt
divatot, akarcsak Rei Kawakubo, aki els6 latasara felfedezi Cindy Sherman fotoi-
nak dekonstruktiv jellegét, ezért is kéri fel 6t 1994-ben egy kozos projektre.

A miivészet mint antidivat — babaruhak és cimlaplanyok

Cindy Sherman madr a hetvenes években, a Buffalo State College (New York
State, 1972-1976) hallgatéjaként felfigyel a divatban rejl6 kritikai potencidlra. A
konceptudlis miivészet és a killonbozé médiumokkal - fotogréfia, film, video,
installacid, performansz - vald kisérletezés kora ez. A Doll Clothes (Babaruhdk)
(1975) Sherman els6 divatperformansza, amelynek 6 maga a f6szerepléje.’ A Doll
Clothes (Babaruhdk) konyv boritdjaba zart vildg, a miianyag folidban gondosan
elrendezett fehérnemis fotd és a hét napjai szerint becsomagolt ruhdk a régmault
id6k babaoltoztetd-jatékat és a tinédzser lany szokdsait idézik, mindaddig, amig
Sherman fotdja életre nem kel, ki nem 1ép a keretbdl, el nem kezdi lapozgatni a
ruhdkat, fel nem veszi az egyiket, ki nem perdiil a pipereasztalra a tiikor elé, és
meg nem ragadja egy életnagysagu kéz. Ettél kezdve mar nem a babadltoztetd-
jatékban, hanem Ibsen Bababdzédban vagyunk. Az 6ltozkodés nem egyszertien
gyermekldnyjaték, hanem az uralkodé konvenciékkal szembeni tudatos ldzadas,
valamint a névtelenségbdl és konformitasokbol valé kiszabadulas kisérlete. A va-
l6sagos kéz a kiils6 vilag erészakos beavatkozasa a né miniattir vilagaba. Gabriele
Schor és Alessandra Nappo szerint ez a kéz egyrészt ugy értelmezhetd, mint ,,az
elnyomo¢ kultura tarsadalmi elvarasainak megtestesiilése”, masrészt pedig mint
»a szigoru standardizalas és kategorizalas szimbdluma, amely nem engedi meg a
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normatol valo eltérést.”® Amint a kéz visszateszi a képet a helyére, egy pillanatig
még védekezd pozban latjuk Sherman-fotdjat, majd 6sszerendezi a mozdulatait,
beall a nyito jelenet pozaba, és becsukddik a konyv fedblapja.

Cindy Sherman, Doll Clothes, 1975
Forras: https://petersalisbury.com

A Vége felirattal azonban nincs vége a filmnek. Az utéjaték ironikusan el-
lenpontozza a torténetet, a Sherman-foté kilép a konyvbél, sokszorozddni kezd,
a kivalasztott ruha is felkeriil egy-két alakmasra, a nagy torlédasban a néi kezek
néhol a magasba emelkednek, mashol kilégnak a sorbdl, megbontjak a rendet.
Marcel Duchamp A [épcsén lemend akt (no. 2. 1912) festményét idézi meg ez a
jelenet, aki a maga részérél Etienne-Jules Marey és Eadweard Muybridge kisérleti
kronofotografidira jatszik ra.!® A fénykép mozgas-képpé," a papirkivigas mon-
tazstechnikava, a fot6 filmmé valdsanak pillanata elevenedik meg Sherman né-
mafilmjében, ahol a fot6 és a film mivészetté valasaért, valamint a n6k egyenjo-
gusagaért és a ,,sajat szobaért” folytatott kiizdelme 6sszekapcsolodik.”? Ezért nem
értek teljesen egyet Nappo véleményével, aki amellett érvel, hogy a Doll Clothes
(Babaruhdk) ,egy kudarc torténetét beszéli el, nevezetesen annak a lehetéségnek
az elmulasztasat, hogy bizonyos ruhdakat az identitds és a tarsadalmi nem bevett
fogalmanak a dekonstrukcidjara és az emancipacié elérésére hasznalja.”® Az utol-
s6 jelenet szerintem inkabb arra utal, hogy Sherman nincs egyediil. Még akkor
sem, ha a képen csak a hasonmasai sokszorozddnak. A leszegett fej nem a kudarc
beismerése, hanem az elszantsag jele, még akkor is, ha a ,,cover girl” figyelme a
ruhdra irdnyul. Sherman nem dont a két alternativa kozott, inkabb arra 6sztonzi
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a néz6t, hogy maga hozza meg a dontését, azt sugallja, hogy a dekonstrukci6 és
a n6i emancipacidért vivott kiizdelem' nem ér véget, mivel az egyenl6tlenségek
yjratermelédnek, nem ringat abban az illaziéban, hogy egyszer s mindenkorra
meg lehet nyerni ezt a csatat, sokkal inkabb kritikai éberségre késztet. Abban vi-
szont teljesen egyetértek Nappoval, hogy a Doll Clothes (Babaruhdk) az elsé olyan
alkotas, ,amelyben Sherman felismeri a divat hatalmat, mikézben ramutat arra,
hogy a ruha miként jarulhat hozza a kiillonbség és az individualitds értékeléséhez,
de egyszersmind a kiegyenlitéshez és a standardizaldshoz is.”*

Cindy Sherman - Doll Clothes, 1975 - Super 8-black and white film transfered to video, silent 2:22 minutes
Edition of 10 - Courtesy of Mireille Mosler, Ltd., NYC

Cindy Sherman, Doll Clothes, 1975
Forrds: pinterest.com

A Cimlapldny (1975/2011) sorozat (Cover Girl) triptichonjai az ismert divat-
lapok - Vogue, Mademoiselle, Family Circle, Redbook - cimlapfotéinak ironikus
atiratai. Az els6é képen a cimlapon szereplé modell lathato, igy példaul az 1975-
6s Vogue cimlapjan Jerry Hall, a masik kettén Cindy Sherman. Ugyanazokban
a ruhdkban pézol, mint a modellek, a kozéps6 képen megtévesztésig hasonlit a
cimlapon szerepl6é modellre, a harmadikon viszont frivol, ironikus vagy groteszk
kifejezések jelennek meg az arcan. A cimlaplany ,ritka paradoxon” hivja fel a
figyelmet Roland Barthes.'® Sherman szinre viszi ezt a paradoxont: egyrészt ra-
mutat arra, ahogy a tarsadalom normativ szépségidealjanak engedelmeskedve a
modell arcat a ,,tiszta formara” redukaljak, ezt teszi 6 maga is, amikor a masodik
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képen a sajat arcat a modellhez igazitja. Az idealizalt testnek és arcnak, ugyan-
akkor megvannak az individualis vondsai, ezért hidba prébalja utdnozni a mo-
dell sminkjét vagy a ruhdjat, az mégis utanozhatatlan marad."” A harmadik fotén
megjelend frivol, ironikus és groteszk gesztusokkal Sherman megkérddjelezi a
divatfotok altal ,,kozmetesztétizalt” ndi szépségideal normativ jellegét, amiként
megkérddjelezi azt a rendszert is, amely fenntartja ezt az elvarast, ami nemcsak a
divatlapokat, hanem a publikus tereket is uralja, ebbél a szempontbdl van kiemelt
jelent6sége annak, hogy a fotdkat el6szor nyilvanos téren mutattdk be, mégpedig
a CEPA Gallery és a Niagara Frontier Transit Metro System altal rendezett Photo
Bus kiallitason.

Cindy Sherman, Cover Girl (Vogue), 1975/2011
Forrés: dazeddigital.com

A divatfotografia mint miivészet - Vogue Paris, Cosmopolitan, Harper’s
Bazaar

A nyolcvanas évektdl mar a divatipar keresi meg Cindy Shermant. Elséként
Dianne Benson (Dianne B stidid, New York), aki extravagans tervezék — Commes
des Gargons, Issey Miyake, Jean-Paul Gaultier, Jean-Charles de Castelbajac — kre-
acioinak fotozasara kéri fel. Sherman nem a ruhat, hanem az altala megformalt
alak és a ruha kozotti viszonyt allitotta a kozéppontba. Arckifejezései, bedllasai,
gesztusai nagymértékben eltértek a divatfotozas hagyomanyatol: ,,itt minden tul-
zésnak, vulgarisnak, idegennek tlint - jegyzi meg Nappo -: elegansnak nem te-
kinthetd pdzok, zilalt haj, elmaszatolt smink, sdpadt arcb6r, karikds szemek.”® A
fotok meghazudtoljak a divatiparnak azt az igéretét, mely szerint a ruha er6t ad,
azaz a ruha teszi az embert.”” Shermannak ezzel a sorozattal az volt a célja Hanne
Loreck szerint, hogy ,a nék szdnalmas, kinos és reményteleniil optimista kudar-
cara” utaljon, azokra a helyzetekre, amikor

»megprobaljak magukat masok szemében széppé tenni, és beillesz-
kedni az ugynevezett egyetemes normaba — egy olyan normdba, amely
mindig valaki masé, anélkiil, hogy valaha is a sajatjuk lehetne. A tekintet
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ezekben a jelenetekben (és nemcsak a modellé, hanem az anyagon tiik-
r6z6d6 tekintet, a bor csillogasa stb. is) ugy tiinik, mintha a lacani ti-
korfazishoz hasonldan a visszanéz§ tiikor vagy a Masik szerepét osztana
a szemlélore. Ez a tekintet teljességet szeretne sugallani, és minden jobb
belatds ellenére el akarja terelni a figyelmet a csak részben polirozott
megjelenésrol, a belsé ellentmondasokrdl, a killoncségekrol és a groteszk
mindségrol.”»

A Jean Paul Gaultier korzettjét (Untitled #131) viselé alak példaul esetlen
pézban lathat6, mintha félne, mintha zavarba lenne, mintha el akarna fordulni a
leskel6d6 vagy parancsold tekintet el6l.

Cindy Sherman, Jean-Paul Gaultier (Untitled #131), 1983.
Forras: pinterest.com

A modell elénytelen és védekezd testtartdsa, egyszerre félénk és elszant te-
kintete dekonstrudlja a divat, a konvenciok és az elvarasok rendszerét. A pszicho-
analizis (Jacques Lacan) és a feminizmus (Laura Mulvey) 4ltal kindlt szempontok
alapjan - tiikorfazis, imaginarius, szimbolikus, valés rend, férfi tekintet — Loreck
a kovetkez6képpen értelmezi a fotot:
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»A bonyolultan megmunkalt, csillogo, »hus«-szind, elékel6 flizds
ruha itt tdal nagy; fizikailag nincs kitoltve, és igy a n6k hagyomanyos
tétisfunkcidja, amely legaldbbis a »férfi tekintet« feminista elméletei
szerint a férfiak (a [szimbolikus] kasztracié altal fenyegetett) teljességét
hivatott biztositani, beteljesiiletlen marad. Mintha a tiikor szerepének
elutasitasaért jar6 bosszut akarna elharitani, a modell mindkét kezét ki-
nosan a nemi szerve elé tartja, hogy ironikusan jelezze, ez a pont min-
denképpen a fétiskonstrukcié alappontjat jelenti: a pénisz hidnyat. Az
enyhén felhtzott véllakban és az 6sszeszoritott ajkakban megmutatkozé
mesterkélten kéznapi nincstelenség is a hiany logikaja ala esik.”!

Még feltiinGbb ez a félénkség és esetlenség, a parancsold tekintetnek valo
kitettség, ha Sherman fotéjat Madonna Blonde Ambition Tour (Rotterdam, 1990)
performanszaval egyiitt vizsgaljuk, ahogy ezt Loreck és Nappo sugalljak.”> A
Material Girl merészen kihasznalta a korzett szexualis konnotaciéit, provokativ
performansza nagy lelkesedést és heves vitakat valtott ki:

gettyimages
Credit: Gle Knaeps

1990. Foté: Gie Knaeps
Forras: gettyimages.com

A Sherman fotéja és a Madonna performansza kozotti killonbségek — a két
muvészeti 4g (divatfotd és popkoncert), valamint a két mtivész attittidje kozotti
eltérésen tul - jol jelzik a ndiség megjelenitésének nyolcvanas és a kilencvenes
évekbeli kiilonbségeit:
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»Madonna performanszaval ellentétben Cindy Sherman 1983-as
sorozataban az apré elmozdulasok és enyhe eltérések azok, amelyek
dekonstrualjak a néi divat bemutatdsanak megszokott spektrumat. A
ndiséget itt performativ aktusok »termékeként« jeloli meg: 6ltozkodés,
beoltozés, maszkirozas és pozolas.”?

Loreck szerint Sherman ekkor még nem alkalmazza azokat a stilusjegyeket
- mint ,a stilisztikailag durvan eltérd kiegésziték és részletek groteszk moédon
torzité egymas mellé helyezése” vagy a ,nemek kozotti hatar-atlépés a képi idé-
zeteken beliil”® -, amelyek a popkultira (Madonna), a divatellenes divat (Rei
Kawakubo, antwerpeni hatok, Martin Margiela), a ,,heroin chic” (Kate Moss), a
divatkritikus divatperformanszok (Alexander McQueen) és a feminizmus (Laura
Mulvey) eléretorésével a kilencvenes évek jellemz6i.>

Sherman fotdi el6sz6r Andy Warhol Interview magazinjaban jelentek meg
1983 mdjusaban és juniusaban, ezt kovette a Metro Pictures-kiallitds New York-
ban. 1984-ben egy tGjabb felkérés érkezett a Vogue Paris részér6l Dorothea Bis kol-
lekcidjanak reklamozasara. Ha Benson esetében ,,a hétkoznapibdl szeretett volna
valamit kihozni”, akkor Dorothea Bis esetében egyenesen ,sokkolni” akart.”
Bevallasa szerint ,igazdn csunya képeket” akart késziteni, amelyek ,attorést”
hoznak a francia divatban.”® A fotékon megjelené nék kisérteties, kidbrandult,
csiiggedt, faradt alakok, akik depressziv hangulatban, elénytelen pozicidkban, vé-
res kezekkel és foltokkal tlinnek fel, mintha nem is egy divatfot6zas, hanem egy
horrorfilm szerepl6i lennének.

Cindy Sherman, Untitled #133, 1984
Forras: pinterest.com
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A tarsadalom altal elvart normakat és a divat altal diktalt szépségeszményt
a korabbi sorozatokndl radikalisabban dekonstrualja Sherman, és ez annyira jol
sikertilt neki, hogy a Vogue Paris szerkeszt6i nem jelentették meg a fotokat, mert
egyenesen ,reklamellenesnek” és a divatipar szdmara ,kdrosnak” nyilvanitottdk
6ket.” Pedig a ,hatékony” reklam érdekében a divatlapok ekkor mar megenged-
tek ,egy csipetnyi ugynevezett kiiloncséget vagy eredetiséget”,*® a Sherman fo-
toin megjelend ellentmondasos érzelmek viszont - ,,a diih, a vérszomj vagy az
(6n)csonkitas vizualis jegyei” - mar tul soknak bizonyultak.’> Sherman 1983-
84-ben készitett fotoi elére jelzik és el6re is lenditik azt a performativ fordulatot,
amely a kilencvenes években kovetkezik be a feminista diskurzusban, kiilonosen
Judith Butler hatdsédra.

A Vogue szamara készitett fotokhoz hasonlé sorsra jutott a Cosmopolitan
szamdra készitett cimlapfoto is (Untitled, Cosmo Cover Girl, 1990-1991), amely
egy tulzottan kisminkelt, kihivé tekintet(i, kdcos, tépett valla bluzban pdzolé ter-
hes nét abrazol, akinek a jol lathato testprotézise kivillan az atnedvesedett inge
alol.”

Cindy Sherman, Untitled (Cosmo Cover Girl), 1990-1991
Forras: mutualart.com
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»Van benne valami, ami dekonstrualja az anyasag minden természetes mi-
ndségét és annak deszexualizalt, diszkrét kezelését” - jegyzi meg Loreck, mikoz-
ben a foté esztétikai és miivészetelméleti leirdsat adja:

»A rizs sem koveti a sz4j konturjait, és a szemfesték sem korlatozo-
dik a szemhéjra. Igaz, a szinek harmonizalnak a monokrém héttér és a
ruhdk tonusaival, valamint a fény szinével, amelyben az egész elrendezés
firdik, de a smink felvitele nem hangstlyozza gondosan a szemek for-
méjat, hanem durvan elkenédik, mint egy karnevali maszk vagy vala-
mi mas ritualis festék. Ezzel a kontur nélkiili szinfelvitellel a magazin
megrendelésének célja is »elmosddik«. A divat miivészet dltali legitimd-
lasa mar nem ttinik miikodéképesnek, ahogyan az egyik teriiletnek a
masik altal térténd hatékony, sét, kereskedelmileg produktiv felfokozésa
sem.”**

Sherman fotdja felteszi azt a filozofiai kérdést is, hogy ki az anya — amiként
ezt Jacques Derrida 1993-ban a kihordé anya korili diszkussziéban megfogal-
mazza.*® Azt a pszichoanalitikus kérdést is, hogy mi az ,,anya torvénye” - amiként
ezt Lacan apatorvényére adott valaszként Geneviéve Morel artikulalja.’® De azt a
technokulturalis kérdést is, hogy mi az anya a technikai reprodukalhat6sag kora-
ban - amiként ezt Elissa Marder korvonalazza.’”” Sherman fotdja nem ad valaszt
ezekre a kérdésekre, de a divat(foté) mint a kulturélis élet szeizmografja el6re
jelzi, hogy miként valtozik az anya szerepkore és reprezentacidja a tairsadalomban
és a mivészetben.*

Az amerikai Harper’s Bazaar 1993-as majusi szamaban megjelend hét fot6
esetében mar nem a divatreklam, hanem a ,miivészi hozzajarulds” volt a cél,
hangstlyozza Sherman.*® Christian Dior, Jean Paul Gaultier, John Galliano,
Dolce&Gabbana, Calvin Klein, Vivienne Westwood tavaszi kollekci6jabol valo-
gathatott kedvére.** A ruhdkat nem Cindy Shermanra szabtak, ezért hol tdl szi-
kek, hol tdl hossztiak voltak neki. A pozicidkat és a fényeket nem a divatfotd-
zasnak megfeleléen allitotta be, ezért eldnytelen megvilagitasban tinnek fel az
alakok, kihivo, provokativ, hanyag tartdsban, itt-ott kilégnak a protézis-testré-
szek, lathatdak a sériilések, eltilzott a smink, rendezetlen a frizura. Loreck sze-
rint Sherman azért fektet olyan nagy hangsulyt ,a ruhdzatra mint 6nall6 téma-
ra”, azért hangsulyozza, hogy ,,a ruhadaraboknak mint jelmezeknek virtualisan
6nalld életitk van™,"' mert a divatfotdi és az egyéb munkai kozotti kiillonbséget
szeretné kiemelni:

»nem a killonleges ruhdk extravagans bemutatdsa érdekli, hanem
az, hogy a jelmezeket az identitds megteremtésében jatszott szerepiik
fontossaganak megfelelen értelmezze. A kontextus abszurditdsa révén
ugyanakkor Sherman megengedi, hogy a kimozdités pillanata meghi-
usitsa a »nbi« identitds divat dltal feltételezett stabilizalasat. A ruhdk és
tartozékaik az altaluk nyujtott képen keresztiil torténd dbrazoldsmodja
megengedi, hogy a test nemes, azaz néi testként jelenjen meg, mégpedig
azaltal, hogy a mivész, mint minden miivében, a nemiség konstrukcié-
janak Iényeges elemeként kiilonboz6 perspektivakbdl szervezze, s6t mii-
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vészien irdnyitsa a tekintetet: a képen beliil, kiviilr6l a képre, és kiilono-
sen a ndi alakra mint képre.”?

Cindy Sherman, Untitled #276, 1993
Forrds: pinterest.com

Ezek a képek ,nem divatfotok - irja Jim Lewis — hanem olyan mtalkotasok,
amelyek a divatot dlomként kezelik, az dlom kiilonds logikajaval és allegériaja-
val”?® Az dlomképek a divat és a mivészi fotografia taldlkozasat idézik meg, és
visszavezetnek a sziirrealizmushoz.**

»A divat és a miivészi fotografia nem elészor kerill szembe egymas-
sal; természetes parost alkotnak, és mindegyikiik a masikban 6nmaguk
emlékeztetdjét latja. Végiil is mindketté fikcid, amely azaltal nyer hatal-
mat, hogy tényeknek alcazza magat — a szépségrol, az igazsagrol és min-
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denekeldtt a kivanatossagrél. Mindkettd arra 6sztonzi a masikat, hogy
egyre manirosabb torténeteket meséljen, és sajat illuziokelts erejét tartja
a kezében. Osszességében tehdt minél kevésbé korlatozott és merészebb
a miivész fantdzidja, annal jobban illik hozz4; igy a sziirrealizmus kiilo-
nosen a magas stilus vilagdban taldlta meg a megfelel$ témat. Man Ray
és Lee Miller divatterveket készitett ebben a stilusban, és Joseph Cornell
és Jean Cocteau is publikalt illusztraciékat ebben a magazinban. A masik
oldalrdl Elsa Schiaparelli olyan ruhdkat tervezett, amelyek dramaisag-
ban és puszta kiiloncségben felértek a magas stilussal.™

A sziirrealizmus, kiilondsen Claude Cahun, Man Ray és Duchamp, valamint
Schiaparelli és Dali egyiittmtikodése tobb szempontbdl is relevans Sherman di-
vatfotdinak értelmezésében.*® ,,Sherman némileg mas esztétikaval rendelkezik -
jegyzi meg Jim Lewis —, de korunk egyetlen miivésze sincs jobban felkésziilve
arra, hogy szembenézzen a tervezékkel.” Ebben a szembenézésben benne van
a testdbrazolas, a fetisizmus, a nemek provokacidja, az életkorok dekonstrukcio-
ja, akar fekete-fehér melodramatikus filmjeleneteket forgat a vizudlis emlékezet
és a tudatalatti végtelen kelléktarat felhasznalva (Untitled Film Stills, 1977-80),
akdr bohdcokat oltoztet fel ismert divattervezdk kreadcidiba (Clowns, 2003), akar
a kommercialis divatfotdzast (Landscapes, 2010-2012), akar a celebvilagot és az
orok ifjasag és szépség eszméjét kezdi ki (Project Twirl, 2016-2018), akar Stella
McCartney indul6 férfi kollekcidja (2017) alapjan készit 6nmagarol kettds sze-
reposztasban fotdsorozatot. ,,A képek célja végill is az — jegyzi meg Lewis —, hogy
az emberek sajat maguk gondolkodjanak: a kontextus a divat, a médium pedig a
fotografia, de a cél egy olyan szabadsag, amely mindkett6nél alapvetSbb és valo-
sagosabb.™®

Az antidivat mint miivészet - Rei Kawakubo és Cindy Sherman

A Harper’s Bazaar oldalain megjelent fotdsorozat alapjan kérte fel Rei
Kawakubo Cindy Shermant az 1994-es kampanydnak fotozasara. Ez a felkérés
két szempontbdl is jelentSs. Egyrészt, mert egy ismert divattervez6tdl érkezett,
mdsrészt, mert Rei Kawakubo volt az a divattervezd. A nyolcvanas évek ,.elutasitd
gesztusai utdn” a kilencvenes években nemcsak, hogy melegen idvozolték, ha-
nem egyszerten ,,Cindy Sherman fotéiért kidltottak - jegyzi meg Nappo -, még-
pedig nem azért, mintha egy lépéssel is kozeledett volna divatrekldmozas kon-
venciéihoz, hanem pontosan azért, mert tavolsagot tartott t6litk.™ A kilencvenes
években divat lett a divatkritikus divat, amiben Rei Kawakubdnak kiemelt szere-
pe volt. Divat lett a divatkritikus divatfot6zas, amiben Cindy Shermannek volt ki-
emelt szerepe. Mivészetfelfogasukban, valamint a divat intézményrendszerének
és intézményesiilt nyelvének kritikajaban kozel alltak egymashoz, éppen ezért
nem véletlen a taldlkozasuk, amiként az sem, hogy a dekonstrukci6 lett a kdzos
ismertetSjegyiik. Az igaz ugyan, hogy csak egy reklamfot6zds erejéig dolgoztak
egyiitt, de amikor megkérddjelezik a divat és a divatfotdzas konvencio6it, mind-
ketten dekonstrukciét miivelnek.® A konceptualis fotdmivészet és a konceptu-
alis divat, az avantgard és punk esztétika, a divat és miivészet konvencidinak és
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intézményrendszerének dekonstrukcidja harom kapcsolédasi pont Kawakubo és
Sherman kozott, és mindhdrom meg is jelenik a kozos projektben.

Szokatlan volt ez a reklamkampany. Egyszertien ranyomtattak a Comme des
Gar¢ons markanevet a Sherman dltal Kawakubo felkérésére készitett poszterekre
és képeslapokra, majd szétkiildték 6ket. Sherman fot6i koziil harom olyan képet
szeretnék kiemelni, amelyek Kawakubohoz és a dekonstrukciohoz valé viszo-
nyuk szempontjabdl reprezentativak: Untitled #296, Untitled #299, Untitled #302.

Cindy Sherman, Untitled #296, 1994
Forras: pinterest.com
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A Kawakubo 1994-es tavaszi-nyari kollekciéjanak bejelentéséhez késziilt
Untitled #296 fot6 egyszerre idézi meg a japan szinhazi tradiciot, a rejtett ndi-
séget, a jovot, és dekonstrualja a velitk kapcsolatos sztereotipiakat. Els6 latasra
Sherman egyik legelegansabb fotdjanak ttnik, ha viszont alaposabban szem-
tgyre vessziik, akkor kideriil, hogy a fehér hattyutollakkal diszitett fejdisz, a
testet teljesen eltakar6 hosszu ruha, a fehér maszk, a kéztartas és a kristalygomb
egy ironikus jelenet kellékei, amelyek a divatnak az id6hoz, a maszknak az én-
hez, a ruhdnak a testhez val6 viszonyat viszik szinre. A kép azt sugallja, hogy
a divatkredtor jovendémondo, mikézben a divat idéhoz val6 viszonyanak bi-
zarr temporalitdsdra mutat ra. A modell kezében 1év6 kristalygdmb, ami inkabb
diszkégomb, a divat koriili cirkuszi latvanyossagot és a populdris kulttréra jel-
lemz6 diszkéhangulatot idézi meg. A maszk, avagy az alarc a keleti és a nyugati
kultirdban is az alcdzas eszkoze. A japan kultiraban és szinhdzi tradiciéban
a falfehérre maszkirozott arc, pl. a gésak arca vagy a noh és kabuki szinészek
maszkjai és arcfestése szimbolikus jelentéséggel bir.>! Az eurdpai szinhazi tra-
dicioban, igy a gorog szinhazban vagy a mimus és a bohdc esetében szintén
kiemelt jelent6sége van a fehérre festett arcnak, amely eltiinteti a vonasokat,
hogy ,a még iratlan papir fehérségil kisértet” gesztusokkal és mozdulatokkal
rairhassa az dltala jatszott vagy mimelt torténetet.”> Sherman csak a szemek
kornyékét sminkeli fehérre, mintha egy jelmezbalba késziilne az altala életre
keltett alak, igy egyszerre utal vissza a japan kulturalis és szinhdzi tradiciéra
és az eurépai karnevalokra. Kawakubo bemutatéin rendszeresen megjelennek
a japan szinhaz kellékei, Sherman ezekre jatszik rd, és erésiti fel a teatralitast a
foton lathaté modell arcfestésével, testtartasaval és oltozetével.”

A kulturalis hovatartozds vagy az érzelemkifejezés mellett a nemi szerepek
szempontjabdl is jelentésége van a maszknak vagy a fehérre festett arcnak.*
Kawakubo bemutatdi és Sherman fotdja a Kelet — Nyugat és a férfi — n6 repre-
zentdcidjaval kapcsolatos sztereotipidkat dekonstrualva kérdéjelezik meg eze-
ket a szembeallitasokat.”® Az irodalmar nem jovendémondo, de feltehetjiik a
kérdést: vajon mit josol Sherman fotéja Kawakubo jovéjér8l? Mennyire latjuk
meg benne a késdbbi bemutatékat? Az aranytalanul nagy valltomések az 1997-
es tavaszi-nyari kollekciot — Body meets Dress/Dress meets Body — vetitik elére,
amelyben Kawakubo a test és a ruha kozotti hatart dekonstrudlja.> Ezek a ru-
hak perdiilnek tancra Merce Cunningham és Rei Kawakubo k6z6s produkcié-
ban (Scenario, 1997).5

Ez a valltomés tér vissza Olga Neuwirth Orlando cimii operdjanak
Kawakubo altal tervezett jelmezeiben (Bécsi Allami Operahéz, 2019).% Ez a fot6
jelenik meg a Future Beauty (2010) tanulmanykétet cimlapjan, amely a japan
divat elmult harminc évét elemzi.” Kawakubo dllando jelzéje a ,futurizmus”
és a ,,jovo felé forditott tekintet”, Sherman a josné alakjaval és a kristdlygomb-
bel rajatszik erre az allandoé jelzére, innen a foto ironikus éle, ami még inkdbb
felerdsodik napjainkban, hiszen Kawakubo mar negyven éve diktalja a divatot
az antidivat nevében. Kézjegye és markajele jol felismerhet6, mégis kockazatos
lenne megjésolni, hogy mit hoz a j6v6, de ez legyen most is az & titka.



Cindy Sherman, Untitled #299, 1994
Forras: dazeddigital.com

Az Untitled #299 fot6 az elit és a popularis kultira kozotti hatar megkérddje-
lezése a punk esztétika nevében, amely Kawakubo és Sherman esetében is kiemelt
szerepet jatszik. A kétértelmiiségében egyértelmti gesztus alapjan a kép narrativaja
koénnyen megfejthetd, sokkal Osszetettebb viszont az atlatszé anyag mogotti teto-
valas szimbolikaja, amely a férfi tekintet altal kiemelt néi testrészeken lathato. A
nyakon megfigyelhetd tetovalas egyrészt a ruha és a test, masrészt a modell és a
valdsag kozotti ellentmonddsos viszonyra utal. Az anatémiara tett utalas, az 4dam-
csutka, éppugy felfedezheté benne, mint a ruhat a testhez kapcsold lanc, mintha
arra utalna, hogy a modellt elhallgattatjak, lancra verik vagy pordzon tartjak. A test
tobbi részén lathato tetovalas még nehezebben dekddolhat6. A mellen felfedezhetd
egy kigy6 alakja, amely egyszerre utalhat a kigyonak a keleti és nyugati kultiraban
is jelenlévé szimbolikdjara, de ugyanigy arra a szolasmondasra is, mely szerint ,,va-
laki kigy6t melenget a keblén”. A hajviselet, a testtartas, a tetovalasok, a cigaretta a
popularis kulttra, a kalap, a kesztyt, a pelerin vagy bolerd az elit kultara kddjaira
emlékeztetnek. Ezzel a kettés kodolassal az elit és a popularis kulttra, valamint a
nd és férfi vizualis reprezentacidjanak sztereotipiait dekonstrudlja. Az atlatszo ruha
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képzémivészeti utalasként is értelmezhetd, kiilondsen, ha figyelembe vessziik a
History Portraits (1988-1990) sorozatot, amelyben ismert képzémiivészeti alkota-
sok férfi és néi hasonmasaiként tlinik fel. Ebben az esetben nem az ismert Lukré-
cia-abrazolasokba — Cranach, Diirer — helyezkedik bele, hanem a kellékek, azaz a
parergonalis elemek felhasznaldsaval idézi meg a modern Lukrécia torténetét: atlat-
sz0 stéla vagy ruha, amely nem elfedi, hanem felfedi a testet, 6nmaga ellen forditott
tOr vagy fegyver vagy cigaretta, amely a haldlra utal, nyakék vagy tetovalds, amely a
tarsadalmi hovatartozast jelzi, amely nem kevésbé teszi kiszolgaltatotta a visel6jét,
mint a nyakorv vagy a poraz.®° A tekintet ezen a képen is, akdrcsak a Cosmo Cover
Girl (1990-1991) esetében, frivol, ironikus és kétértelmd. A testtartds is provokativ,
a szétvetett labak, valamint a tetovalds és a testékszerek szexualis jelentéssel teli-
tik és popkulturdlis kodokkal irjak felill a test kddjait. A Harper’s Bazaar szamara
késziilt fotdn is feltiinik (Untitled #276) ez a testtartas. A Calvin Klein ruhajaban
p6zold modell kezében liliom lathatd, a Commes des Gargons reklamfotdjan pedig
cigaretta. A liliom a tisztasdg és az drtatlansdg jelképe, a foton megjelené modell
tekintete, testtartasa azonban nem megerésiti, hanem megkérddjelezi ezt a jelen-
tést.' A cigaretta a tdrsadalmi konvencioknak valo ellenszegiilés jele, de amig pél-
ddul Man Ray Coco Chanelrél készitett fotdja esetében (Coco Chanel, 1935) a férfiak
el6jogaként szamontartott cigarettazassal és a patriarchalis tdrsadalmi berendezke-
déssel szembeni dacos ldzadasként jelenik meg a néi divattervez6k gyézelmét hir-
detve, addig Sherman fotdja a ,,Chic Punk” nevében lazad az elit kultara és az haute
couture konvencidi ellen.*

Cindy Sherman, Untitled #302, 1994
Forras: tatintsian.com
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Az Untitled #302 foton a sz eredeti értelmében vett mandken, azaz proba-
baba lathat6. Az 1992-ben készitett Sex Pictures sorozatban Sherman fotéin mar
megjelennek a babuk, a divat kontextusaban viszont a probababa tjabb jelentéssel
telitédik, mivel a divatnak sajat magahoz valdé viszonydra, valamint a kultura-
ban és a médiaban jatszott szerepére utal. A foton megjelend probababa egyszer-
re idézi meg a divat vilagat, a japan bunraku szinhazi hagyomanyat, az eurépai
szinhdznak azt a torekvését, hogy tokéletes babukkal helyettesitse a tokéletlen
szinésztestet, valamint a medikdlis Vénuszt, azaz a viaszbabdat. Sherman fotdja
Man Ray divatfotoival, kiillonosen az 1938-as Pdrizsi Sziirrealista Kidllitds kereté-
ben bemutatott manokenekrol készitett fotdsorozataval éllithaté parhuzamba.®®
»Man Ray divatfotdi groteszkek, de a képek mégis a szépségrol szolnak. Az uj
munkdim inkabb megkérddjelezik, semmint tamadjak a szépséget, ahogyan a
régi munkaim tették” - jegyzi meg Sherman.®* Man Ray Fekete és fehér (1926)
divatfotoja valoban a szépségrol szol, de a Sziirrealistdk Kidllitdsdn (Parizs, 1938)
lathaté6 manokenekrdl - Marcel Duchamp, Salvador Dali, Man Ray, Joan Miro,
Max Ernst, André Masson, Sonja Mossé - készitett fotdsorozat (Resurrection
des Mannequins - A mandkenek feltdmaddsa) mar kevésbé.*® A prébababa mint
modell és a modell mint prébababa a mivészettorténet, a szinhazelmélet, a di-
vatkutatds és médiakutatas kiemelt vizsgalodasi teriilete, amely olyan filozdfiai
kérdésekkel szembesit, mint ,a divatmodell ontolégiaja”, amiként ezt Caroline
Evans megfogalmazza, olyan esztétikai vitdkhoz vezet, mint a Kleist Uber das
Marionettentheater cimu szovege altal elinditott vita, olyan dsszetett elemzéseket
feltételez, mint Paul de Man Kleist-olvasata vagy Derrida Valéry-értelmezése,*
olyan arnyalt és sokrétii miivészettorténeti elemzést igényel, mint Georges Didi-
Hubermann Ouvrir Venus (Felnyitni Vénuszt) ciml konyve.®” Sherman Untitled
#302 fotoja esetében a mandken haja, ruhdja, pozicidja arra utal, hogy itt nem
egyszerlien csak egy probababdrdl van szd, hanem egy szinhazi el6adas vagy
performansz szerepl6jérdl. A fot6 el8szor fekete-fehérben jelent meg, ami kiemel-
te a dramaisagot, de kevésbé volt egyértelmi a szinszimbolika és az erészakra tett
utalas. A szines valtozatban a bunraku szinhdzra torténd utalasként értelmezhetd
a babu ruhajanak a szine, amelyben a lila nadrag megfelel a szines 6ltozéknek, a
fekete ruha viszont Kawakubot idézi meg, aki a fekete szinnel tort be a divatba. De
van a szinhasznalatnak egy masik jelentése is, azédltal, hogy a babun fekete ruha
van, akdrcsak a babszinészen a bunraku esetében, azaltal, hogy a vallpantok ren-
dezetlenek, azéltal, hogy a labak szétterpesztettek, a babszinész, avagy a modell
eltargyiasitdsara utal, még akkor is, ha a szinész meg sem jelenik a képen. A babu
arcan lathato vér, az arc megkettdzése még nyilvanvalobba teszi azt a felismerést,
hogy itt mindenki - babu, modell, szinész, néz6 - aldozat. ,Hogyan lehet meg6lni
egy marionettet?” — teszi fel a kérdést Jacques Derrida Paul Valéry Monsieur le
Teste cimu szévegének utolsé sorait idézve, ahol a kovetkezd mondat olvashatd:
»megolte a marionettet”. Derrida értelmezése szerint ez annyit jelent, ,,mint meg-
tagadni vagy megolni benne az eldonthetetlen és belsé idegenséget, ami egyszerre
zsigeri és radikalisan mds, szédiiletes, unheimlich, mégpedig azért, hogy ellen-
alljon neki, hogy egy bizonyos Unheimlichkeitot elfojtson és uraljon.®® Az elfojt-
hatatlan és uralhatatlan Unheimlichkeit, a hatborzongaté idegenség szinrevitele
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torténik ezen a fotén. Az orvosi Vénuszra torténé utalds még nyilvanvalobba teszi
ezt az idegenséget és aldozatjelleget. A felnyitott babu mellkasdban nem a szivet
latjuk, hanem a babu arcat, fejjel lefelé, félig csukott szemmel, a magzat sziiletés
el6tti pozicidjdban, csakhogy ez a babu embernagysagu, aligha sziilheti meg a
babu a babut, csak 6nmagaban hordozhatja mintegy mise en abyme alakzatként,
teste mintegy kriptaként zdrja magéba a sajat testét. Lacan valds fogalma, Abra-
ham Miklds mag és burok, Térok Maria inkorporacié és enkriptdlodas fogalma,
valamint a transzgeneracios trauma felél is értelmezhet6 ez a kép.® A nék ellen
generaciokon at elkovetett erészak, a sz6 szoros értelmében vett elfasultsag, tehe-
tetlenség, kiszolgéltatottsag jelenik meg ezen a foton, amely egyrészt visszautal a
Sex Pictures (1992) sorozatra, masrészt eléreutal a kilencvenes évek kozepétdl a
divatvildgban bekovetkez6 performativ és medidlis fordulatra, amelynek jelszava:
»A modell az tizenet.””® Az Untitled #302 fotén megjelen6 manoken vagy babu
nem felel meg sem a divat, sem a tdrsadalom elvarasainak, Sherman az antidivat
groteszk esztétikajaval kérddjelezi meg a divat szépségeszményét, a divat elé tar-
tott gorbe tiikorrel mutat ra arra, hogy a divatipar és a divatkovetés aldozatta
tehet, de egyszersmind azt is tizeni, hogy a divatvildg és a divatfotdzas sokat tehet
azért, hogy ez ne igy legyen.
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NG, anya, divatinfluenszer? Chiara
Ferragni Warrior Woman and
Mother ruhdja a Sanremoi
Fesztivalon

Ecri PeTra
Pécsi Tudomanyegyetem, Alkalmazott Miivészetek Tanszék
E-mail: maksa-egri.petra@pte.hu

Abstract (Woman, Mother, Fashion Influencer? Chiara Ferragni’s Warrior Woman and Mother dress at
the Sanremo Festival) The 2023 Sanremo Festival was hosted by ltalian fashion influencer and designer Chiara Ferragni, who opened
one day of the festival in a particularly high-profile dress by the revived fashion house Schiaparelli, designed by Daniel Roseberry. Warrior
Woman and Mother is a controversial fashion piece not only in the context of the event, but in itself. The blue and gold (the same Madonna
blue that artists were once required by the Pope to use when painting the Virgin Mary) Schiaparelli dress sculpture features a baby lying on her
mother’s breast. Thus motherhood, ,feminism’ and eroticism meet in a single dress. In my paper, | use the seminar text Qui est la mere? (Who
s the Mother?) by Jacques Derrida to examine how motherhood appears in (post)surrealist fashion, and how fashion is affected by influencer
culture, and also how influencers affect fashion culture itself. | will argue for the contradictory nature of the fashion object and the double
meaning of the feminist’ perspective of Chiara Ferragni’s Schiaparelli (and Dior) dresses through the lens of Western authors of fashion theory
such as Elizabeth Wilson and Pamela Church Gibson. To make this argument, | draw on texts by Jacques Derrida, Julia Kristeva, and Judith
Butler through a close reading of text and dress (textile), focusing on the concepts of motherhood and chora.

Keywords deconstruction; feminism, Instagram; influencer; Schiaparelli

Rezumat (Femeie, mamd, influencer de moda? Rochia Warrior Woman and Mother Chiarei Ferragni la
Festivalul de la Sanremo) Editia 2023 a festivalului de la Sanremo a fost gdzduitd de influencerul si designerul italian de modd Chiara
Ferragni, care a deschis o zi a festivalului intr-o rochie deosebit de cunoscutd a casei de modd reinviate Schiaparelli, conceputd de Daniel
Roseberry. Piesa de modd Warrior Woman and Mother este controversatd nu numai in contextul evenimentului, ¢i si in sine. Rochia-sculpturd
Schiaparelli albastrd si aurie (albastrul caracteristic Madonnei pe care artistilor li s-a cerut candva sd foloseascd cdnd o picteazd pe Fecioara
Maria) prezintd un bebelus intins pe sanul mamei sale. Astfel, maternitatea, ,,feminismul” si erotismul se intdlnesc intr-o singurd rochie.
In lucrarea mea, md bazez pe textul seminarului Qui est la mere? (Cine este mama?) de Jacques Derrida pentru a examina modul in care
maternitatea apare in moda (post)suprarealistd si modul in care moda este afectatd de cultura influencerului si, de asemenea, modul in
care influencerii afecteazd cultura modei in sine. Voi argumenta caracterul contradictoriu al obiectului modei si dublul sens al perspectivei
feministe” in cazul rochiilor Schiaparelli (si Dior) ale Chiarei Ferragni prin prisma autorilor occidentali ai teoriei modei, precum Elizabeth
Wilson si Pamela Church Gibson. In susfinerea arqumentului, md bazez pe textele lui Jacques Derrida, Juliei Kristeva si ale lui Judith Butler
printr-un close reading al textului si al tinutei (textile), focusdnd pe conceptele de maternitate si chora.

Cuvinte cheie deconstructie, feminism, Instagram, influencer, Schiaparelli, Schiaparelli

A modern celebkultira mar felismerhetd, am kezdetleges formaja a XVIIL
szazad végén alakult ki. Ez az idészak az ipari forradalomhoz kapcsol6dé 1j tu-
domdnyos felfedezések ideje, mely egyiitt jar a technoldgia fejlédésével is. A kor-
szak viharos politikai eseményei - mindenekel6tt az 1789-es francia forradalom
- egyiittesen jelzik a modernitas kezdetét és vele egyiitt a modern kapitalizmus
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kialakuldsat.! Szintén a kapitalizmus alakitotta ki a modern fogyasztdi kulturat.
Az elsé hirességek, akiket a bulvarlapok hasabjain targyaltak — és akiket hama-
rosan a karikatura uj és népszerti formajaban kikarikiroztak - a politikusok, az
uralkodok, az arisztokracia tagjai voltak. A szinészndk is nagy kozérdeklédésnek
orvendtek, vonzé tehetségiik vagy éppen olykor megkérddjelezhetd erkolesiik
miatt: elegdns 6ltozkodésiikre, ékszereikre és frizurdjukra figyelt az egész vilag.?
Reynolds, Lely és més korabeli mivészek ismert angol szinésznéket festettek le.?
Elegéns képeik mintdul szolgilnak a ma mindeniitt jelenlévd sajtéfotéknak, de
bizonyos értelemben az Instagram esztétizalt fotdinak is. Pamela Church Gibson
a divat és a celebkultura kapcsolatat vizsgald Fashion and Celebrity Culture cim{i
konyvében igy ir a celebkultira és divat kapcsolédasi pontjairdl:

»A divattorténet alakitasdban tul sok hiresség vett részt ahhoz,
hogy itt felsoroljuk &ket. (...) Hangstlyoznunk kell azonban, hogy a kor-
tars divathoz hasonléan a celebkultira mindig is szorosan kapcsolédott
a technoldgiai valtozdsokhoz. A fotografia fejlédése a tizenkilencedik
szdzadban, valamint azon technikak fokozatos megjelenése, amelyek
lehet6vé tették a fényképek nyomtatasat, el6szor az ujsagokban, majd a
magazinokban, egyarant jelentések voltak. A mozgoképek és a népszer(i
kereskedelmi filmek huszadik szazad eleji elterjedése azonban még na-
gyobb jelentdséggel birt. A mozi meghatarozoé, sét kdzponti szerepet jat-
szott a modern hiresség fogalmanak megteremtésében, a divaton beliili
valtozasok eléidézésében és e két folyamat dsszekapcsoldsaban. (...) Azt
is fontos hangsulyozni, hogy a kés6bbi technoldgiai valtozasok miként
segitették el6 a divat tdmeges forgalmazdsat és széleskori elérhetségét.” *

Church Gibson arra is emlékeztet minket, hogy ma mar hajlamosak vagyunk
a ,divat mindenkié” kifejezést magatol értetédének tekinteni, am a ,,divatolas”
valéjdban még a huszadik szazad elején is csak kevesek kivaltsaga volt. A high
fashion nemcsak elérhetetlen volt a témegek szdmdra, hanem sokaig méasolhat6
sem volt. A ruha alapjan igy kénnyen azonosithaté volt visel6jének tarsadalmi
hovatartozdsa.” Napjainkban a koz- és a maganszféra kozotti megvaltozott kap-
csolat szintén a technologiai valtozasok kévetkezménye, melynek kovetkeztében a
divat (bizonyos értelemben) demokratizalédott. A mozi mint médium térnyerése
utan a kozosségi média kiillonféle platformjai alakitjak e folyamatokat.

Ellis Cashmore a Celebrity Culture (2006) ciml kényvében a modern
celebkultira sziiletését és a maganélet ebbdl kovetkez6 eltlinését a teleobjektiv
1960-as évekbeli megjelenésének idejére helyezi. Ahhoz a pillanathoz kéti, ami-
kor a kamera el8szor 6rokitette meg Elizabeth Taylor és Richard Burton titkos
olelését 1963-ban a Kleopdtra cimi film forgatdsa kozben.® Ahogy azonban azt
Church Gibson is jelzi, szintén a technoldgianak készénhetéen a mobiltelefon
megjelenésével és aztdn hétkoznapi hasznalati cikké valasanak kovetkeztében
mar ,nyilvanos helyeken is rendkiviil intim beszélgetések részesei lehetiink”, és
mindemellett azonnal meg is 6rokithetjiik a pillanatot, hiszen mar gyakorlatilag
barmit lefényképezhetiink okostelefonjainkkal. Church Gibson fontos megallapi-
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tasa, hogy ,az internet az egykor még lehetetlennek t{inét is elérhetévé tette. Az
utca ma olyan médon valik a kiallitas és a vagyakozas szinterévé, amir6l Baude-
laire vagy Walter Benjamin még csak 4lmodozhatott.” Eppen a mobiltelefonok
és az internet térnyerésének készonhetéen alakul majd ki a kozosségi médiaban
egyre erésebben jelenlév celebkultira kiilonos formdja, az influenszer, vagyis
az olyan hires személy, aki ,befolydsolja masok vasarlasi dontéseit, tekintéllyel
és nagy kovetdtaborral rendelkezik, amelynek tagjaival aktivan kapcsolatba is
1ép. Ezek a személyek nemcsak marketingeszkozok, hanem a tarsadalmi kapcso-
latok eszkozeiként is funkciondlnak, akikkel a markdk egyiittmtikodhetnek, és
akikkel hatékonyan tudjak megvaldsitani marketing céljaikat.” Guld Addm az
influenszer kifejezés differencidltsagara hivja fel a figyelmet. Megkiilonbozteti a
professzionalis, ,komoly teljesitménnyel és szakmai felkésziiltséggel”, és emellett
»tobbnyire piaci fliggetlenséggel” rendelkezé, illetve a ,,komolyabb szakmai hattér
nélkiili”, dm enélkiil is szélesebb kort ismeretséggel rendelkezd influenszereket.!
Mar Cunningham és Craig is jelzik, hogy ,az influenszer mint tartalomkészi-
t6 magaban foglalja a kozosségi médiaszorakoztatds 0j képerny6-okoldgidjanak’
elismerését, amelyet a rajongok, nézdk, kozonség és kozosségek bevonasanak sa-
jatosan interaktiv technologiai és stratégiai hajtanak.”' Rees-Roberts kifejezetten
a divatinfluenszer jelenségkort vizsgalja, vagyis azokat az influenszereket a ko-
z0sségi médiaban, akiknek célja, hogy ,6nmaguk teljesitményének eladasan és
terjesztésén keresztiil népszertisitsék a divat-, szépség- és életmddtermékeket.”"?

Markaidentitas és szinre vitt divat az Instagramon

Nick Rees-Roberts divat- és médiakutaté Pamela Church Gibson mar idézett
konyve alapjan kezd el gondolkodni az Instagramon is jelenlévé mozgoképekrol,
pontosabban a divatfilmek j jelenségkorérél, s sajat, 2018-ban megjelent Fashion
Film: Art and Advertising in the Digital Age cimu konyvének f6bb elméleti ke-
reteit'® is felillvizsgalva tovabbirja a kozdsségi média jelenségkore fel6l, amikor

megjegyzi:

»Az online képmegosztasi kultura (szdmos platformon, feliileten és al-
kalmazdson keresztiil, mint példdul a Pinterest, az Instagram és a TikTok)
beagyazza a divatot a szérakoztatdiparba. (...) Az invaziv mddszeren ala-
puld push-rekldmok és az online részvételi platformok a fogyasztékkal
val6 parbeszédre torekednek (...). A fogyasztékat a markaval vald szoros
kapcsolatra 6sztonzik. A kozosségi média novekvé gazdasagi hatasanak
koszonhetden a divatmarkak tervezéhazakbol hibridebb studiokka ala-
kultak, amelyek egyszerre allitanak el materialis termékeket és digitalis
tartalmakat is.”"*

Rees-Roberts és Gibson Church is utalnak ra, hogy a divat megitélése egy
latszolag elitista és hermetikus iparagbdl a tomeges globdlis szérakoztatas je-
lenlegi mdédjava véltozott. Ennek egyik fontos terepe az Instagram és maga az
influenszerkultura. A tervezéi markdk ma mdr specializaltan, kiillonb6z6 célokra
hasznaljak a kiilonféle kozosségi médiaplatformokat:
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»A Twittert elsésorban hirek kozlésére, valamint termékbemutatdk
és divatbemutatok népszerusitésére hasznaljak azaltal, hogy a bemutatd-
rol sz6l6 tweetekbe pre-roll videdkat illesztenek - igy javitjak fel és kont-
rollaljak a mérkarol szolo képeket. A Snapchat egy posztezredfordulds
felhasznalok altal preferdlt »tjgeneracios« platform (...), ami a fiatalabb
korosztalyt kivanja megcélozni, (ilyen) a Tiktok is, amelyet 2012-ben in-
ditottak el. (...) A platformot a méarkék zenével és tanccal szinpadra alli-
tott 'spontdn’ komikus jelenetek generdlasara hasznaljak.”"

A fentiekbdl lathat6va valik, hogy a divatipar differencidltan épit a kozosségi
média platformokra, azok fogyasztokra gyakorolt kiilonféle hatdsmechanizmu-
saival is tisztaban van. Ezen 4j tipusi média egyik hatékony mozgatérugéja és
eszkoze éppen az influenszerkultira.

A Kevin Systrom és Mike Krieger altal 2010-ben inditott Instagramot, nap-
jainkban a médrkak divatkommunikaciéjanak egyik legdinamikusabb csatorna-
janak tekintik, mivel képes kombindlni az allo- és mozgdéképet az azonnali (be)
kapcsolodas lehetdségével. A spontaneitds latszolagos ethosza, illetve a platform
hashtageken keresztiil torténd felfedez6 funkcidja noveli ezen marketingfelii-
let vonzerejét és hatékonysagat.'® Lev Manovich szerint az Instagram ,kutatasi
szempontbol a legtisztabb vizualis médium, amellyel ma rendelkeziink.”"” Ezzel a
gondolattal ért egyet Rees-Roberts is, am Manovich-ndl jéval részletesebben vizs-
galja a platform nyujtotta elényoket a divatmarka-kommunikacio lehet§ségeinek
perspektivajabol:

»A divathazak szamadra az Instagram lényegében a markarél szo-
16 vizualis informaciok feedje, ami azt jelenti, hogy nem kell rendkiviil
kidolgozott kampanyokban gondolkodniuk, mivel a platform egyszert
racsos elrendezése meghatarozza, hogy milyen tipusu vizualis tartal-
makkal lehet a legnagyobb hatast elérni. A platformot a kollekciok el6-
zetes bemutatdsara, a szinfalak mogé vald bejutasra és a marka arcainak
népszertsitésére, valamint a markaismertség fenntartasdra hasznaljak a
tartalmak folyamatos generdlasa révén.”*®

Az Instagram tehat csak latszélag demokratizalhatja' a divatot. Betekintést
enged a kulisszak mégé, de mindezt annak érdekében teszi, hogy a modern ka-
pitalizmus kerekét forgassa lehetéleg minél gyorsabban és hatékonyabban, kiak-
nazva a platform adta lehetdségeket és az influenszereket mint médiumokat. ,,A
felhasznalok altal generalt tartalmakat a markak elsésorban a kozvetlenség és a
hitelesség aurdja miatt kedvelik.”*® A telefonkésziiléken keresztil a platform és
tartalma besziiremkedik a hétkoznapi ember magantereibe is. Ott van a reggeli
kavénal, a tomegkozlekedési eszkozok hasznalatakor, sokakndl az elalvas el6tti
utols6 percekben is, de Ugyszintén a munka vilagaban is. Rajta keresztiil valik
lathatéva az influenszerek szinre/platformra vitt maganélete. Lathatjuk OGket
mindennapi helyzetekben, némelyeknek — e képek tantisaga szerint — szinte mar
otthonosan mozgunk idealizalt lakasdban, de a kozéletben ,eljatszott” nyilvanos
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megjelenéseikrdl is lathatunk olykor ,,behind the scene” egy-egy posztot. Az itt
megjelend markak stratégidjanak lényege, hogy a kozosségi média felhasznd-
16it és alkotoit is aktiv markanagykovetekké alakitjak azéltal, hogy divatképe-
ket d4gyaznak be személyre szabott hirfolyamunkba. Karen de Perthuis és Rosie
Findlay mutatnak ra azonban arra a fontos tényre, hogy a fentiekbél még téve-
dés volna arra kovetkeztetniink, hogy az influenszerek hatalma valdban jelentds
ebben a vildgban, hiszen egy olyan platformrol (ezzel egyiitt egy olyan uralmi
rendszerrdl) van sz6, amely ,diktalja a fogyasztok divatmédiaval és a termékek-
kel val6 kapcsoléddasanak modjat.”* Az eredetileg amatdr fotomegosztasokra
épiilé platformot is atirta a markak egyre er8sebb jelenléte és a professzionalis
influenszermarketing. Az Instagram mint kozosségimédia-feliilet ,elosegiti az
onmegjelenitést, (...) az én és a test bemutatdsat egy hiperesztétikus kornyezet-
be zarja.”>*> Ebben a hiperesztétikus térben jelenik meg a divat, amely elsésorban
maga is esztétikai produktum és az 6nmegjelenités, egyuttal a masoktdl vald kii-
16nbozés (vagy éppen a masokhoz vald igazddas) lehetdségének a médiuma:

»Az influencer-gazdasag nagymértékben épit az autenticitas narra-
tivajara — az én, a kapcsolatok és a tapasztalat szimbolikus manipulaci-
ojara - az alloképek és mozgoképek eldallitasan keresztiil, amely nem
csupan a termék népszerisitésére szolgdl, hanem a marka szimbolikus
jelentéseinek és affektiv értékeinek vizualis nyelvre torténd leforditdsara
is.”» - irja Rees-Roberts.

Chiara Ferragni az Instagram vilagaban: n6, anya, divatinfluenszer

Chiara Ferragni olasz blogger, modell, majd influenszer, késébb sajat
markédjanak divattervezdje** napjainkban tébb mint 29,5 millié f8s Instagram
kovetdtaborral rendelkezik (férje, Fedez, az ismert rapper minddssze ennek
kevesebb, mint felével, 14,7 milli6 kovet6vel), s az 0j tipusi celebkultura
térnyerésének egyik jol elemezheté példaja a kozosségi média vildgaban, amely
valahol a szinlelt autenticitds és a reklamcélu szimbolikus manipulalds kiilonos
keresztmetszetében helyezkedik el. Chiara Ferragni Instagram-oldalanak
posztjait elemezi Keszeg Anna, aki az influenszer megjelenését ezen a feliileten a
kovetkezéképpen irja le:

»Chiara posztoldsi motivaciéjat azzal jellemezte, hogy
mindennapi miikodésében ©nmaga jobb verzidjanak megkeresése
a célja, tevékenységének értelmezdi pedig azt méltatjak benne, hogy
megtalalta a szérakoztatd kozosségi média tartalomszolgaltatasanak
receptjét: a nem konfliktusalapt torténetmesélését. Chiara a
hagyomdnyos médiaformatumok rutinos szerepléje: tébb szaz
magazinboritén szerepelt, televiziés miisorok résztvevéje volt, a
marka-egytttmikodéseket sorjazd portfélidja tekintélyes, sajit
markat is alapitott (Chiara Ferragni Collection). Ugyanakkor
érdemes felhivni a figyelmet arra, hogy az iparag egyik legtipikusabb
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influenszerének kikialtott Ferragni The Blonde Salad cimmel inditott
blogja (...) a szOkeséget illeté negativ sztereotipidkban taldlja meg
azt a taptalajt, melyre Onreprezentacidjat felépiti. Az influenszerrel
szoros egyiittmiikodési viszonyban all6 Maria Grazia Chiuri, a Dior
haz jelenlegi kreativ igazgatdja, egy hasonld ethosz értelmében a fehér
feminizmus prominens arca az iparagon belil”.*

Barmennyire is hivatkoznak Ferragni értelmezéi a konfliktusmentességre
mint erényre, tobb high fashion és fast fashion marka influenszerként igenis
felhasznalja 6t ezzel ellentétes célu provokacidra. Az influenszermarketing Rees-
Robertsaltal fentebb idézettintencidi és eszkoztaraifel6l nézve tehat nem véletleniil
oltozteti a Dior haz mellett a ma Daniel Roseberry altal vezetett provokativnak
mondhaté Schiaparelli divathdz?® is éppen Chiara Ferragnit a Sanremo
Dalfesztivalon. A kétgyerekes, csinos és testalkata szerint a divatipar standardjai
altal még ma is kifogdsolhatatlan allapotban 1év6, harmincas éveiben jaré anya
»feminista harcosként” valé bevetése igencsak ellentmondasos és vitat gerjesztd.
Az sem vildgos persze, hogy milyen férfier6vel szemben szeretne ,,n6i harcosként”
feltinni. A mindosszesen fele annyi kovetével rendelkezé férj elnyomdsatél
szenved, vagy a divatipar idealizalt testképétdl, amelyet sajat esztétizdlt teste
abszolut sztereotip mddon visz szinre? Ruhdjaval a divatipar néi munkasokat
kizsakmanyolo természete ellen szeretne esetleg felszélalni (a luxusdivat nevében),
mikozben a Chiara Ferragni Collection divat- és kozmetikai marka termékeinek
legnagyobb része pontosan ezen kifogasolhaté koériilmények kozott készil ma
Azsidban? A kovetkezdkben ennek az eseménynek az ellentmonddsosséga és
az altala viselt Schiaparelli (és Dior) ruhdk ,feminista” nézépontjanak kett8s
értelme mellett érvelek a divatelmélet olyan nyugati szerzéinek segitségével,
mint Elizabeth Wilson és Pamela Church Gibson. Ehhez az érveléshez hivom
aztan segitségiil Jacques Derrida, Julia Kristeva és Judith Butler szovegeit egy
szoros szoveg(text)- és ruha(textil)olvasas révén az anyasag és a khora fogalmaira
koncentralva. Az elemzéssel vildgossa valik a divatinfluenszer és influenszerdivat
jelenségkorok problematikus kapcsolodasi moédja a feminizmussal, valamint
a kozosségi média mindent uralni akaré és kizsakmanyol6 természete, amely
kifejezetten arra torekszik, hogy szabalyrendszerével épphogy tovabb erésitse a
nok testének divat altali targyiasitdsat. Figyelmesen és szorosan olvasva vélhetden
vilagosabban érzékelhet6 lesz, hogy Ferragni Warrior Woman and Mother ruhdja
korantsem egyértelmii manifeszticidja, nem egyetlen olvasata az 4j tipust
»feminista divatnak”. Olyannyira nem, hogy Ferragni maga is aldozatava valik
az Instagram influenszermarketing okondmidjanak és logikdjanak, ezzel a
»feminista divat” ironikus performanszat viszi szinre Sanremoban, sajat akarata
ellenére.
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A Schiaparelli haz és a sziirrealizmus kapcsolodasi pontjai

2018-ban a divatsajté az egykor Salvador Dalival is egyiittmkodd sziirre-
alista tervezénd, Elsa Schiaparelli divathdza ujjasziiletésének hirét61* volt han-
gos. 2022-ben a parizsi Les Arts Decoratif kidllitoterét®® is tobb honapon keresz-
tul uralta a Shocking! The Surrealist World of Elsa Schiaparelli, amelynek legtobb
mitargya a 2010-évek végén és a 2020-as évek elején késziilt - tehat tobbnyire
Daniel Roseberry keze koziil keriilt ki -, ezaltal is jelezve, hogy a divathaz ma is
élénken jelen van a luxusdivat elitista berkeiben és a kortdrs muvészetben. Elsa
Schiaparelli idejében az 1930-as évekbeli sziirrealista divatot még valdban a tar-
sadalom altal mar akkortdjt is idealizalt (és a férfitekintet altal erotizalt) testkép
groteszk kicsavarasa uralta.

Az olasz felmendkkel rendelkezé Elsa Schiaparelli 1927-ben alapitott di-
vathazat Pdrizsban, s egyike volt a vilagszerte (el)ismert néi tervezéknek.” A
The New York Times tjsagiroja Schiaparelli ruhait egyenest a ,,modern mtivészet
vasznaiként” emlegeti*® Az 1930-as években keriil kapcsolatba olyan sziirrealis-
ta mivészekkel, mint Man Ray, Salvador Dali, Jean Cocteau és Leonor Fini. Elsa
Schiaparelli ekkor alakitja ki sajatos sziirrealista esztétikdjat, melyben a ruhak
elegans szabasvonalai mogo6tt bekovetkezik az idealizalt néi test defiguracioja,
a standardizalt néi testkép finoman ironikus megjelenitése. Az elért sikerek el-
lenére a torténelem nem kedvezett a divathaz fennmaraddsanak, igy 1954.
december 13-dn cs6dot jelentett, ez aldl egyetlen kivételt a marka parfiimtermé-
kei jelentettek, amelyek ezt az idészakot is tulélték. Majdnem hatvan évvel kés6bb,
2013-ben tesznek kisérletet a Schiaparelli markanév ujraélesztésére Christian
Lacroix segitségével. A sikertelen probalkozas utan Marco Zanini 2014-ben 4j kol-
lekciét mutatott be a Place Vendome-ban. Két sikeres couture-kollekcié utan azon-
ban Zanini is lemondott. 2015 aprilisaban Bertrand Guyont nevezték ki a marka uj
kreativ igazgatdjanak. 2019 dprilisdban jelentik be, hogy Guyon utddja a texasi szii-
letésti Daniel Roseberry lesz, ezdltal az els6 amerikai, aki egy francia couture-hdzat
vezet. A Schiaparelli hazat 2017-ben felvették a Chambre Syndicale de la Haute
Couture-be, igy egyike lett annak a mindésszesen tizendt divathaznak, amelyeknek
hivatalosan engedélyezett az haute couture elnevezés hasznalata.

Mig az Elsa altal vezetett hazat leginkabb az erotizalt testrészek vagy éppen
fetisizalt divattargyak metonimikus képi athelyezése, az idealizalt n6i testképek
ironikus kicsavarasa jellemezte, a Roseberry-érat inkabb az erotikus néi testré-
szek sztereotipizaldsa, felnagyitasa és tulhangsulyozasa uralja, rajta keresztiil mu-
tatkozik meg Roseberry sajat gyermekkoranak néhany emléke. Roseberry a vele
készitett riportokban ugy irja le sajat munkdit, mint amelyek ,a sziirrealizmus
mai modern interpretaciéi”.’! Gyakran hivatkozik sajat gyermekkorara és benne
édesanyja szerepére, aki altal megtapasztalhatta, hogy milyen biztonsagos koriil-
mények kozott tervezni:

»Minden tervezésem anydmhoz vald visszatérés. Ugy néttem fel,
hogy 6 mindig biztonsdgos helyet** biztositott szimomra ahhoz, hogy
tervezzek, rajzoljak és tanuljak. Azt gondolom, ezért térek mindig hozza
vissza. Mert a biztonsag, amikor te vagy egy marka kreativja, igen nehe-
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zen taldlhaté tobbé meg, amint elkezdtél dolgozni, lehetetlen djra ezt a
biztonsagos helyet megtapasztalni. Széval ugy érzem mindig vissza kell
térnem a gyermekkoromnak azon pillanatdhoz, amikor anyam rajzolni
tanitott. Ebben a biztonsagos térben sziilethetnek meg a nagyszer 6t-
letek.”

Ferragni ruhdja és a tervezd személyes vallomasa az anyasaggal és ndiség-
gel kapcsolatos filozdfiai referencidkat mozgdsit. Hova tér vissza Roseberry? A
né mint anya lenne a megvaltas?** Ferragni ruhaja nem ennek a biztonsagos,
tiindokl8en arany helynek a feltimasztasa? Errdl az anya-térr8l mar Platon is el-
mélkedett, akinek az eszméjét aztan posztmodern kévetdi, Derrida és Kristeva
forditottdk le/ki. A Timaioszban a khoéra az a ,gyujtémedence/vegyit6edény”,*
az az anyai, amely megel6z minden format, és amelyrél Platén azt irja, hogy ,va-
lami lathatatlan, alaktalan fajtanak nevezziik, mely mindent befogad.”* A khéra
befogad mindent, de 6t nem fogadja be semmi, ,,teret ad a létezés formdajanak, de
6 maga nem Olt semmilyen format.””” Platén Timaioszanak fontos értelmezéje
lesz Jacques Derrida és Julia Kristeva. Mindkett6jitk khoraértelmezése a ndiség
(és rajta keresztiil az anyasag) kérdéskorével kapcsolddik ssze.”® Derrida a khéra
szot tulajdonnévként kezeli:

»... masfeldl, egy tulajdonnév, mint mindig, mintha egy személynek
- itt egy nének - volna tulajdonithat6. Talan egy nének, inkabb egy
nének. Nem stlyosbitja-e ez az antropomorfizmus kockazatat, melytél
6rizkedni szerettiink volna? Nem kockaztatta ugyanezt Platén, amikor,
ahogy mondani szokds, khdrdt anyahoz vagy dajkdhoz ’hasonlitotta’? A
befogado fogalma, mint passziv és szliz anyagé nem tdrsitodik-e a néi
elemhez?”*

Derrida tehat tartézkodik attél, hogy nevet adjon. Ahogyan arra Darabos
Eniké Judith Butlert idézve megjegyzi: khéraértelmezése nem mds, mint a ,,fe-
minizmus és dekonstrukcié 6sszebékitése (...) a khdra a patriarchalis diskurzus
(fallogocentrizmus) inherens botrdnyaként mitkodik.™ Judith Butler a Jelen-
tés testekben Platon Timaioszat Derrida olvasata fel6l prébalja értelmezni,* és
éppen arra kérdez ra, hogy a néiség hogyan lehet egyszerre része is és nem is a
fallocentrikus ontolégianak.*? Butler a ,,tikrozott néiségben” latja feloldhaténak
ezt az ontologiat, vagyis a férfifantaziakban testet 61t néi figuraban, amely ma-
gara ismer a fallogocentrikus reprezentdcio titkrében.* Butler tehat Platén ,,gyj-
témedence” metafordjdban olyan retorikai csapdat 1at, amely a férfifantazia fel6l
informdal a ndi nemi szerepekrdl, és identifikaciora készteti azokat, akik benne
néként ismernek magukra.** Butlernél igy a né sziikségszertien hatasa ala keriil
a kulturalis gyakorlatot szabdlyoz6 reprezentacids sémanak. Kristevanal a khora
az anyasagon keresztiil dekonstruktiv médon mar &sszekapcsolédik az abjekt
fogalmaval is, vagyis az Gselfojtas targyaval,*® ,,az anyat a khéra metafordjaként
tekinti”,*s s az imagindrius jelentés elGttiségbe (a jelentéstelen iras, értelem szint-
jén) tételezi. Az anyai test ugyanakkor kozvetiti a szimbolikus torvényt: ,,az anya
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teste az a médium, amely kozvetiti a tdrsadalmi kapcsolatok rendjét szabdlyozd
szimbolikus térvényt, s a szemiotikus chora* rendezdelvévé valik.™® Meglatasom
szerint Derridanal igen hasonlé médon kapcsolddik dssze a khéra az anyasaggal
és a vendégszeretet/gytilolettel. Pontosan ezeket a problémdkat hozza felszinre
Daniel Roseberry is, amikor egy vagyott gyermekkorba képzeli vissza magat,
amely szerinte elengedhetetlen a targyalkotds kreativ folyamatahoz. Ruhdja és a
tervezési folyamatrol alkotott megjegyzése is egy butleri értelemben vett ,,meta-
fizikai kozmoldgia™ dlomvildgan keresztill sztereotipizalja a nét mint szubjek-
tumot és (a testen) és a ruhdn keresztiil szinre vitt n6i nemi szerep identifikdcids
csapdajaba kivanja zarni a szemlél6t. Egy erdsen erotizdlt anyasagot (meztelen
mell, kék koktélruha és csecsemd mint kiegészit6) visz szinre a Ferragni részé-
re késziilt Warrior Woman and Mother ruhaszobor. A kovetkezékben igy ezen
parhuzamok segitségével mutatok ra a Ferragni altal viselt ,Warrior Woman and
Mother” ellentmonddsossagara elsésorban Derrida: Ki az anya? szemindriuma és
a khora felé], s mutatok rd a ruhaszobor éltal felszinre keriil§ sztereotipiara a di-
vatelmélet feminizmus kérdéskorét értelmezé szerzdinek szemsz6géb6l (Church
Gibson és Wilson).

Chiara Ferragni és a Warrior Woman and Mother ruha, Schiaparelli
Forras: Tiranapost

Sanremo és a statment ruha: Ki az anya?

A Sanreméi Dalfesztival 1951-6ta az olasz popularis kultura fontos esemé-
nye, melyet évrdl évre megrendeznek a liguriai Sanreméban, s amely évek 6ta a
legnagyobb nézettségi mutatokkal rendelkezik Olaszorszagban. Emellett a nem-
zetkozi sajtoé is figyelemre méltd eseményként kezeli, s természetesen a globalizalt
kozosségi média is arasztja magabdl az esemény kiilonféle vizualis reprezentaci-
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6it. A 2023-as Sanremo tarsmusorvezetdje és hazigazddja az influenszer Chiara
Ferragni volt, aki 0sszesen négy Dior Osszeallitast (Shameless dress, Hate Dress,
Manifesto Dress: Pensati Libera, Stereotypes dress: The Cage) és négy Schiaparellit
(Warrior Woman and Mother, Body Painting Dress, The Human’s Right, The
Masculine Feminity) viselt. Minden ruhdt kommentalt is sajat Instagram oldalan.
Elemzésem divattargyardl a kovetkezd leiras jelent meg sajat Instagram oldalan:

»Legyetek nék, anélkiil, hogy csak anyanak tekintenének titeket! A
néi kiizdelem a biintudattal, azzal, hogy mindennek megfeleljiink, volt
az a téma, amelynek megfogalmazasara kértilk @danielroseberry-t a
@schiaparelli divathaztél. A Chiara mellére faragott arany pancél ke-
ménysége olyan er6t képvisel, amelynek nem kell utdnoznia a férfiakét
ahhoz, hogy egyenrangunak tekintsék. A ruha kék szin{i, mert ez a szin
mindig kapcsolddott az anyai szentséghez, amit itt az arany gyermeket
taplalé anya sztereotipidja jelez. Hogy ne csak reproduktiv eszkozként
tekintsenek a nére, azért minden egyes nap meg kell kiizdeni!”*°

A kommentar a bett szintjén is csak latszolag nem igyekszik hozzaparositani
andiséghez az anyasagot, am Daniel Roseberry tervezése éppen azt a sztereotipiat
hivatott megerdsiteni, mely szerint a né nemcsak anya, hanem a férfi fantaziak-
ban testet 6lt6 n6i figura is a fallogocentrikus reprezentaciéban, igy a ,néiségre”
kétszeres csapast mér azzal, hogy azt sugallja, nem elég j6 anydnak lenni, hanem a
térfifantaziakban testet 6lt6 erotizalt néi test sztereotipikus reprezentacios séma-
ihoz is alkalmazkodni kell. A Warrior Woman and Mother igy éppenhogy nem a
rogzitett nemi identitas dekonstrukcidjat végzi el, hanem azt erdsiti meg, hogy a
né mint szubjektum szdmadra ez a kizarélagos szerep adatik. A né kettds pancélja:
erotikus csupasz melle és a csecsemd: igy visel haborut a férfi ellen.

Derrida ,,Ki az anya?” szeminariuma sorra veszi a ,hordozni” szé fran-
cia, angol és német jelentéseit, majd a tanusag, a titok és a felel§sség fel6l jarja ko-
riil az anya sz6 eredetét. Freud szovegén keresztiil (A Patkdnyember) nemcsak az
»apasag” hipotézis jellegére vilagit ra, hanem az anyasagéra is: ,Nem tudni tobbé,
ki az anya”,” ,strukturalis értelemben az, amit még anyasagnak neveznek, épp-
ugy logikai kovetkeztetésre és konvenciora, azaz jogi koholmanyra szorul, mint

az apasag™? - irja Derrida, s egyik példdja éppen a ,,kihord6 anya™

»Sziiletéskor szemernyi kétség nélkiil lathat6, gondolhatnank, hogy ki
az anya (...), az apasag tulajdonitasa mindig kovetkeztetés, feltevés, egy
logikai konklazid, tanusagon alapuld itélet, és sohasem olyan érzékel-
hetd bizonyossag, észlelet-féle, mint gondolhatnank, az anyasag (...) az
anya lathato, az apa elsdsorban lathatatlan, igy gondoljuk legalabbis, és
maris hajlamosak vagyunk azt hinni, hogy az anya és az apa kiilonboz-
nek egymastol, mint lathaté a lathatatlantol, az érzékelhet6 az elgondol-
hatotdl (...). Soha nincs végsé kétely azt illetéen, »Ki az anyax, legalabbis
addig a korig, amelyet Freud nem ismerhetett.”
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Derrida itt Freudra utal, az apa hipotetikussdgat a halal és a tulélet (survie)
kontextusaban targyalja. Derrida azt javasolja, hogy az anya esetében - akdr az
apanal - is térjiink 4t az érzékek allitolagos tanusdgarol a tantivallomas (bearing
witness) nem érzékelhet6 strukturdjara: ,,a t6bb mint egy anya, a tobb-anya, még
ha ez a tobb-anya forradalomnak vagy mutacionak tlnik is.”* Az Gjsziilottet és
az anyat a sziiletés €16 jelenében 6sszekoti az érzéki bizonyossag, am Derrida ki-
mondja, hogy korunkban ez a bizonyossag eléviilt, és helyét a strukturalis termé-
szettelenség veszi 4t. A kihord6 anya lehetdsége ,,6nmagaban dekonstrualja az
anya képzetét és fantazmagoéridjat”,* tehat Derrida szerint az anya sz6 tobbé nem
egyértelm, s ebbdl kovetkezGen az anyatest (és az anyai mell) bizonyos értelem-
ben szupplementum természetli, mikdzben az anyasag maga ,a helyettesithetet-
len gondoskodas” tapasztalata.’ Az anya tehat egyszerre ,,hostis mint hazigazda
hote és a hostis mint ellenség, a vendégszeretet és az ellenségesség kozos eredetben
adott zavarbaejt analégidja”.> Az anyasag a helyettesithetetlen gondoskodas ta-
pasztalata, mig az anyai test egy szupplementum (,,anyasag-protézis”), elébb a
vendégszeretet-gytilolet, majd a kristevai abjekt terepe. Derrida Rousseau-olva-
satdban az anyai gondoskodads ott nyilvanul meg, amikor a gyermeket befogadja,
akinek taplalasra és szalldsra van sziiksége: ,végteleniil sebezhetd és sziikséget
szenvedd, vendég, avagy abszolut jovevény, nos ez a gondoskodas, az anya, az
anyai gondoskodds kétségkiviil a vendégszeretet abszolut alakzata.”® Am ez a néi
testen beliili gondoskodas a gyermekrdl egyszerre vendégszeretet- és gytilolet jel-
legti. A megfelel$ pillanatban az anyai test kitaszitja a gyermeket, és a két test két
6nallé szubjektumnak lesz otthona.” A testi dsszekapcsoltsag id6leges a koldok-
zsinor altal. Ennek a szimbolikdja készon vissza a Warrior Woman and Mother
ruhdn is a lancra vert lakatékszer altal, amely éppen ennek az anya-gyermek ko-
z0Otti temporalis kapcsolatnak a tényét sztereotipizalja. Az dsszekapcsoltsdgon (a
lancon) lakat van, amely egyszerre lezar/bezar és biztositja az 6sszekottetést.

A sziilés és sziiletés tényének lenyomata inkdbb 6rz8dik meg a néi testen,
mint a gyermekén: kettdjitk egykori 6sszekapcsoltsagardl, meg a szétvalasztas-
rol, egy 6s-kasztraciordl csak a koldokesonk® tanuskodik. A kapitalizmus altal
kitermelt fallogocentrikus nékép,* a férfifantaziakban testet 61t néi figura e szii-
lésnyomtdl erésen stigmatizalodik, mikozben a tarsadalom azon munkalkodik,
hogy a sziilésnyom eltiintethet6 és kitorolhetd legyen a néi testbdl (,,hogy ne csak
anyaként, hanem néként tekintsenek ra”). Ez az erészakos torlés azonban nem
Ujkeletii: Butler Platon Timaioszat interpretalva irja, hogy:

»Meglehetésen kinos, de ugy tilinik, Platén fantazmagorikus 6ko-
némidja tulajdonképpen megfosztja a ndéiséget a morphétol, barmind
alaktél, minthogy a gytijtéedény, a ndiség olyan allando, kovetkezésképp
nem él6, alaktalan nem-forma, amit nem lehet megnevezni. Mint dajka,
anya és méh, a ndiség a szinekdoché révén jelképes funkciok halmazara
esik szét. Ebben az értelemben Platén anyagra vonatkozé diskurzusa (...)
nem teszi lehet6vé, hogy a néi test fogalmdat emberi formanak tekint-
stik.”2
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Eppen ebbdl kovetkezik Butler dsszetett kérdésfeltevése: Miként formaljdk
a kimondatlan normativ el6feltevések a testek anyagat? Tekinthetjiik-e ezeket az
el6feltevéseket nem csupdn a testekre kivetitett episztemoldgiai kotelmekként,
hanem a testeket idomito, kialakitd, formald, sajatos tarsadalmi szabalyozo ide-
dlokként? Ha a test sémdja nem csak raépiil a mar megformalt testekre, hanem
része a testek formdlédasanak, akkor miként gondoljuk el a morfogenezis folya-
mataban fellépé tiltas formald hatalmat?®® — teszi fel a kérdést Butler, s tehetjiik fel
mi magunk is a Chiara altal viselt, er8sen erotizalt és az anyai és gyermeki testet
egyarant sztereotip médon abrazolé Warrior Woman and Mother kapcsan. Ki az
anya a Sanremoi Fesztivalon bemutatott ruhdban azon az anyai testen, amely szo-
borszer hibatlansagrol és a sziiletés nyomanak eltiintetésérdl taniskodik? Kir6l
mintdzott a gyermek, akit Chiara a sz6 legszorosabb értelmében (kiegészitéként)
magan visel? S egyaltaldn a gyermek kiegészit6ként kell-e funkciondljon?

Butler arra int minket, hogy ha mar a nemiséggel biré testek behatarolasat,
formalasat és deformdlasat az értelmezhetéség eldirt szabalyai és tilalmai moz-
gatjak, akkor meg kell vizsgdlnunk azt, hogy az értelmezhetd szexualitas kritériu-
ma miként mikodik kozre a testek adott mezejének 1étrehozasaban, s azt is, hogy
»vajon iranyt szab a test pszichés tapasztalatanak (...), amit az ember maganak a
testnek szeretne hivni? Avagy arrdl van-e sz4, hogy a morfogenezis soran fellép6
tiltas produktiv hatalma rendeli a morphe és a psziche kozotti kiilonbséget tart-
hatatlanna?”%*

A Warrior Woman and Mother ruha mint a binaris oppoziciok jeloléje:
feminitas, maszkulinitas

A néi test targyiasitasa, az idealizalt modell testekhez mért ,hibatlan test”
tinneplése® a divatipar dltaldnos technikdja a fogyasztas szolgéalatédban. Eppen ezt
illeti kritikaval a divatkutat6 Elizabeth Wilson és Pamela Church Gibson is. Am
teszik mindezt ugy, hogy ekézben a feminizmus diskurzusa felél kisérlik meg a
divat és a ndiség Osszebékitését. Wilson a kovetkezé megjegyzéssel inditja érve-
lését:

»Nehéz a divatot a mai feminizmussal kapcsolatban targyalni, mert
ugy tiinik, hogy a néi mozgalomban az 6lt6zkodéssel kapcsolatos ideo-
logiakat soha nem tették egyértelmiivé. Talan ez az egyik oka annak az
erds irritdcionak és zlirzavarnak, amelyet a téma kezdettdl fogva kival-
tott... és még mindig kivalt.”s

Talan ez az oka annak, hogy a Daniel Roseberry altal tervezett, intenci6i
szerint ,feminista indulatokat” szinre viv4, Chiara éltal viselt Warrior Woman
and Mother ruha vizualis jegyeit és szimbolikajat tekintve is nehezen kapcsolhato6
Ossze a ,né mint az anyasagon tuli szubjektum” és a ,né mint befogad6 szubjek-
tum” felh6tlen tinneplése. A ruha vizualitdsa és szimbolikdja, valamint Chiara
idealizalt teste egytitt képtelennek bizonyulnak arra, hogy szinre vigyék azt, amit
az Instagram poszt (meg)kovetelne: ’legyetek nék, anélkiil, hogy csak anyanak
tekintenének titeket’, illetve "hogy ne csak reproduktiv eszkozként tekintsenek a
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nére.” A Warrior Woman and Mother esetében is ,,a reprodukciohoz hozzajarulé
ndiség helyébe egy fallikus Forma keriil, amely mindig csakis 6nmaga tovabbi
Chiara mellére helyezett ‘meztelen mellpancél’, amely erotizalt jellege (a meztelen
nd6i mell szimbolikaja) ellenére mégis a férfiak mellpancéljahoz akarja kozeliteni
az aranyozott néi mellszobrot. Butler éppen Irigaray gondolatain keresztiil jut
arra, hogy megallapitsa:

»Ezek a bindris oppoziciok, még dsszebékitett formajukban is, olyan
fallogocentrikus 6kondmia részei, mely a ‘néiséget’ 6nmaga konstitutiv
kiilsejeként allitja eld. Irigaray az anyag/forma distinkcié eszmetSrténe-
tében azzal hivja fel magara a figyelmet, hogy ramutat, az anyag az a ko-
zeg, aminek kapcsan a n6iség kirekesztédik a filozéfiai bindris oppozi-
ciékbdl. Valahanyszor a hagyomanyos beszédmddban a néiség bizonyos
fantazmagorikus képzetei az anyaggal tarsulnak, ezek a fallogocentrikus
autogenezis latvanyos megerdsitései csupdn. Es mikor ezek a latvdnyos
(és kisérteties) ndi alakok néiesként értelmezddnek, mondja Irigaray, a
ndiség teljes egészében torlddik 6nnén reprezentacidja altal.”s

Chiara Instagram posztja, a latszolagosan a ndiség/anyasag feminista dis-
keresztiil érvénytelenitédik. Egy olyan binaris oppozicidt erdsit meg és ir bele a
divattargyba, mint az ers(férfi) - gyenge(né). Hélene Cixous érvelése szerint, ha
egy feminista explicit vagy implicit médon a bindris gondolkodas mellett 4ll ki,
tovébbra is beliil marad a patriarchikus metafizikan.® ,,A ndk egységes kiizdel-
me a férfiak ellen tehat nem lehet megfelel$ feminista stratégia a férfiuralom le-
gy6zésére: épp ellenkezdleg, csak megerdsitené azt a szisztémat, melyet meg akar
sziintetni.””® Cixous, ahogy Irigaray is, Jacques Derrida filozéfidjanak feminista
alkalmazasat kinalja az elkiillonb6z6désrél (différance)” alkotott felfogasa alap-
jan. Derrida szerint a jelentés nem a bindaris oppoziciok statikus fennallasinak
kdszonhetd, hanem inkabb a jelolok szabad jatékanak.

»A térfi és a n6 kizardlagos szembedllitasa, Cixous érvelése szerint,
tehat belekényszeritésiiket jelenti abba a halalterhes hatalmi harcba,
mely a bindris oppoziciokat jellemzi. Ezt a logikat kévetve, a feminista
par excellence feladata a patriarkalis metafizika (vagyis a jel inherens je-
lentésébe, a jelentés jelenléviségébe vetett hit) dekonstrukcidja lesz. Ha,
mint Derrida mondja, még mindig a metafizika uralkodik felettiink, le-
hetetlen olyan Gj fogalmakat teremteni, melyek mentesek lesznek a jelen-
1ét metafizikdjatol. Ezért a feminitds Uj megfogalmazdsai szitkségszertien
ismét csak beleesnek a metafizika csapddjaba.””?

A Roseberry dltal tervezett statement ruha Chiara testén valik 6nmaga
parodidjava, és ezzel egyiitt szakit a még Elsa Schiaparelli altal vezetett divat-
héz elveivel és gyokerével, amely mindig arra torekedett, hogy ne keriiljon ha-
tasa ald a kulturalis gyakorlatot szabalyozé reprezentaciés sémaknak, illetve a
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fallogocentrikus jeloléseknek. Jo példa erre Salvador Dalival kézdsen tervezett
kiilonés menyasszonyi ruhdja, a Lobster Dress (1937),” amely ahelyett, hogy a
ruha szabasdba beleirnd a férfifantaziakban testet 61té néi figura idealizalt szim-
bolikajat, inkabb megtori az erotikus asszociaciokat, és undort valt ki. A ruha
sajat koraban tdrsadalmi botranyt véltott ki, amikor Wallis Simpson, Windsor
hercegének menyasszonya viselte. A Chiara dltal viselt Schiaparelli-ruha azonban
voyeurkddésre invitalja a nézét.

Toril Moi sorra veszi a nd, a feminin és a feminista fogalmakat és azok kap-
csolédasait, és éppen a fogalmak altal életre keltett bindris oppozicidjak dekonst-
rukciojat végzi el. Felhivja rd a figyelmiinket, hogy a n6i és a feminista 6sszekeve-
rése ,,politikai csapdakat rejt magaban”” Amellett érvel, hogy a ,,patriarchizmus
érdeke az, hogy e két fogalom (a feminitds és a néiség) kibogozatlanul osszeke-
veredjen”.” A patriarchizmus el akarja hitetni, hogy van valami, amit a néiség
lényegének tekinthetiink, és ez az, amit feministanak neveziink. Julia Kristeva
mar eleve elutasitja a ,feminitas” barmiféle meghatarozdsat. Véleménye szerint a
feminitds ,,az, amit a patriarkalis szimbolikus rend marginalizal.” Moi ugyanak-
kor mindezt kiegésziti azzal, hogy az, hogy egy adott id6pontban mit tekintiink
marginalisnak, attol fiigg, milyen poziciét foglalunk el mi magunk.”

Church Gibson a posztmodern fel6l kozelit a feminista diskurzus és a di-
vatdiskurzus lehetséges metszéspontjaihoz, s Butlerhez vagy Irigaray-hoz képest
megengedSbben tarja fel a kapcsolodast divat és feminizmus kozott. Célja, ha
nem is e kettd kibékitése egymassal, mindinkdbb a kézos kapcsolédasi pontokra
val6 ramutatds. Felhivja a figyelmet arra, hogy a feminizmus kezdeti merevsége
folyamatosan enyhiilt a divat dresszkodjaival szemben,”” ugyanakkor megjegyzi,
nem lenne helyes kovetkeztetés azt feltételezniink, hogy a divat feministak altali
elitélése teljesen a multé, és arra, hogy mar valdban létezik egy lazabb, posztmo-
dern (harmadik hulldimos) konszenzus. Rosalind Cowardot illeti kritikdval, aki
egykor amellett érvelt, hogy a divatos imazs a ,kivanatossagrol” szol, hogy az
»hem mds, mint a nék megszallottsaga az esztétikus nemi megjelenés irant, azért,
hogy szexualisan vonzéva valhassanak.””® Church Gibson abbol indul ki, hogy
Coward gondolatai éppen a divat elleni feminista ellenvetések kzéppontjaban
allnak. Church Gibson meggy6z6dése szerint ,a divat esztétikdja nem elsésor-
ban szexualis természetd, és nem is feltétlentil a férfi tekintetek vonzasara iranyul
(...), a ndk inkabb egymasnak dltéznek.””” Barmi is mozgatja azt, hogy a nék egy
hamis és idealizalt ,.testet 61t6 néi figura” (Chiara Ferragni) titkrében kivanjanak
feltéinni a tarsadalomban (lasd a Roseberry éltal tervezett Warrior Woman and
Mothert), aldozataul esnek a divatipar targyiasitasanak.

El6szor, 1985-ben Elizabeth Wilson kapcsolja dssze a divatkutatasokat a fe-
minista diskurzussal kulcsfontossdgt konyvében (Adorned in Dreams). Wilson
ugy definialja a divatot, mint ,,performanszmiivészetet”, amely ,hordozdja” az
»ellentmonddsos és Osszeegyeztethetetlen vagyak ambivalencidjanak”? s talan
ezaltal az oppozicié altal békiti igazan Gssze a feminista diskurzust a divatkuta-
tassal. Konyvének utolso fejezete egyértelmien a divat és a feminizmus problémas
kapcsolatara 6sszpontosit. Wilson amellett érvel, hogy a n6k mindennapi 6lt6zké-
dése mindenképpen teret enged a divatnak. Fontos kovetkeztetése, hogy ,,a divat
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ambivalens - hiszen amikor 6ltozkodiink, a testiinkre irva viseljiik a miivészet,
a személyes pszicholdgia és a tarsadalmi rend gyakran homalyos viszonyat.”®' Ez
az oka annak, hogy ,,a divat végteleniil nyugtalanit benniinket - vonzédunk hoz-
za, ugyanakkor taszit benniinket.”® Wilson ugyan eszmefuttatdsat szaindékosan
nem koti dssze Judith Butler gondolataival, 4m ezen a ponton figyelemre mélto,
hogy Butler éppen azt ajanlja, legyiink figyelemmel azokra a pszichés mozgatok-
ra, amelyek a ,nemiséggel biro testek behatarolasat, formalasat és deformélasat”
végzik el.? A divat nyugtalanit6 természete ugyanis eleve ambivalens viszonyo-
kat hordoz magaban, ezért ahogy Wilson javasolja, ,meg kell érteniink maganak
a divatnak mint kulturalis jelenségnek a konstitutiv ambivalenciajat.”* Vajon mi
okozza azonban a divatkutatok vaksagat (blindness) arra a tényre, hogy a divat
esszencidja mégis a végletekig fokozott sztereotip néi test szinrevitele?

Julia Kristeva A ndk ideje cimii tanulmanyaban a nemi kiilonbségek
dekonstruktiv megkozelitését szorgalmazza,® s emellett talaldan jegyzi meg,
hogy a feminizmus olykor ,,az univerzalis né cimkéje alatt globalizalja a kiilon-
b6z6 kornyezethez tartozo, kiillonboz6 kora és kiilonféle civilizaciokhoz tarto-
20, vagy egyszerten csak kiilonb6zé pszichikai strukturakkal rendelkezé nék
problémait.” Az ,univerzalis n6” képe Ferragni esetében a hagyomdnyosan
néinek vagy anyainak tartott tulajdonsagok visszautasitasan alapul, mivel -
ahogy Kristeva irja — ezeket a tulajdonsagokat osszeegyeztethetetlennek itélték
a rogziilt politikai-tarsadalmi értékekkel, mely szerint egyszerre kell anydnak és
szexszimbolumnak lenni. Kristeva kiinduldsa szerint a nék a pszicho-szimboli-
kus strukturanak ebben a jelentésében ,ugy érzik, hogy vissza vannak utasitva,
ki vannak hagyva a tarsadalmi-szimbolikus szerz6désbdl (...) Nem taldljak meg
benne az érzelmeket, mint ahogy nem taldljak meg azoknak a kapcsolatoknak a
(...) jelentéseit sem, melyek sajat testiik, a gyermek testének vagy egy masik né, il-
letve egy férfi testének természetével dllnak fenn.”®” Kristeva ezt nevezi lehetetlen
azonosulasnak, amely a szimbolikus visszautasitasdhoz (az apai funkci6 vissza-
utasitdséhoz) vezet. Eppen ezt viszi szinre a Chiara éltal viselt arany mellpancél,
amely a narraci6 értelmében a férfias kiizdelem metaforaja kellene, hogy legyen.
Kristeva joggal teszi fel a kérdést: nem viélt-e a feminizmus forditott szexizmussa®®
azaltal, hogy a mai vilagban az élvezetbe valé menekiilés oly meghatdrozé értékké
lett? S ez a kérdés feltehet6 a Warrior Woman and Mother ruha kapcsan is. Egy
olyan (alapvetSen élvezeti) divattargy, mint a Warrior Woman and Mother ruha
inkdbb a né-anyaval szemben vald 6rok tartozast fejezi ki: ,sebezhetévé teszi a
nét a szimbolikus rendben, torékenyebbé, ha szenved téle, és szenvedélyesebbé,
ha védekezik ellene.”®
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Daphne metamorfdzisanak megjelenése a divatban
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Abstract (From literature to fashion. The metamorphosis of Daphne in fashion) The subject of my research is
the metamorphosis of Daphne. | am looking for answers to the question of how we can talk about the transformation of a given theme
in different artistic disciplines, in this case literature, visual arts, and fashion. | also examine whether fashion can be seen as a work
of fine art. If so, how does fashion help us to analyse it, how can fashion present us with a critical mirror? How does fashion offer us a
new way of seeing? In my paper, | try to present contexts that may offer a new way of thinking about metamorphosis, one that offers
the possibility of linking literature with art and fashion. The story | have chosen can be examined on a very wide spectrum. It appears
inliterature, visual arts, music, and fashion. In the visual arts, the focus is on the sculpture of Gian Lorenzo Bernini, juxtaposed with the
work of contemporary sculptor Kate MacDowell. Bernini’s sculpture group is juxtaposed with Sarah Burton’s Spring 2011 collection,
while Kate MacDowell's shattered sculpture is juxtaposed with francesco Scognamiglio’s Spring 2012 collection. The paper focuses on
the ways in which Daphne’s self-identity problem was represented as a “dress sculpture”.

Keywords metamorphosis; fashion; trauma; art; fragmentation

Rezumat (De la literaturd la modd. Metamorfoza lui Daphne in moda) Subiectul acestei lucréiri este metamorfoza
lui Daphne. Caut rdspunsuri la intrebarea cum putem vorbi despre transformarea unei teme anumite in diferite discipline artistice, in
acest caz, literatura, artele vizuale si moda. De asemenea, examinez dacd moda poate fi vizutd ca o operd de artd frumoasd. Dacd
da, cum ne ajutd moda sd o analiziim, cum ne poate oferi 0 oglind criticd? Cum ne oferd moda un nou mod de a vedea? In lucrarea
mea, intenfionez sd prezint contexte care pot oferi un nou mod de a gdndi despre metamorfozd, unul care oferd posibilitatea de a
face o conexiune intre literatura, arta si moda. Povestea aleasd de mine poate fi examinatd pe un spectru foarte larg. Aceasta apare
siin literaturd, siin artele vizuale, in muzica si moda. Sculptura lui Gian Lorenzo Bernini std la baza analizei in artele vizuale, aceasta
este juxtapusd cu opera sculptorului contemporan Kate MacDowell. Grupul de sculpturi al lui Bernini este juxtapus cu colectia de
primdvard din 2011 a lui Sarah Burton, iar sculptura spulberatd a lui Kate MacDowell este juxtapusd cu colectia de primavard din
2012 a lui Francesco Scognamiglio. Focusand asupra modurilor in care problema identitdtii de sine a lui Daphne a fost reprezentatd
€a 0 ,Sculpturd vestimentard”.

Cuvinte cheie metamorfozd, modd, traumd, artd, fragmentare

Bevezetés

A poszthuman tarsadalomban az ember atvaltozasok kitalaléjava és elszen-
veddjévé valt. Efeldl is relevansnak érzem a metamorfézis kutatasat az eltéré mui-
vészeti d4gakban. Az ovidiusi Atvdltozdsok koziil Daphne mitolégiai torténetét
veszem gorcsé ald, mivel nagyon széles spektrumon elemezhetd, hiszen megjele-
nik irodalomban, képzémiivészetben, zenében és divatban egyardnt. A fékuszt a
divatban megjelené Daphnera helyezem, hiszen a divat képes arra, hogy kritikus
titkrot mutasson. A divat képes egy 4j latdsmddot nyujtani, ahonnan a képzémi-
vészet j szemszogbdl vélik vizsgdlhatéva. Tanulmdnyomban azt elemzem, hogy
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miként értelmezték at és miként jelenitették meg kiilonb6z6 korokban és miivé-
szeti agakban Daphne metamorfozisat.

Kiindulasként vizsgalom a Bernini ltal készitett szoborcsoportot, majd a
szobor altal felfejtheté metamorféziskoncepci6 hatasdra térek ki. Daphne 6na-
zonossaganak problémakérét Kate MacDowell Daphne-szobranak segitségével
értelmezem. Ugy gondolom, egyfajta kapcsolat figyelheté meg a barokk szobrasz
Bernini és a kortars szobraszné mtive kozott. Mindkét szobor - de az eltéré kor-
szakok is — segitenek annak a tanulmanyozasaban, miként valtozott meg a befo-
gadas esztétikdja.

Mindkét szobor magéban rejti a defiguraci6é problémajat. Kate MacDowell
szobra kapcsan a performativitas és az ijmédia fogalmaival is foglalkozni kell. A
performativitason' keresztiil térek ki a divatban megjelené Daphne-értelmezésre.
Ezen a ponton nemcsak az 6nazonossag problémakore kertil el§térbe, hanem a di-
vatrdl val6 beszéd problémdja is. Vajon tekinthetiink-e a divatra képzémiivészeti
alkotasként? Amennyiben igen, miként segiti az elemzést, hogyan tud a divat egy
kritikai tiikr6t llitani elénk? Miként nyujt szdmunkra a divat lehetéséget egy 1j
latdsmodra? Bernini szoborcsoportjat Sarah Burton 2011-es tavaszi kollekcidja-
val vetem 6ssze, mig Kate MacDowell 6sszetort szobrat Francesco Scognamiglio
2012-es tavaszi kollekcidjaval. Fékuszalva arra, hogy miként jelenitették meg
Daphne 6nazonossagproblémajat ,,ruhaszoborként.”

Tanulmanyomban olyan kontextusokat probalok bemutatni, amelyek egy 4j
nézépontot kinalhatnak a metamorfézisrol valé gondolkodasban, amely egyuttal
lehetdséget ad arra is, hogy az irodalom, a mtivészet és a divat 6sszekapcsolhatd
legyen, illetve a divatrdl valé beszéd felhasznalhaté legyen, és ne ellehetetlenitett,
akarcsak az irodalmi diskurzusban gyakran segitségiil hivott festészet.

Bernini altal megjelenitett interakcio

Abbdl a hipotézisbdl indulok ki, hogy a képekhez hasonldan a szobroknak
is 1éteznek kiilonféle ,olvasatai.” Gadamer Epiiletek és képek olvasdsa cim( tanul-
manyaban fogalmazta meg, hogy:

»Az épitményre éppugy érvényes, hogy »olvasnunk« kell azt. Vagyis
ne csak Ugy nézziink rd, mint egy fényképreprodukcidra, hanem jarjuk
korbe, jarjuk be azért, hogy ezzel 1épésrl 1épésre mintegy felépitsitk ma-
gunkban. Az irodalmi mu és a képzémiivészeti alkotasok kozott 1étezd
analogiakat hasznositanunk kell.”

Gian Lorenzo Bernini Apollo e Daphne cimi szobranak elemzésében ezt
a megkozelitést kovetem, nem feledkezve meg az alkotasok alapjan felfejthetd
metamorféziskoncepciokrol. Az irodalmi értelmezések el@szeretettel fordulnak
a képzémuivészethez.’ A festészet a korabbi korokban még elényben részesiilt a
szobraszattal szemben, mivel nagyobb népszertiség ovezte. Azonban akdrcsak a
festmények, a szobrok is torténeteket ,beszélnek el”, talan még kifejez6bben a
mozdulataikkal, a testtartasukkal és sajatos szimbolikdjukkal. Véleményem sze-
rint a szobroknak nagy eldnyiik a festményekkel szemben, hogy mig egy fest-
ménynek nincsen {irege — csak egy vaszon mogotti hatoldala van -, addig a szob-
rok esetében, plasztikussaguknak és korbejarhatésaguknak koszonhetben, 1étezik



egy belsd tér és egy plasztikus hatoldal. A festmény Roland Barthes szavaival élve:
»hem provokalhatja ki a vaszon mogottit megpillantani igyekvo, indiszkrét moz-
dulatot.™ A festményben nem mozoghatunk gy, mint egy haromdimenzios tér-
ben, nem jarhatjuk kérbe a ,festett alakok testét, hogy ily médon véglegesitsiik
Gket”,’ a szobornak mélysége van, koriil- és atjarhato, ,,szinte hiv a vizitaciora,
felfedezésre”.® Ez az elény kimondottan fontos lesz Bernini szoborcsoportjanal.
Nemcsak a szobor témadja miatt esett a valasztasom az olasz miivész korplaszti-
kajara, hanem a kor miatt is. A festészet elkezdett a héttérbe szorulni, a barokk
kor egyfajta ,,hatart szabott a festészetnek és az oltarokra szoritotta vissza”,’ s ez
annak is koszonhet6 volt, hogy a ,.festészet kilépett sajat keretei koziil, és a fest6i
madrvanyszobraszatban™ jelent meg.

Bernini nevéhez kothetd az igazi, érett barokk miivészi stilusa.” Munkas-
sagat jellemezte a festGiség, a dramai pillanatok és az érzelmek megjelenitése, a
teatralitds, a mozgalmassag, a patosz, a kiilonb6z6 anyagok kombindlasa (mint a
marvany, a bronz és a fa egyiittes alkalmazdsa).”” Apollo e Daphne cimt kérplasz-
tikdja azt az eseményt dbrazolja, amikor az atvaltozas megtorténik. A szobrasz
egyetlen szoborcsoportban dbrazolt egy hosszu eseménysort, melyben a hajsza,
az iildozés, a menekiilés, a lendiilet, a kétségbeesés és a segélykérés pillanatai egy-
szerre vannak jelen, e mozdulatsorokat kellett a miivésznek reprezentalnia - ugy,
hogy a megjelenitett atvaltozas pillanata épptigy magaba foglalja a metamorfdzis
el6tti eseménysorokat, mint a bekovetkez6 eseményeket. Ezéltal tette izgalmasab-
bd Bernini a szereplok kozti interakciot. ,,Ahelyett, hogy a statikussagot és a moz-
gast egyetlen testbe suritette volna, Bernini az egységként felfogott két alakban
osztotta szét az ellentmondds elemeit™' - irja Malcolm Bull. Ez annak is a hatésa,
hogy Apollo alakjaban egy belsé fesziiltség érzékelhetd, a miivész a Belvederei
Apollo® 4ll¢ alakjat hasznalta fel az itt mozgasban 1évé testhez. ,,Bernini Apolld-
ja termékeny fesziiltségbe keriil 6nmaga képével, a hagyomdanyban legismertebb
abrazolasaval: mikozben teste és arca ugyanaz, a Daphnét iild6z06, sziikségképpen
dinamizalt alak nem fér bele a hagyomanyos képbe.”* Ha megfigyeljiik a két alak
mozgasat, egyszerre érzékeljiik a harmoniat' és az ellentétek kozti fesziiltséget,
valamint a diszharmdniat. A két test ive, a karok mozdulatai, Daphne jobb kar-
ja szinte befejezi azt a mozdulatot, amit Apollo bal ldba kezd el. Megfigyelhetd,
hogy Apollo jobb karjanak ive tokéletesen harmonizal ugyan ezzel a mozdulattal,
akdrcsak Daphne még szinte teljesen emberi formdju laba. Egyfajta diagondlis
lendiiletet érzékelhetiink a mozdulatsorban."”” Azonosak a testek dbrazoldsdban a
felemelt és a stabil ponton nyugvd labak helyzetei is. Apollo egyik labaval foldre
tamaszkodik, akdrcsak Daphne, masik labuk pedig elemelkedik a foldtél. Ebbél
a szemszogbol lathatd Apollo keze, mely a néi alak derekan pihen, egyben tartva
az ivbe hajlo testet. E mozdulat a kompozicié 6sszetartasara is szolgal, igy, mint
a Michelangelo Ddvid szobranak jobb labanal talalhaté erdsités, igy nem tud a
kontraposztbdl kiesni a figura, és igy tud stabilan megallni.

»Osszhang az ellentétben, tokéletes dialektika: vagyaik teljességgel
ellentétesek, de a két test harmonizald, magasba irdnyuld ive mégis egy, a
két szerepld akaratan talmutatd kozos akaratra, impulzusra utal - ahogy
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kompozicionalis szempontbodl érdekes médon az is, hogy a két szerepld
nem egymasnak szembefordulva jelenik meg: az ellentét és a harmoénia
Osszjatékahoz az is sziikséges, hogy a Daphne elforduldsa és odaforduld-
sa kozotti fesziiltség a testtartasban fejez6djon ki.”*

Bernini htien koveti Ovidius torténetét, hiszen Apollo és Daphne nem érint-
kezhettek. Apollo bar megérinti Daphnet, az a test, amit tapint, az mar nem az
emberi testet mutatja, az a bér mar fakéregként abrazolddik a szobrasznal.

A barokk korban az anyaghasznalat kiilon figyelmet kapott, Deleuze a vég-
telen redézeteként nevezi meg a kort. Amikor a ruhazatnak a redézete kilép a
képbdl, és ezt a ,,reddzetet a marvany hordozza és ragadja a végtelenbe, e redéze-
tet immar nem a test magyarazza, hanem egy olyan szellemi kaland, mely képes
langra lobbantani a testet. Ez mar nem a struktirak mtivészete, hanem a textura-
ké”,"” és Bernini az a szobrasz, aki ezt t6bb muvében is megjeleniti. Igaz, hogy az
altalam vizsgalt szoborcsoportndl nem a redékén van a hangsuly, de a marvany
megdolgozasa itt is miivészi. Bernini a fehér marvanyt hasznalta szobranak elké-
szitéséhez. E fehér és egynemi anyag pontosan tud gy miikédni, mint az ovidi-
usi szovegbdl hidnyzé interszubjektiv kapcsolat Apollo és Daphne kozott. Nem
lépnek kapcsolatba egymadssal, ez csak a torténet terében valésul meg. A marvany
pedig ,,pontosan gy miikodik, mint a nyelv kozege: mindkettejitket ugyanannak
az dbrazolasnak a részévé teszi, formai vagy jelképes viszonyt hozva létre a nem
létez6 interszubjektiv kapcsolat helyett.”"

Latszat és valosag

2007-ben Bernini Daphne-figurajarol késziilt egy darabokra tort porceldn-
szobor, Kate MacDowell kortdrs amerikai szobrasznd 4ltal. Mivel kortdrs mi-
vészrél van szo, figyelembe kell venni a kiilonboz6 véltozasokat. Hogyan ala-
kult at a szobraszat, a néz8pont, a test j megjelenitése, az anyagkezelés — mind
kardinalis kérdés. Joggal vetddik fel az a kérdés is, hogy mivel segitheti jobban
a megértést e szobor, hiszen ugyanazt a témat dolgozza fel, mint a barokk kori
szobrész. Nemcsak ugyanazt a témat jarja koriil, de miként Bernini a belvederei
Apollét veszi alapul, Ggy a szobraszné feltételezhetéen Bernini Daphnéjat tekinti
alapnak. Azonban amig Bernini szobranal a dinamizmus jelenik meg, a széttort
porcelanszobornal a statikussag. Kiilonbozik az anyaghasznalat, a marvany és a
porcelan. Kate MacDowell a porceldnt fényessége, kisértetiessége és attetsz8sége
miatt alkalmazza el8szeretettel. Az ember és természet kozti surlédast kutatja,
probalja ezt reprezentalni muveivel, s ehhez a torékeny porceldan megfelelé kifeje-
26 anyagként szolgal.”

Apollo és Daphne torténetébdl kideriil, hogy az ovidiusi széveg nem
romantizalja az erészakot. Ha erészakként nem is, de mint egyfajta trauma értel-
mezhetd a lany atalakulasanak torténete. Ez az er6szak vagy trauma pedig megje-
lenik a szobraszn6 széttort test kompoziciéjaban. Kate MacDowell dekonstrualja
a kompoziciot. E szobor bizonyithatja azt az értelmezést is, mely szerint Daphne
nem azonos 6nmagaval, és valaszt adhat a felmeriil6 identitasproblémara is, ami
a 20. szazadban igen gyakran megjelend tarsadalmi probléma. Oly mértékben
hull darabjaira, hogy a f6ldon szétszort darabkak tomegébdl egyértelmiien nem



lehetne Osszedllitani a hidnyzo testet (Bernini ,teljes Daphne” figurajat). Kate
MacDowell dbrazolasaban Daphnénak nem csak a teste, de szubjektuma is szét-
torott. MacDowell miive alatamasztja Irving Massey feltevését, mely szerint a me-
tamorfdzis
»voltaképpen nem mds, mint a trauma egyik erételjes narrativ trépu-
sa: a traumatikus élmény - kiilondsen a nemi erészak vagy masfajta testi
szenvedés — a testkép és onkép megzavarodasahoz, kettéhasadasahoz,
belsé elidegenedéséhez vezethet, aminek lehetséges megjelenitésmaddja a
belsé hasonmas kialakitdsa vagy a test metamorfézisanak fantaziaja.”>

Ha megfigyeljiik a szobraszné mtalkotasat, lathatjuk, hogy az atvaltozott.
Bényei Tamas igy érvel: ,,a szobortdrmelék nem a mar teljesen atvéltozott Daphne,
hanem az atvaltozasban 1évé Daphne darabjaibol all, amelyek egyszerre névényi-
ek és emberiek. Daphne valddi identitdsa nem az atvaltozas elStti »daphnesaga,
sem pedig az atvaltozas utdni »daphneisaga«, hanem az 4tvaltozasban 1évé né
pusztuldsa...”” Ezen a ponton eltér a véleményem Bényei Tamads interpretacioja-
tol. Ugy gondolom, hogy ezt nem jelenthetjiik ki, hiszen, ha a festményekre gon-
dolunk, vagy akdr Bernini szobrdra, a test mindig megmarad, Daphne a végtagja-
iban valik babérfavd. MacDowell szobran - a széttortséget leszamitva - ugyanugy
a végtagokban jelentkezik az atvaltozds. Amennyiben a festményeknél mar meg-
torténtnek, avagy befejezettnek tulajdonitottuk a metamorfdzist, ez esetben e szo-
bor kapcsan sem tehetiink méasként. Ha pedig az atvaltozas egy olyan esemény,
»amely radikalisan egy el6tte és egy utdnra hasitja ketté az id6beliséget”™ — akkor
ebben az allapotban nem érzékelhetjiik. Frontisi-Ducroux véleménye szerint: ,,a
metamorfdzis egyetlen pillanat alatt zajlik le, vagyis abban a pillanatban, amikor
a latas épp gatolva van. A metamorfo6zis a lathatatlan régiojahoz tartozik.”?

Véleményem szerint MacDowell szobra az atvaltozas utani Daphne modern
defiguracidja. Daphne arca rémiilettel teli, a riadtsag és a panik sugdrzik tekinte-
tébdl. Jelentdségteljes MacDowell szdjabrazolasa, ami hasonlé az olasz szobrasz
altal megjelenitetthez.”* Itt mar egyértelmiien nem beszélhetiink metaforikus-
allegorikus dimenzi6rdl, sokkal inkabb a metamorfézis defiguralizacidjat repre-
zentdlja.

A hatvanas években bekovetkezd performativ fordulat fell is érdemesnek
tartom megvizsgalni MacDowell alkotasat. Ennek figyelembevételével egy 1j
oldalrdl, az esemény oldalardl értelmezhetjiik a szobrokat. Erika Fischer-Lichte
A performativitds esztétikdja cimt konyvében amellett érvel, hogy ez a fordulat
nemcsak az egyes miivészeti agakban jelenik meg, hanem Gj muvészeti agakat
is létrehoz.” Konyvében els§sorban a szinhazra tevédik a f§ hangsily, de gy
gondolom, hogy a szobraszatban is megjelenik e fordulat, és a szobroknak is 1¢é-
tezik egyfajta dramatikussdga. Mindemellett elmondhatd, hogy a ,,szinhdz nem
mas, mint valamely esemény sajatos nézépontbol valé bemutatasa: a tekintetbdl,
a 1atoszogbdl és optikai sugarakbol all 6ssze.”*® Ezen megéllapitasokat egyarant
hasznalhatjuk a szobraszati mualkotdsok esemény fel6li vizsgalatira. Amikor
mar nem csupan a megértésre toreksziink befogadoként, hanem hagyjuk, hogy
egy mualkotas hasson rank. A performanszmivészek kimerevitik a pillanatot,
akarcsak a szobraszatban Bernini és Kate MacDowell is egy pillanatot ragadnak
meg, a metamorfozis pillanatat. Ez is alatimaszthatja a mtalkotas ezen oldalrdl
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valé megkozelitését, mely szerint a ,,mvészi teljesitmény nem artefaktum, azaz
nem md, hanem esemény.”” Mig Bernininél a mozgalmassag teszi esemény jel-
legtivé a szobrot, addig MacDowellnél az 6sszetortség miatt valik dramatikussa.
Az esemény megvaltoztatja az alkotas és a befogadas feltételeit. Aktiv részvételre
van sziikség az eseményben, hogy hatni tudjon rank. Mindez létfontossagu ah-
hoz, hogy eseménnyé valhasson. Bernini szobra a valdsag egy masik aspektusara
hivja fel a figyelmet.?® A korplasztikara jellemz6, hogy térbeliségét tekintve tobb
nézetre komponalt. Esztétikai 4téléséhez nem elegendd egy nézSpontbdl szem-
1élni, hanem minden oldalarél meg kell vizsgalnia a befogadonak.?” Bernini szo-
borcsoportja jol miikodteti a killonb6z6 nézépontokat. A szoborcsoportot kor-
bejarva teljesen atértelmez6dik a szobor mondanivaldja. Ugyanis Bernini alakjai
ellentétes mozdulataikkal Gjfajta teret teremtenek. Miként Daphne felkelti Apollo
érdeklddését, lenytigozi szépségével, ugyanezt koveti el a nézével Bernini is. Nem
egy hagyomanyos szoborrdl van szd, a megszokottdl eltéréen a két szereplé nem
egymadsra és nem is egy irdnyba néz.** Igy felkeltheti a nézdk arra vonatkozé va-
gyat, hogy tobb oldalardl is szemléljék a szoborcsoportot. Ez esetben a nézé szinte
egy Uj szobrot lat, amely megbontja a metamorfézis logikajat. Daphne oldalarél
szemlélve ,nemcsak a kompozici6 ritmusa valtozik meg, és a szereplék kozotti vi-
szonyok valnak zavarosabba (Apollo kezét példaul Daphne kezének is nézhetjiik),
de az arcok is eltlinnek: Daphne arca helyett a részben mar lombbd valé hajanak
dinamikus, rendetlen, formatlan tombjét latjuk, és Apollo fejét is ez a haj-lomb
takarja el.”' Véleményem szerint ebbdl a szemszogbdl tekintve tgyszintén a me-
tamorfdzis defiguraciojat lathatjuk, akarcsak MacDowell szobranal. Sét, ez eset-
ben tekinthetiink a szoborra tgy is (Daphne oldalarél), mint amelyrdl Apollo
hianyzik, hiszen 6 nincs jelen a szoborkompoziciéban. Azonban arrél sem szabad
megfeledkezniink, hogy Apollo a miivészet istene, igy hidnyaban is megbuvik a
miialkotasban. Ezt Bényei is megfogalmazza:

»Bernini szobra tulajdonképpen csak Daphnét abrazolja, hiszen Apollo
(a »miivészet«) maga is az abrdzolasmdd, Daphne szimbolummad, sét, mu-
alkotdssa val6 valtoztatasdnak cselekvé alanya. Daphne jelenléte méar eddig
is els6sorban a szoborszertiségben volt: Apollo alakitotta 4t az él6 Daphnét
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muvészi képpé, megfosztva 6t sajat 1élegzé testétsl.”*?

Bernini nem Apollo torténeteként értelmezi az ovidiusi szoveget, hanem a
lany oldalardl. S taldn errdl a zavaros oldalrdl, ebbdl az Gj nézépontbdl, Daphne
szenvedését figyelhetjiik meg.

Miivészet és divat

Miel6tt a divatban megjelend reprezentacié diskurzusarol irnék, elenged-
hetetlennek tartom a divat kapcsan felmeriilé elméleti problémak megemlitését.
Hipotézisem szerint a divat is mivészet. A divat fogalmat mégis gyakran kiilon-
valasztjak a mlivészett6l.”> A milivészet — legyen az ipar- vagy képzémuvészet —
egy emelkedett, elérhetetlen, magasztos fogalom koré épiil. Egyenlé az esztétikai
emelkedettséggel és érinthetetlenséggel. Ezzel szemben a divat magaba foglalja a
ruhdzkodassal kapcsolatos ismereteket és szokasokat, amely az id6 soran demok-
ratizalodott, és sokak szamara biztositja az elérhetséget. Ruhdinkat hordjuk és
hasznaljuk, mig a mivészetet csodaljuk és magasztaljuk.** Fontos megemliteni



a divat kapcsan, hogy kétpdlusu, hiszen egyik oldalrdl az alkotas vagyat szol-
galja, mig a masik oldalrél a termelés sziikségességét kell kielégitenie.®® Szdmos
kollekci6 mond ellent e feltevésnek, amelynek értelmében nem beszélhetiink
éles hatdrvonalrdl a mavészet és a divat kozott. Mlivészettorténeti szempontbol
nézve a divatnak a szépséget kell megjelenitenie, igy tud a modern vilag egyik
legfontosabb mtivészeti agava emelkedni. Vannak alkotdk, akik a képzeletitkben
megjelend képeket vaszonra vetitik, mig masok ugyan ezt teszik, am szdmukra
a textil jelenti e vasznat. Ahogyan a mutvészek a kdrnyezetitkbdl inspiralédnak,
a tervezOkre is hatassal vannak érzések, emberek, épiiletek, vagy akar egy-egy
miualkotas. Miutan a gondolat targyi alakot 6lt, a modellre keriil és végiil az em-
berre. Ma a kortars muvészeknek kivalé lehetdségiil szolgal a divatiparban vald
jelenlét, igy kereskedelmi formaba helyezve a galériai munkakat.’* Egri Petra irja,
hogy ,,Barbara Vinkent és Sanda Millert kdvetve azt mondhatjuk, hogy a divat és
a miivészet fogalma nem valik el egymadstdl élesen, hanem inkdbb kélcsénosen
hat egymasra.””” Eppen erre a kdlcsonhatésra fékuszalok jelen {rdsban. Visszatéré
és megvalaszolatlan kérdés: tekinthetiink-e a divattervezékre muivészként? Vagy
megforditva a kérdést: valhat-e divattervezd egy miivészb6l? Mi a killonbség egy
szobor és egy ‘ruhaszobor’*® kozott? Mi az eltérés példaul a bizanci épitészeti sti-
lust ruhdn megjelenité Domenico Dolce, Stefano Gabbana és az olasz reneszansz
kiemelked$ miivésze: Michelangelo k6zott — leszamitva persze az anyaghasznala-
tot — allithatjuk az egyikrél, hogy mtivész, mig a masikrol nem?

A technika fejlédésével parhuzamosan a tervezok elkezdték (fel)haszndlni a
mivészeteket, ez pedig er6sen befolyasolta a divat alakulasat is. Egyik alappillére
volt az haute couture megsziiletése, azaz a francia magas szabaszaté. Olyan exk-
luziv és egyedi gyartasu divatcikkekre vonatkozik e kifejezés, amely kivalé mi-
néségl, draga anyagokbdl, kiilonleges figyelemmel késziilt, sokszor id6igényes,
kézzel elkészitett ruhdkat jeldl. Igy két eltéré dgazatra szakadt a divatszakma, az
egyik oldalon az alkotok jelentek meg, akik az egyedi tervezés, a méretre szabas
elitjét képezték, mig a masik oldalon az ipar jelent meg, a tomegellatasra termeld
konfekcid.* Az haute couture kialakuldsa 6ta késziil6 ruhaszobrok’ megvaltoz-
tattdk a divatrol valé gondolkodast és beszédmoddot. Szamos elméletir6 kezdett el
foglalkozni a divattal,* ilyen volt Roland Barthes, aki a n8i ruhdzat strukturalis
analizisét végzi el A divat mint rendszer cimli konyvében. Divatlapok szovegeibdl
indul ki, amelyekbdl a jelentések egész strukturalis rendszerét tarja fel. Szeman-
tikai elemzést végez, és arra keresi a valaszt, hogy az emberek miként teremtenek
kiilonbo6z6 jelentéstartalmakat az 6ltozkodésiikkel. Barthes elemzése az irott di-
vatra korlatozodik. Kijelenti, hogy ha a divatot vessziik alapul, akkor sem feled-
kezhetiink meg az irasrol, a valésagos ruhdazat rendszere nem tobb, mint amit
a divat rogzit maga szdmara, hogy létrehozza jelentéseit. Kiilonb6z6 struktura-
lis és szemiotikai megkozelitést kinal az olvas6 szamara Barthes, amelyekkel a
tarsadalmi jelenségeket is lehet vizsgalni. Vizsgalja, hogy a lingvisztikai elemzés
kiterjeszthet6-e a kulturalis jelenségekre. Barthes abbdl indul ki, hogy a divatma-
gazinokban megjelend leirasokat mindig egy kép kiséri. A ruhakrol tett szoveges
magyarazatokat kezdi el vizsgalni. Véleménye szerint ez nem a ruhat és a nét
mutatja be, hanem a divat absztrakt valosagat. A képi 6lt6zés ikonikus strukturak
megvaldsulasa, ezzel szemben az irott 6lt6zék a verbalis struktiraké.* Korab-
ban arrdl irtam, miként tudunk ,olvasni” egy szoborcsoportbol, Barthes miive
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kapcsan most arra térnek ki, miként tudunk ,,olvasni” a divatbol, egy ruhakolte-
ménybdl. A filozéfus kiilonbséget tesz képi és irott ruhdzat kozott, mig az egyik
a nyelvre hat, a masik a képre. Esetemben fontos mindkettét megemliteni, hiszen
képi ruhazatot kell értelmeznem. A nyelvezet teszi lehetdvé szimomra, hogy a
latas szdmdra hozzaférhetetlen informdciokat kozoljek, miként Barthes irja, ,,a
nyelv tudassal egésziti ki a képet.”

Elmondhatjuk, hogy a divat (mint valds viselet) szimbdélumokat hasznal, de
Barthes szerint ez nem létfontossagu. A verbalis strukturakat valasztja vizsga-
lata targyaul, szemben az ikonikussal, igy tudja bemutatni a szavak és a leirasok
valods hatdsat. Amig a képek csak sejtetik, hogy milyen az adott ruhdzat, addig
a szoveges leirdsok megmutatjdk az anyagot, a ruhat és a kiegészitéket. A képet
kibéviti a nyelvezet: bévebben mutatja be, mint egy-egy pillanatkép vagy divat-
fot6. A leiras tobblettartalmakkal jar, hiszen a nyelvezet segiti a befogadét, segiti
»kontextusba helyezni a csupan egy pillanat felszinét dbrazolé képet”.* Ezek a
verbdlis strukturdk segitenek megérteni egy-egy tervezo alkotdsait, és segitenek,
hogy a miivészeti tobbletet is megérthessiik, amit egy fot6 nem biztos, hogy min-
den nézdnek vagy olvasonak kozvetit. Barthes azt mondja: az emfazis ,tudatos
sokkolassal operal, vagyis az olvasdnak hirtelen megadja azokat a jeleket, ame-
lyek alapjan ugy érezheti, egy mitoszt fejt meg; ugyanabban a pillanatban oszlat-
ja el az artatlan jeloltek mitoszat, amelyikben megteremti, sajat muiviségét.™* Az
emfazis alapjan valik lényegessé a kérdés: miként értelmeziink egy ruhat, miként
kapcsoljuk 6ssze mitologiai témaval vagy a mdrvanyszoborral. Miként tud egy
madrvanyszobor inspiralni egy lagy textiliakkal dolgozé muvészt?

Artisztikus inspiracio, miként sziiletik ujja Daphne a divatban

A muvészek és a tervezdk hihetetleniil valtozatos és Gj modon alkalmazzak
az ovidiusi torténetet. Fontosnak tartom megemliteni, hogy a divat vilagdban mar
nem elsésorban Ovidius Metamorphosesébdl kell kiindulnunk, hanem a Bernini
altal készitett szoborcsoportbdl. Olyan hires tervezék inspiralédtak az olasz
szobrasz alkotdsabdl, mint a McQueen divathaz tervezdje, Sarah Burton (2011-
es tavaszi kollekcidja, amely mar McQueen halala utan késziilt)** vagy az olasz
Francesco Scognamiglio (2012 tavaszi kollekcio).

A divat kapcsan meghatarozé Laura Bovone kényve, amelyben kiilon feje-
zetet szentel annak, hogy az identitds miként artikulalodik a divatban. Daphne
kapcsan fontosnak tartom djra megemliteni Frank Ryan allitdsat, nézete sze-
rint a ,szelf-fogalom” az, amit meg kell érteniink ahhoz, hogy értelmezhessiik
a metamorfozist.* A divat célja, hogy a sajat individuum tudjon megnyilatkoz-
ni - mivel az 6ltdzék meghatarozza a tdrsadalom tagjaihoz és énmagunkhoz
vald viszonyunkat -, igy itt is kézéppontba keriil az egyén és az ,,6nazonossag”.
Az oltozékiinkkel az identitast és egyben az identitas keresését is kifejezhetjiik.
Egyuttal a hovatartozdst. Kommunikdlunk a viseletiinkkel, amely az ember
lelkiallapota, belsé lényege kiilsé kivetiiléseként értelmezhets. A ruha és a test
szorosan Osszekapcsolddnak, a test az identitas helyettesitGjévé vélt, amelyet az
oltozet segit és egészit ki.¥” Bernini munkassagat a kiilonb6z6 anyagok kombi-
néldsa jellemezte. Bernini a fehér marvanyt hasznalta szobrdnak elkészitéséhez,



mig a tervezék konnyebben tudtdk varidlni a textilidkat. A textilia elénye, hogy
tobbféle tulajdonsagot hordoz, az anyagvaridciok kombinaldsaval kiilonbozé ha-
tasokat ér el. Amig a selyem a finomsagot, a lagysagot és a ndiességet hangstlyoz-
za, addig ellentétpdrja, a gyapji a durvasagot, a férfiassagot szimbolizalja. A két
anyag kombinaldsaval kiilonféle hatdsokat érhetiink el, megvaltoztatva a textiliak
alapjellemzéit. Amennyiben a tervezok a szexualitdst probaljak kihangsulyozni,
keriilniiik kell a gyapju hasznalatat, mert a legkevésbé néies anyag. Jelentds kér-
dés a szinhasznalat is, amely szintén kiilonféle jelentéseket hordoz.

Bernini egyetlen szoborcsoportban dbrazol egy hosszu eseménysort, igy iz-
galmasabba téve a szereplék kozti interakciét. Francesco Scognamiglio feladatat
neheziti, hogy az § szamara egy test 41l csak rendelkezésre. ,Test és ruha egymas-
ra utalnak, a test feloltoztetett test kulturalis értelemben.™® Egy modellre kell ter-
veznie, egy testre, igy a szerepldk kozti interakcié megjelenitésérdl le kell monda-
nia. A f6 irdnyvonal az erkolcsi tisztasag megjelenitése volt, nem feledkezve meg
a dinamizmusrdl. Kérdés, miként reprezentalhat6 ez a dinamizmus a divatban,
egy Uj korban és 0j miivészeti agban. A kollekciéjaban a f6 hangsulyt az elegancia
kapta, amit finom erotika sz6tt at. Ezt reprezentalja a finom, dttetszé anyagok
hasznalata csipkével és killonboz8 szaténokkal, igy finom erotikus toltetet adva a
ruhdknak. A selyem a legérzékibb és legnéiesebb a textilidk kozil, fényesen csil-
log, finoman rasimul a néi testre, hangsulyozva a csabitast. A csipke jatékaval
tudja megadni a ruhak dinamikajét, kiillonbozé csipke ratétekkel, berakdsokkal.
Az anyag- és a szinvalasztds mutatja, hogy a tervezének a néiség hangsulyozasa
volt a fontos, illetve az 6r6k néi vonzerd bemutatdsa, amellyel Daphne rendelke-
zett. A tervezd zsenialitdsa abban all, hogy a prét-a-porter viselhetd és egyszer(i
szabdsvonalakat, formdkat iiltette 4t a magas szabdszatba. Ezt a sz6vetek jatéka-
val tudta megvalésitani. Fontos kitérni a szabasvonalakra is. Jelentds a tervezd
vonalvezetése, a kiillonboz6 formak, amelyekkel a n6i domborulatokat és iveket
emeli ki. El6szeretettel haszndlja a horizontélis és vertikalis vonalvezetést, ami a
f6ldhoz valé viszonyuldsra is utal. A vertikalitas Daphne metamorfézisa kapcsan
Orzi az emberi test szimmetridjat.

Sarah Burton kollekcidja alapjan elengedhetetlen a metamorfézis soran 1ét-
rejové valtozasok variabilitdsdra is visszautalni. Daphne babérfava valtozik 4t, ez
az atvaltozas pedig kiilonbozik az dllatta alakulastdl és a kévé dermedéstdl egy-
arant. A fa altaldban szimbdélumként jelenik meg az irodalmi értelmezésekben. A
fa ,kozvetit a fold feletti és a f6ldalatti vilagok kozott.™ A névénnyé, fava valtozas
utal a természetbe val6 beleolvaddsra, igy megérizve az antropomorf vonast.

McQueen szerint: ,a divat a felszabadulas eszkoze kell hogy legyen, nem pe-
dig a bebortonzésé.”® Kollekcidjaban viragok vagy pillangok szétszorddasa rep-
rezentdlja ezt a szabadsagot. Az el8z6 tervezdvel ellentétben sokkal inkabb haute
couture munkdrol van sz6. A formdval megadva a néiességet, a szétszoroddassal
pedig hangstlyozva a metamorfézis kapcsan megjelené 6nazonossagi problémit.
Igy a McQueen divathéz kollekci6jat a 2007-es Daphne-szoborral &llitom parhu-
zamba. Kate MacDowell szobrdnal mar megfigyelhettiik, miként tori dssze a néi
testet, Burton pedig ezt a hatdst a textiliaval valé jatékkal éri el. A divattervezd
kollekcidjaban a sziiziességet a virag és a pillang6forma 6rzi, de egyben erotikat
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is sugaroz. A ruha kis darabokbdl épiil fel, gy, mint a 2007-es Kate MacDowell-
szobornal a széttort néi test. A kiilonbség az, hogy mig a szobrasz dekonstrualja
Daphnét, a divattervezd rekonstrudlja. Feloltozteti a néi testet, igy az szétszdérd-
dasaban is egésznek tekinthetd.

Osszegzés

Tanulmanyomban a targy, a szobor, a képzémivészet, a divat és Daphne
atvaltozasat vizsgaltam. Arra tettem kisérletet, hogy bebizonyitsam: lehetséges
egy irodalmi széveg dbrazoldsa a kiilonb6z6 muvészeti dgakban, elsésorban a
szobraszatra és a divatra fokuszaltam. Azt vizsgaltam, miként tudjuk ,,olvasni” a
szobrokat. A kézpontba a metamorfozist allitottam, igy a f6 célom az volt, hogy
megfigyeljem, hogyan hasznaljak kiilonb6z6 korokban és kiilonb6z6 mitivésze-
ti dgakban a metamorfoziselméleteket. Célkittizésem az volt, hogy ugyanazon
torténetet vizsgaljam meg, igy talan pontosabb képet adva az eltéré korokban és
miivészeti dgakban megjelen6 valtozasokrol. A kiilonféle értelmezésekrdl azon-
ban nem kénnyl pontos képet adni, mivel a befogaddsban meghatarozé szerepet
jatszik az is, hogy az adott miivet alkot6 elemek koziil a befogadé mire érzéke-
nyebb. Bernini szobraban mar érvényestil az Uj test- és énfelfogds reprezentacidja,
amely a barokk kornak volt kdszonheté. Megfigyelhetjiik, hogy a posztmodern
hogyan tudja lebontani, defiguralni ezt a megjelenitést. A metamorfozis kapcsan
elkertilhetetlen az 6nazonossag kérdéskore, ami a divatteoretikusok szamara is
egy fontos értelmezési pont. Valaszt kerestem arra, hogy a képzémiivészet és a
divat meg tudja-e jeleniteni az atvaltozasi folyamatot tigy, mint az irott széveg.
Bernini szobra véleményem szerint képes erre, és az altalam bemutatott kiilonbo-
z8 értelmezések is ezt tdmasztjak ald. S6t, nem csak a képzédmiivészet, de a divat
vildgaban is jelentés ez. Két divattervez6 munkajat emeltem ki, akiket Bernini
munkaja inspirdlt, de a kiillonb6z6 metamorfézisértelmezéseknek kszonhetéen
parhuzamot vonhattam Kate MacDowell munkéjdval is. Igy megjelenitve azt a
két pdlust, amit a két szobrasz munkaja képvisel.

Amikor divatrol beszéliink, nem szabad csak a diszité funkciéra gondol-
nunk, a divat nemcsak a testet beborité 6ltozékegyiittes, hanem Joanne Entwistle
divatteoretikus szerint: a tdrsadalmi életben jelentkezé valtozasok fontos mér-
céje”! A divat mindenkire hatdssal van, megjeleniti az adott kor tdrsadalmi és
gazdasagi valtozasait, figyelembe veszi a szokasokat, a viselkedésformakat, a zart
tarsadalom latszatvilagat.® Alain Badiou szerint a m{ivészeti alkotds olyan, mint
a végtelen igazsaggal folytatott parbeszéd.”® A divat pedig egy lehetdség a végtelen
szépség megértésére.
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A funkcionalis bevasarloszatyor
mint szimbolikus divattargy

Nistor Laura
Sapientia EMTE, Csikszeredai Kar
E-mail: nistorlaura@uni.sapientia.ro

Abstract (The functional shopping bag as a symbolic fashion object)

The reusable shopping bag, usually made of cotton, is presented as an essential accessory for a sustainable lifestyle, but
a closer look at the product reveals more complex functions. The canvas bag is at once practical, conscious, fashionable, and a
convenient means of expressing identity: slogans, branding, and other visual elements printed on cotton bags can express our
values or conspicuous consumption. The everyday item has become a staple of fashion brands, a tool for sustainable fashion
oreven greenwashing. At the same time, there are more and more questions about the tote bag, which once was created and
distributed for recycling. As the cotton bag has become a fashion item, and we buy more and more of it at ever higher prices,
the actions associated with the bag conflict with the original narrative. In my paper, | review the cotton bag’s transformation
and argue that the fashion bag is both a tool of fashion activism and eco-narcissism.

Keywords sustainability; recycling; cotton bag; eco- narcissism; slacktivism

Rezumat (Sacosa de cumpdraturi functionald ca obiect simbolic al modei)

Sacosa de cumpdrdituri reutilizabild, de obicei din bumbac, apare ca un accesoriu esential pentru un stil de viatd sustenabil,
Insd dacd analizim mai atent a produsului, putem observa funcfii mai complexe. Sacosa de pdnzd este si practicd, i constientd,
silamodd, precum si un mijloc convenabil de exprimare a identitdtii: prin sloganurile, branding-ul si celelalte elemente vizuale
imprimate pe sacosele de bumbac, ne putem exprima valorile sau consumul ostentativ. Acest obiect de zi cu zi a devenit un
element de bazii al mdrcilor de modd, un instrument pentru moda sustenabili sau chiar greenwashing. In acelasi timp, apar
tot mai multe Intrebdri despre sacosa de bumbac, care inifial a fost creatd si distribuitd pentru reciclare. Pe mdsurd ce sacosa
de bumbac a devenit un articol de modd, s am inceput sd cumpdirdm din ce in ce mai multe la prefuri din ce in ce mai mari,
aciunile asociate cu sacosa au intrat in conflict cu discursul original. In lucrarea mea, trec in revistd transformarea sacosei de
bumbac si susfin cd sacosa de modd este atdt un instrument al activismului de modd, cdt si al eco-narcisismului.

Cuvinte cheie sustenabilitate, reciclare, sacosd de bumbac, eco- narcisism, slacktivism

Bevezetd

A muanyag zacskok nem vagy nehezen bomlanak le, szennyezik a vizeket,
a talajt, bekeriilnek a tdpldléklancokba, ezért levaltasuk fontos kérnyezetvédelmi
cél. A pamutbdl késziilt textilszatyor eredtileg a miianyag zacskokat levaltd alter-
nativaként jelent meg, és igen gyorsan a fenntarthat6 fogyasztas jelképévé vilt,
nem csak amiatt, hogy tobbszori hasznalhatdsdgaval képes kivaltani az egyszer
hasznalatos miianyag zacskokat, hanem azért is, mert a pamutszatyrok viselésével
szavak nélkiil is ki tudjuk mutatni kérnyezettudatossagunkat. Ezen tilmenden a
szatyorra nyomtatott explicit {izenetek és logok ugy népszertsithetik a kornyezet-
védelmet (vagy mas tarsadalmi-politikai tigyeket), hogy a hivalkodé fogyasztasra
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is egyértelmu utalasokat tehetnek, a szatyrot visel fogyasztd igy egyszerre jelenik
meg a kornyezet és tarsadalom irdnti felelds szerepléként és identitasépitése irant
elkotelezett (divat)tudatos cselekvéként. A textilszatyor tehat a divat és aktiviz-
mus 6sszemosdsanak igen jo példaja.! Mindekozben kutatasok dokumentaljak,
hogy a textilszatyor nem igazan nevezhetd kornyezettudatos fogyasztasi opcio-
nak: a pamutszatyorban rejlé jelképes érték azt eredményezi, hogy egyre tobbet
gyartanak és fogyasztanak ebbdl a termékbdél, ami a textilhulladék névekedését
vonja maga utdn. A textilszatyor tehat - mértékletesség hianyaban — nem nevez-
heté kornyezettudatos terméknek. A szatyorra nyomtatott, kornyezetvédelmet
népszertsitd {izeneteknek valoban szerepe lehet abban, hogy ezeket az tigyeket
szélesebb tomegek elé vigyék, kérdés viszont, hogy koherens kérnyezetvéds cse-
lekvések hianyaban a ,,szatyormarketing” nem marad-e meg az imazsépitésre al-
kalmas slacktivizmus szintjén.

A miianyag zacsko alternativaja: a vaszonszatyor

Az egyszer, vagy akar tobbszor is hasznalhato, ingyen kapott vagy pénzért
vasarolt, bevasarlotaskaként mikodd milanyag zacské hasznalata napjaink kor-
nyezettudatos életmddot népszer(isit6 vilagaban rendkiviil felel6tlen valasztasnak
tnik. A 21. szdzad fogyasztdja mégis évente atlag 300 mlianyag zacskot hasznal
el.” Ennek oka, hogy a miianyag zacskok olcsok vagy ingyenesek, kényelmesek,
adott esetben rendkiviil strapabirdk. A kornyezetvédd kampanyok viszont folya-
matosan dokumentdljdk a miianyag kornyezetkarosit6 szerepét, élévilagot karo-
sité hatdsaival kapcsolatban megrazo vizualis tartalmakat nydjtanak a plasztik-
kal telitett vizek és partok stb. A miianyag zacskoéval flangdlo fogyasztot korunk
torténéseivel kapcsolatban divatjamultnak bélyegezhetjiik, olyannak, aki nincs
tisztaban az érvényes kornyezetvédd szabalyozasokkal,’ érzéketlen a mtianyag-
szennyezéssel kapcsolatban, egyszdval felelétlen. A kornyezettudatos, felelés fo-
gyasztast népszer(sit6 kampanyok egyik legkdnnyebben vallalhat6 fogyasztoi
cselekvését a miianyag zacskoé levaltasaban latjak. Kimutattdk, hogy ha egy egyén
élete soran soha nem hasznal miianyag zacskot, a szén-dioxid kibocsatast 18,9 kg-
al csokkentheti.* A mtianyag zacskoé alternativajaként leggyakrabban a t6bbszor
hasznadlatos, lehetSleg pamutbdl késziilt textilszatyor, vaszontaska® jelenik meg.

A kornyezettudatossaggal kapcsolatos tizentekre fogékony fogyasztok gyor-
san felzarkoztak ehhez a cselekvéshez, és ennek megfeleléen a termel6i oldalon
is azt latjuk, hogy szinte minden marka és bolt, a sarki kozérttdl a szupermar-
ketekig, a fast fashion boltoktdl a high fashion markakig piaci kindlataba fog-
lalta a textilszatyrot. A pamut bevasarlétaska igy markajelzéssel, logéval vagy
kornyezettudatossagot népszertisit6 szlogennel ellitva egy rendkivil kifizets-
dé eszkoz a hivalkodd divatfogyasztasra, a vélt vagy valds kornyezettudatossag
megmutatasara (6konarciszizmus®), a termeldi oldalon pedig a valds vagy kétarcu
z6ld imazs (zoldre festés, zoldre mosas, green washing) eszkoze. Végs6 soron azt
latjuk, hogy a mianyag levaltasat célzd, funkcionalis jelleggel bird, méretes textil
bevasdrlotaska atlényegiilt. Egyrészt divattermékkeé valt, masrészt megérizte, st
kiteljesitette tarsadalmi-politikai szerepét, a vaszontaska plakatként szolgal az ér-
zékenyitd tizenetek felvonultatasdra, az ezeket visel$ fogyasztok pedig — akarcsak



a feliratos pdlok esetében - felszines vagy tényleges divataktivistakként jelennek
meg. Harmadrészt, az az ironikus helyzet is fennall, hogy ingyen kaphatunk tex-
tilszatyrot, pl. intézményektdl, reklamként, vagy akar bizonyos érték feletti beva-
sarlaskor, és ebben a megkozelitésben a textil bevasarlotaska életttja hasonldva
valt a mianyag zacskééhoz: mindenhol jelen van, devalvalédik. A pamutszatyor
tehat tobbféle szerepet is magaénak tud, és ezzel 6sszefiiggésben az sem meglepé,
hogy ma mar tobbet birtoklunk ebbdl a targybdl, mint ahanyra valéban sziiksé-
giink lenne.”

Kutatasok egész sora mutatott ra arra, hogy a pamutszatyorral kapcsolatos
viselkedésiink fenntarthatatlan. A pamuttdskdk piacdn tdltermelés, tulkindlat és
talfogyasztas van, ami a textilhulladék felhalmozdddsahoz vezet. Valami olyasmi
torténik a textilszatyrok kapcsan, ami a fast fashion termékek esetében jellemz6:
hasznalatlanul vagy alig hasznalva dobjuk ki ezeket a termékeket, és a fenntartha-
tonak cimkézett vdszonszatyrok termelési modja legtobb esetben egyaltalan nem
fenntarthat6. A taskdk gydrtdsahoz vezet folyamatok mindegyik 1épése koc-
kazatos a természetes eréforrasokra nézve, igy a pamutszatyor eléallitasa tobb
lépcsdben is kornyezetszennyezést eredményez.® Leszamitva néhany upcycling
gyakorlatot,” a textilszatyrok eldallitdsa elsédlegesen gyapotot igényel, amely
megtermeléséhez oridsi vizmennyiségre van sziikség; kozhelyszamba megy, hogy
1 kg pamut termelése 10-20 ezer liter vizet igényel. Emellett a gyapot o6ridsi no-
vényvédbszer-fogyasztd, az dsszes rovarold szer 24%-at és az osszes novényvédo
szer 11%-at haszndlja fel, ezek mezbégazdasagi alkalmazasa pedig kedveztleniil
hat a talajra és vizekre. A gyapotszalat Indidban termesztik, valamilyen mas or-
szagban fonjak és szovik, majd ismét mashol a pamutszovetbdl megvarrjak azo-
kat a taskakat, amelyeket a vildg mas részein értékesitenek."” Ez a termelési logika
leképezi azokat a lépcsdket, amelyek napjaink divattermelését vitathatdva teszik,
és amelyeket els§sorban a fast fashion termékek kapcsan szokas felsorolni.

Az az ironikus és egyben paradox helyzet all tehat fenn, hogy a pamuttaska
okoldgiai labnyoma tobbszorose is lehet a mtianyag zacskok 6koldgiai labnyoma-
nak." Igaz ugyan, hogy a mlianyag szatyrok nem vagy nehezen bomlanak le, de
a vaszontaskakhoz képest joval kevesebb eréforrasra van sziikség a gyartasukhoz
és a szallitasukhoz."> Az utébbi években, a pamutszatyrok elterjedésével parhu-
zamosan, szamos kutatds hivta fel a figyelmet arra, hogy a termékkel kapcsolatos
fogyasztoi viselkedés fenntarthatatlan. A gyakran hivatkozott ddn kérnyezetvé-
delmi {igynokség mérései értelmében' egy pamutszatyrot huiszezerszer kellene
hasznalni ahhoz, hogy fenntarthaté termékrél beszélhessiink. A nagy port ka-
vard allitast késébb masok is felillvizsgaltak, igy kevésbé radikalis szamitasok is
sziilettek, ezek szerint minimum 6tven hasznalatot igényel ugyanaz a pamuttas-
ka ahhoz, hogy fenntarthato fogyasztéi opcidnak mindsiiljon."* Mas allaspontok
szerint, ha egy héten tobbszor is hasznaljuk ugyanazt a pamutszatyrot, akkor csu-
pan 4-5 textilszatyorral 520 mtianyag zacskot lehet kivaltani évente.”” A gyakori
hasznalattal kapcsolatos elvaras viszont a fentiekben is emlitett okok miatt egyre
nehezebben teljesithetd: a vaszontaskdk halmozdédnak otthonukban, és gyakran
hasznalatlanul végzik a hulladéktaroléban. A vaszontaskabdség, az ingyen oszto-
gatott daraboknak is kdszonhetden oda vezet, hogy eldobhatd, rovid életciklusu
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termékként jelenjenek meg.'s Mdsrészt, a taskakra nyomtatott logok, lizenetek,
vizudlis elemek nemcsak vonzéva teszik a terméket, és végsé soron szerepiik van
a taska divattermékké valé atalakitdsaban, hanem az Gjrahasznositast is megne-
hezitik. Ahhoz, hogy a taskdkbodl szarmazé pamutot Gjra lehessen hasznositani,
a festett, nyomtatott feliratokat el kell tévolitani a termékrél, ez pedig maceras és
koltséges munkafolyamatokat igényel, és a taskabol szarmazé pamut djrahaszno-
sithaté mennyiségét is 10-15%-kal csokkenti.”” A vaszontaska életciklus-elemzése
tehat arra enged kovetkeztetni, hogy a pamutszatyor inkabb képez divatterméket
és vizualis, esztétikai narrativat, mint egy kizdrdlagosan kérnyezettudatos, felelés
fogyasztoi gyakorlatot, s6t, utobbi szempontbdl akar kényelmetlen (inconvenient)
opcidnak is mindsiil szamos kornyezetvédelmi héatuliitdje miatt.'®

A vaszontaska mint normcore és hivalkodé divattermék

A vaszontaska, elsdsorban a logéval vagy mas iizenetekkel is ellatott darab,
nem csak egy funkciondlis termék: a taskak visel6i gyakran tudatosan vélasztjak
ki a szamukra legmegfelel6bb darabot az dltaluk képviselt fogyasztoi attitiid de-
monstraldsara. A taska tehdt jol példazza, hogy a kapitalista tipusu aktivizmus
elvélaszthatatlan a fogyasztastol.”” Kivalé példa erre a jelenségre az az ikonikus
vaszontaska, amelyet 2007-ben Anya Hindmarch dobott piacra, I'm not a plastic
bag felirattal. A taska egyértelmi célja az volt, hogy felhivja a figyelmet a minden-
nap hasznalt és kidobott mtianyag zacskék nagy mennyiségére, és arra 6sztonoz-
ze a fogyasztokat, hogy gondoljak at a szupermarketben vagy a kisebb boltokban
hasznalt plasztik zacskék rutinszer(i elfogaddsat.?® A téska igen gyorsan a celebek
kedvelt kiegészitjeként tlint fel, és ezt valasztottak hivatalos ajandéktaskanak a
Vanity Fair 2007-es Oscar-partijan is, igy nem meglepd, hogy az eredetileg limi-
talt kiadasban késziilt, 6t dollarért értékesitett termék igen gyorsan statuszjelzo,
a kornyezettudatossagon tulmutaté divattermékké avanzsalt, az életstilus-fo-
gyasztas explicit darabjaként jelent meg, hisz félreérthetetleniil kommunikalta a
fogyasztok ama igényét, hogy divattal kapcsolatos fogyasztasaikban is felel6snek
tinjenek.” Ennek megfelelden a taska ara is novekedett, Ebay-en gyorsan elérte
a 200 dollart, jelen sorok irasakor, tobb mint egy évtizeddel a piacra dobas utan
a Vestiaire Collective masodkézbdl szarmazé divattermékeket értékesité oldalon
80 euroért kinaljak a terméket. Kozben Hindmarch uj termékkel, az I'm a plastic
bag termékkollekcidval jelentkezett, amelyek ujrahasznositott miianyagbol ké-
sziiltek és a dizajner szerint ezzel a kiildetés is megvaltozott, a miianyagproblé-
ma tudatositdsardl, a plasztik korforgasanak tényleges megvalositdsara valtott a
marka.?

A vaszontaskak identitdsalkotasban, hivalkodd fogyasztasban bet6ltott sze-
repével kapcsolatban Alexandra Dane? kozolt érdekes elemzést. A szerzé az iro-
dalmi fesztivalok vaszontaskadivatjat vizsgalta és kategorizalta. Megkiilonboz-
tette a kultiraval 6sszekapcsolhato taskak, a politikai gunyoros szlogenek taskait
és a mas kategoridkba sorolhat6 termékeket, ahol mindenféle pamutszatyor taldl-
hatd, pl. szupermarketek taskai, divatmarkak tdskai stb. Az elsé két kategériaba
sorolhatd taskak esete kivaloan mutatja, hogy viselik tudatosan valasztottak ki
ezeket egy olyan terepre, mint a fesztival, ami egy performativ tér, és igy kivald



lehetdséget biztosit az identitds, a tdrsadalmi statusz megjelenitésére. Egy megfe-
lel8 helyen viselt, megfeleld tizenettel ellatott pamutszatyor képet ad ugyanis vi-
sel6jének olvasottsagarol, kifinomultsagardl, és amikor ezek a taskak egyiittesen
képeznek spektakulumot, pl. egy fesztivalon, a kollektiv identitds termelésében is
szerepet kapnak, hisz végs6 soron megmutatjak a fesztival célkozonségének kul-
turalis tékéjét (pl. honnan, miket vasarolnak, milyen mds eseményekre jarnak).
A szerz§ résztvevs megfigyelésének kovetkeztetése, hogy a fesztivalok kozonsé-
ge elsésorban mas kulturélis fesztivalok, konyvesboltok pamuttaskait hordja, és
ezaltal a tdska a visel6 kulturalis t6kéjét szimbolizalja. Példaként tobbek kozt a
The New Yorker magazin vaszontaskajat hozza fel, amelyet a magazin az el6fi-
zetésekért ingyen ad az olvasoknak, igy ezt a szatyrot viselve demonstralhatéva
valik a kulturalis téke. A The New Yorker taskat elvileg csak a magazinra val6
el6fizetéssel lehet megszerezni, de valdjaban be tudjuk szerezni masodkézbdl is,
30-100 dollarért, ami sokkal nagyobb Osszeg, mint az éves eléfizetés. A megfeleld
tizenettel ellatott vaszontaska tehdt jo példdja a kulturalis téke felcserélédésének:
nem a magazinért, hanem a kozszemlére tehetd taskaért is vasarolhatunk el6fize-
tést. Ugyanez a helyzet all fenn akkor is, amikor valamilyen divatmarka vaszon-
taskajat viseljilk, demonstralva azt, hogy van valamilyen koziink a markdhoz (és
kornyezettudatossaghoz). Dane* kovetkeztetése tehat az, hogy a vaszontaska egy
viszonylag olcso, alaposan kddolt targya a (kulturdlis) fogyasztasnak. A szerzd
ezzel kapcsolatban hivatkozik egy sor olyan szatirikus médiatartalomra, amelyek
ugyanezt a gondolatot tamasztjak ald. Ilyen pl. a The New Yorker taskaval kapcso-
latos szatira® a vaszontaska etikettel kapcsolatban, amely legfontosabb vezérelve,
hogy a szatyor az onkifejezés kivalo eszkoze. Nem meglepd tehdt, ha a The New
Yorker vaszontaska egy draga divatmarka bortdskdjanak mélto vetélytarsa a tar-
sadalmi statusz, illetve a hivalkod¢ (kulturalis) fogyasztds megjelenitésében.?

A vészontaskaban rejlé lehet6ségét szamos (divat)marka is kiaknazta, sok
esetben tobb szdz dollarért kindlva a terméket, ami nem csak a szatyor statusszim-
bdlum és 6kosikk jellegét erésiti, hanem a fogyasztas, vagy akdr a demonstralha-
t6 kornyezettudatossagban rejld tarsadalmi egyenlétlenségeket is megmutatja.®”
Amennyiben Hindmarch I'm not a plastic bag taskajat tekintjik mérfoldk6nek,
akkor bd évtized alatt oda jutottunk, hogy a vaszonszatyorral kapcsolatos fo-
gyasztéi szegmensekrdl, torzsekrél beszélhetiink. A vaszontaskadivat terepe
(fashionscape) az ingyenes, hipermarketek szatyrait preferald, egyszertibb, funk-
ciondlis fogyasztastol a kulturalis (pl. mizeumok, konyvesboltok, egyetemek tds-
kai), gazdasagi tékét fitogtatd divatfogyasztason (pl. magas divatmarkak draga
vaszontaskai) és a kdrnyezettudatossagot csupan a taskara nyomtatott szlogenek-
kel propagalé fogyasztason at a lokalis, upcycling médon készild taskak fogyasz-
tasaig terjed. A kornyezettudatossagot népszerisité pamutszatyor egy hivalkodé
proszocialis cselekvés, amely egyre inkdbb képes megmutatni a fogyaszto fizet6-
képességét is, hisz egyre dragabban férhetiink hozza egyre exkluzivabb darabok-
hoz. Johnson és munkatarsai*® a hivalkodé egyiittérzés (conspicuous compassion)
fogalommal irjék le azokat a fogyasztoi megnyilvanulasokat, amelyek tobbek kozt
a vaszontaskdkon megjelend logokkal és szlogenekkel kapcsolatosak. A fogyaszték
tobbféleképpen is kozszemlére tehetik valamilyen tiggyel kapcsolatos egytittérzé-
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sliket, lehet ez egy vaszontdska, egy mdrka, amelyrdl példaul koztudott, hogy jol
teljesit tarsadalmi és/vagy kornyezeti felelésségvallalasban, egy feliratos pold stb. A
gond ezekkel a cselekedetekkel az, hogy nem tudhatjuk biztosan, hogy a hivalkodo
modon egyiittérz egyén mennyire felszines a cselekedeteiben, csupan narcisztikus
célok vezetik-e tettét, vagy egy koherens meggy6z3dés all ezek mogott. A szerz6k®
ebben a megkozelitésben vonnak parhuzamot egy Gucci tdska és a vaszontaska
kozott, hisz abban a tarsadalmi-politikai kontextusban, amelyben megnévekedett
igény van a proszocialis, kdrnyezettudatos cselekvésekre, a vaszontaska éppen any-
nyira trendi és presztizsfogyasztas értékd lehet, mint a csupan materialis t6ke fitog-
tatasat megjelenitd magas divatmarkak termékei.

A divatipar atalakuldsat célz6 nyomasok kozepette egyre nagyobb igény van
a fenntarthatd, kornyezetbarat modon késziilt ruhadarabokra és kiegészitokre.
Ezt az atmenetet titkrozik a high fashion divathazak és divatshow-k kollekcidiban
megjelend ckodivatot képviselé darabok, kapszulakollekciok, de akar a fast fashion
markak hasonlé torekvései is. Természetesen ezeket a kezdeményezesek gyakran
magukon viselik a greenwashing, azaz z6ldre festés jegyeit, hisz a fenntarthaténak
cimkézett termékek mogott sok esetben etikatlan, kdrnyezetszennyezd termelési
modokat talalunk. Naomi Klein®® szavaival élve: hiaba hirdeti egy termék azt, hogy
fenntarthaté moédon késziilt, ha a termék gyartoi arra osztonzik a fogyasztdkat,
hogy vasaroljanak, halmozzanak. A fenntarthatd fogyasztis novekedéscentrikus
logikdja legtobb esetben nem arra 9sztonozi a fogyasztokat, hogy kevesebbet vé-
saroljanak, hanem arra, hogy mas, izgalmasabb, trendibb dolgokat vésaroljanak,
a fenntarthato divat tehat igen gyakran a kockdzatokbdl teremt lehetGségeket. Ide
sorolhatd a vaszontaska esete is, hisz abban a pillanatban, amikor divatmarkak ter-
mékkinalataban vagy barmilyen mas statuszt célzé termékkinalat részeként kertiil
piacra, a tultermelés és tulfogyasztds révén a termék eredeti célja kitiresedik.

oty
-y -y

Anya Hindmarch I'm not a plastic bag feliratd vaszontaskaja 2007-bél, vala-
mint a marka weboldalan elérhetd I am a plastic bag nevii kollekcid egyik darabja
Forrés: anyahindmarch.com

Napjainkban az okotudatos termékek trendik: egy mentsitk meg a vilagot ti-
pust polo vagy pamutszatyor a fogyaszto identitdsat sszemossa a kornyezettuda-
tossaggal, és azt az tizenetet kozvetiti, hogy a visel6je a legijabb trendnek megfele-
16en 6ltozkodik (kdrnyezetvédelem mint a legtjabb divattrend). A divatmagazinok



és a kozosségi média nagy szerepet kap a kdrnyezettudatos termékfétis megterem-
tésében, hisz a hirességek és influenszerek oltozetei is igen gyakran azt kozvetitik,
hogy az 6kotudatos 61t6zkddés a legmendbb divat, a luxus és a szofisztikalt izlés, a
tarsadalmilag felelés fogyasztdi imazs kifejezéeszkoze.™ Ezt lathattuk az I'm not a
plastic bag sikertorténetében is.

A vészontaska karrierjét természetesen mas irdnyzatok is magyarazhatjak. A
2010-es évek egyik népszerti marketing- és divatcimkéjeként megjelené normcore
(kozépszeriség) iranyzat alapkellékeként ugyancsak megjelenik a vészontaska. A
K-Hole trendel6rejelz8 csoport altal leirt irdnyzat 1ényege a trendellenesség, a fo-
gyasztoi tarsadalomtol, a hivalkodo fogyasztastol vald elfordulas, az identitds 6lto-
zékkel torténd kifejezésének nyomasa aloli felszabadulds.* A normcore 6ltozkodés
a tomegbe vald beolvadast (blending in) szimbolizdlja, és a normalis, nem hival-
kodd, casual, uniszex 6ltézkodéssel demonstral a divattrendek ellen, igy alapda-
rabjai kozt taldljuk a farmer, pold, garbo, sportcipd egyiittest, a kiegészit6k kozt a
baseballsapka, hitizsdk és a vaszontdska tiinik fel. A normcore mindekézben nem
kozépszerd, és nem nihilista, hisz lényegét tekintve tarsadalmi kritika,* amelyet vi-
szont nem a fenti targyak véletlenszert dsszevalogatasa jellemez. A normcore eszté-
tikdja értelmében a trendellenességet, a tomegbe vald beolvadast, az egyszertiséget
éppen demonstrativ fogyasztassal, pl. draga, high end markak egyszeriinek, hét-
koéznapinak tlind termékeinek fogyasztasaval,* sajatos design-elemekkel érhetiink
el. A vaszontaska ebben a kontextusban ugyancsak kett6s célt szolgal, a hétkoznapi-
sag esztétikajat 6tvozi a taska plakatfeliiletként valé hasznalataval: olyan kimondat-
lan, vagy éppen kimondott tizenetek megfogalmazasat teszi lehet6vé, amelyekkel a
fogyaszték demonstralhatnak a hivalkodd fogyasztas, a gyors trendvéltasok ellen.
Ilyen értelemben a normcore (és taskaja is) narcisztikus, hisz tgy hirdeti a banali-
tast, hogy kozben demonstrativ médon felhivja magéra a figyelmet.*

A normcore fogyasztdi tizenetét szavakba 6ntd vaszontaska
Forras: architectural-icons.com

Vaszontaska-aktivizmus
A kiillonboz6 szervezetek, intézmények (pl. egyetemek, muzeumok, kony-
vesboltok, civil szervezetek) termékkinalatdban megjelené vészontdska egy
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parakulturalis termékként foghatd fel: a tdska a markak, tarsadalmi, politikai
tgyek marketingjét szolgdlja, a taskak altal hordozott szimbolikus tartalmak 6sz-
szekotik a termékhez és tizenetéhez tartozd intézményt és/vagy tigyet és a taskat
hordozé egyént.*® Példdul a fogyaszté gy képviselheti a kornyezettudatossagot,
hogy viseli a kornyezettudatossagot népszerisitd taskat, és igy mozgd plakatként
(billboard) szolgalja az tigyet. Ez a helyzet viszont vitara is okot ad a taskak aktiviz-
musban betoltott szerepérdl, mivel a fogyasztok hivalkodas, felszines elkotelezédés,
imazsalakitds miatt is viselhetik a vészontdskat, anélkiil, hogy koherens kornye-
zettudatos cselekvésekben is elkdtelez6dnének valamilyen tarsadalmi tigy mellett.
Eppen ezért a vaszontaskak egyre terjedd divatjat’ slacktivizmusnak is lehet bé-
lyegezni, hisz segitségiikkel egy olyan proszocidlis és kornyezettudatos cselekvés
valdsithaté meg, amely explicit, hivalkodd, ugyanakkor alacsony koltségt.*®

A divat szemiotikdja a ruhak tdrsadalmi szerepére, kommunikativ funkcid-
ira figyel, és ebben a megkozelitésben értelmezhetjiik a divat politikai, tarsadalmi
szerepvallalasait is. Napjainkban a divat politizalédasanak vagyunk tandi, a divat-
targyak gyakran a tiltakozas és a masként gondolkodas kifejezésének eszkozei. Sza-
mos példat latunk arra, hogy a designerek a kifutdt az ellenallas helyszineként hasz-
naljak, és olyan ruhakat terveznek, amelyek megkérddjelezik a status quo-t, vagy
ellenallést képeznek pl. a tekintélyelvii rezsimekkel szemben, olyan problémakra
hivjak fel a figyelmet, mint a nemek kozotti esélyegyenlétlenség, éghajlatvaltozas,
emberi jogok, haboru stb. Katharine Hamnett az els6k kozt kombinalta a kornye-
zetvédelmi aktivizmust a divattal. Amikor 1984-ben egy Margaret Thatcherrel val6
taldlkozason antinuklearis tizenetet képvisel pdloban jelent meg,® Hamnett arra
hasznalta a divatot, hogy szofisztikalt moédon eljuttassa az 6kologiai katasztréfaval
kapcsolatos iizeneteket a dontéshozok és a szélesebb tomegek felé.** Azéta Hamnett
tobbszor is visszatért ezekkel a diszkurziv termékekkel, pl. a 2017-es Cancel Brexit
poloval, majd 2019-ben Stop Climate Change felirata limitalt kiadasa* pamuttds-
kaval csatlakozott a The Guardian és a Friends of the Earth éghajlatvaltozas elleni
torekvéshez az Art of Activism kezdeményezés keretében.*?

Katharine Hamnett Stop Climate Change feliratt limitalt kiadast pamuttas-
kéja a The Guardian és a Friends of the Earth egyesilet felhivasara
Forras: Guardian Print Shop

A vaszontaskak segitségével artikulalt divataktivizmus ikonikus példéjaként
emlithetjiik Vivienne Westwood 2017-es londoni divathétre alkotott, éghajlatval-



tozas elleni tizeneteket felvonultaté pamutszatyrat is. A taskdn egy térkép lathato,
amely az éghajlatvaltozas veszélyeit abrazolja a NASA eldrejelzése alapjan, arra
vonatkozdan, hogyan fog alakulni a bolygé jovéje, ha a hémérséklet legalabb 6t
fokkal emelkedik. A taska a tervezd altal a problémara felvdzolt megoldasokat is
felsorolja, amelyek a z6ld energiaforrdsokra valo attérést népszeriisitik az éghaj-
latvaltozas megallitasa érdekében.”’ A limitalt kiadasban késziilt taskat 25 dolla-
rért kinaltak a londoni divathéten, és a bevételt a designer egy karitativ szervezet-
nek adomdnyozta.
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Vivienne Westwood: klimaaktivista pamuttaska
Forras: fashionnetwork.com

A pamutszatyrok plakatértékérdl és divataktivizmusban bet6ltott szerepérol
nem igazan késziiltek még atfogo elemzések, viszont elemzési timpontot adnak
azok a tanulmdnyok, amelyek a feliratos pdlok politikai szerepét vizsgaltak, hisz
a vaszontaskak gyakran ezeket a szlogeneket replikaljak, igy eléggé kozel allnak
ahhoz, amit a feliratos polok képviselnek. Titton** politikai divatnak nevezi a fel-
iratokkal ellatott, tiltakozo itizeneteket megfogalmazé termékeket, és egy felto-
rekvé trendet 1at ebben, kiilonosen a 2017-es évektdl kezdédben, amikor szamos
feminista divataktivista pdlo jelent meg: pl. a 2017-es Dior Show-n Maria Grazia
Chiuri altal tervezett We should All be Feminist feliratd pdlo; Donald Trump
2017-es beiktatdsat 6vezd tiltakozdsokon szamos tarsadalmi szervezet vonultatott
fel olyan szlogenekkel ellatott pélokat, mint pl. Our Minds Our Bodies Our Power,
The Future is Female stb.*® Greta Thunberg klimamozgalma, pl. a pénteki klima-
sztréjkok és a klimaaktivistat tamado politikai diskurzus kapcsan ugyancsak eb-
ben a periddusban terjedtek el a klimatigyet és Greta személyét timogato szloge-
nekkel ellatott pamut- vagy mas Gjrahasznositott szalakbdl késziilt textilszatyrok.
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Klimaaktivista ujrahasznositott pamutbdl és poliészterbdl késziilt textilszatyor a
brit voroskereszt boltjaban
Forras: britishredcross

A divatvilagban tehat egyértelmien korvonalazhaté trend, hogy ,egy-
re tobb divattervezd fejezi ki szolidaritasat a feminizmus, az LMBTQ-jogok, az
antirasszizmus, az emberi jogok és a kornyezetvédelmi iigyek irant a politikai
szlogenek egyértelm@i alkalmazaséval és a tiltakozas szimbolumainak kisaja-
titasaval”.** A szerzd a politikai divat termékei kozé sorolja azokat a kénnyen
hozzaftérhet6 termékeket, mint a polok, kapucnis fels6k, kitiz8k, textilszatyrok,
baseballsapkdk és mas fejfedék. Ezek a termékek a forradalmi, politikai ruha-
tar alapelemei, hisz elegendd nyomtathatd feliiletet kindlnak a szimbdlumok és
szlogenek szamdra; a ruhadarabok és kiegésziték konnyen reprodukalhatdk, akar
egyének, akar szervezetek dltal, és igy hozzajarulnak a radikalis tizenetek terjesz-
téséhez a tiltakozas helyszinein kiviilre is.”” A feliratos taskdk, akdrcsak a feliratos
polok gyakran humoros tizenetekbe burkolva jelenitenek meg komoly tarsadalmi
problémakat, ezt a jelenséget a szakirodalom® a feliratos polok konnyed olda-
lanak (the lighter side of graphic T-shirts) nevezi. Egy egyszer( internetes kere-
séssel szamos példat talalunk agy az éghajlatvaltozassal kapcsolatos stlyos, mint
konnyed szlogenekre, és ezeket csindld magad (DIY) médon a taskakra, polokra
nyomtatva felhivhatjuk a figyelmet a problémara.

Hasonl6 gondolatmenetben a szerz6k* aktivista poloknak (activist T-shirt)
nevezik azokat a felséket, amelyek szlogenekkel és mas grafikus elemekkel kom-



munikalnak a legkiilonfélébb tarsadalmi, politikai kérdésekrél, és megoldasokat,
cselekvéseket siirgetnek ezeknek a kérdéseknek a megoldasara. Példaként em-
lithetjiik a néi egyenjogusag, a feminizmus, az LMBTQ, az AIDS, a habord, a
kornyezetvédelem stb. kapcsan megjelend szlogenes pdlokat. Ezek a polok - a tas-
kakhoz hasonléan - nagybetiikkel, explicit médon, gyakran érzelmek és humor
segitségével kettds célt kivannak elérni: egyrészt kozvetitik a visel8jiik allaspont-
jat, masrészt a targyakon 1évé tizenet megfigyel6it stimulaljak, hogy bizonyos
kérdéseket tudatositsanak, és errél esetleg valamilyen médon gondolkodjanak.
A feliratos p6lok gondolkoddsra késztetd eszk6zok, a polok viselése a diszkurziv
aktivizmus példdja,” vagany és lenylig6z6, ha a mellkason szavakat viselsz, mert
valéjdban a személyes gondolataidat, véleményedet, életmddvalasztasodat sugar-
zod a lehetd legexplicitebb mddon, viszont akkor igazédn hatasosak, amikor a gon-
dolkodasbol cselekvést fakasztanak.®

Ezen a ponton felmeriil, hogy a hangzatos pdlok és taskak mennyire kép-
viselnek csupdn felszines aktivizmust, slacktivizmust, illetve mennyire, milyen
koriilmények kozt tekintheték tényleges civil akcidk részeinek. A slacktivizmust
elsésorban azokra az online, a kozdsségi médiaban megjelend cselekvésekre szo-
kas alkalmazni, mint pl. a hashtagek, profilképcserék, badge-ek, ljjkok, kommen-
tek, megosztasok és peticidalairdsok, amelyeken keresztiil az egyén kiilondsebb
er6feszités nélkiil tudja kifejezni valamilyen tiggyel kapcsolatos allaspontjat. A
slacktivizmus tehat egy megbélyegzd, pejorativ cimke, hisz ezeket az aktivizmus-
formakat felszinesnek, passzivnak, egoistanak tekinti, azt tartja, hogy az egyének
csupan dnmagukrdl akarjak levenni az erkolcsi terhet ezekkel a megnyilvanula-
sokkal, illetve masoknak akarnak tetszelegni.® A slacktivizmus alacsony koltsé-
g, alacsony rizikéju aktivizmus, szemben példaul egy tiintetéssel vagy tényleges
fogyaszt6i bojkottal. Stein® a digitalisan bennsziilott millendris nemzedék akti-
vizmusat latja benne, és feel-good aktivizmusnak cimkézi, amelynek célja narcisz-
tikus, a jocselekedetekbdl szarmazo kellemes érzés (warm glow). Ebben a megkd-
zelitésben egy véllra vett, szlogenes vaszontaska mend, de ugyanakkor rendkiviil
felszines mddja lehet a politikai aktivizmusnak.

Masrészt, a slakctivizmus védelmezdi azt latjak, hogy ezek a tulzé cimkék
nem veszik figyelembe a digitalisan szervez6dé vilag egyre novekvé jelentdségét,
és azt a tényt, hogy a kozosségi médianak egyre nagyobb szerepe van a politikai
aktivizmusban. Ilyen értelemben a legegyszertibb, magamutogato slacktivizmus a
kozosségi médiaban a hashtageken keresztiil konnyen kollektiv cselekvéssé val-
hat, és felhivhatja a figyelmet egy-egy tigy nvekvd jelentdségére. A fiatalok elGsze-
retettel hasznaljak a grafikus polot vagy taskat a politikai aktivizmus kézenfekvd
kifejezésmodjaként, a szlogenpolo, akarcsak a szlogentaska az egyik legolcsobb
politikai kommunikaciés eszkoz, segitségiikkel alacsony koltségvetésbdl érhetd
el, hogy tizenetiinket tobb ezer ember irdnydba megfogalmazzuk, a polok és tas-
kak kiallitasi vaszonként kozvetitik mondanivaléinkat, a szolasszabadsag eszko-
zei** A feliratos pdlokkal és taskdkkal politikailag relevans, tdrsadalmi tigyeket
lehet megjeleniteni, a termékek ugy képezik az 6nkifejezés, a politikai kommuni-
kaci6 eszkozeit, hogy 6sszemossak az imazsépitést, az kondrciszizmust a tisztan
altruista szerepvallalasokkal.
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A fenntarthato alapanyagok
forradalma — Stella McCartney és
a micéliumbor
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Abstract (The sustainable raw materials revolution - Stella McCartney and micelium leather)

Since the 19605, the global landscape has been engulfed in a tumultuous fervour of artificially engineered elements, coexisting
with the preservation of heritage components derived from the natural realm. As expounded by Scaturro (2008), the mid-twentieth
century ushered in an era where technological prowess explicitly commandeered the fashion domain. The present study seeks to
delineate parallels between the ascension of synthetic materials and the contemporaneous revolution in eco-sustainable alternatives.
It posits that a meticulous examination of the burgeoning popularity of plastics could serve as a harbinger for a foundational
metamorphosis within the fashion industry, thereby expediting a shift in attitudes across industries with substantial ecological
footprints, as well as among consumers. Exemplary instances include Stella McCartney's inaugural showcase of garments crafted
from mycelium-based leather in a Vogue exposé and Adidas’ visionary projection of a more sustainable future, epitomized by the
conic Stan Smith Mylo shoe — both emblematic of our entry into the era of biomaterials.

Keywords eco-sustainability; micelium; Stella McCartney; bio materials

Rezumat (Revolutia materiilor prime durabile - Stella McCartney si pielea miceliu)

Incepand cu anii 1960, peisajul global a fost cuprins de o fervoare tumultoasd a elementelor proiectate artificial,
care coexistd cu conservarea componentelor de patrimoniu derivate din domeniul natural. Dupd cum a explicat Scaturro
(2008), mijlocul secolului al XX-lea a inaugurat o erd in care probele tehnologice au acaparat in mod explicit domeniul
modei. Studiul de fatd incearcd s traseze paralele intre ascensiunea materialelor sintetice si revolufia contemporand a
alternativelor eco-sustenabile. Acesta susfine ¢d o examinare meticuloasd a popularitdii in crestere a materialelor plastice
ar putea servi ca un vestitor pentru 0 metamorfozd fundamentald In industria modei, accelerdnd astfel o schimbare
de atitudine in industriile cu amprente ecologice substanfiale, precum si in randul consumatorilor. Printre exemple se
numdrd prezentarea inaugurald de cdtre Stella McCartney a unor articole de imbrdcdminte confectionate din piele pe
bazd de miceliu in cadrul unui articol din Vogque si proiectia vizionard a Adidas cu privire la un viitor mai sustenabi,
reprezentatd de iconicul pantof Stan Smith Mylo - ambele emblematice pentru intrarea noastrd in era biomaterialelor.
Cuvinte cheie eco-sustenabilitate, miceliu, Stella McCartney, materiale bio

Bevezetés

Vajon végre eljott a valtozas ideje, és a felszinnél mélyebbre hatol6, a divatipar
hétterét megvaltoztatd valtozasok el6tt allunk? Harman, a Pax Scientific vezér-
igazgatdja és a perthi Curtin Egyetem kutatdja arra emlékeztet benniinket, hogy
az ipari forradalom éta a fenntarthat6sidg nem volt a mindennapi tudatossagunk
része.! Katharine Hamnett brit divattervezd és aktivista szakmai palyafutdsa,” a
divatipar ,,business as usual” szemlélete ellen valé radikalis, konzisztens kialla-
sainak sikertelensége is érzékelteti, hogy a kétezres évek elejéig lehetetlen volt a

85



ME.dok - 2024/1

86

szélesebb kozvéleményt elérni, megérinteni az 6kotudatossag témajaval. Harman
véleménye az, hogy valtozott a vilag. Megfogalmazdsa szerint ,,még a nagyvalla-
latok is fenntarthaténak akarnak latszani, és timogatni kezdik a mozgalmat, és ez
nem csak zoldre festés (green washing); valoban e csapathoz akarnak tartozni.”
Widmaier, a Bolt Threads alapit6ja a fenntarthaté anyagok forradalmanak nevezi
azt, ami jelenleg a vilagban zajlik, amelyben a tudésok, a dizajnerek és az egyéb
teriileteken dolgozé emberek egyesitik a tudasukat. Emlékeztet benniinket arra,
hogy bar ,,a divat kétségteleniil sulyosbitotta a fenntarthatdsagi valsagot, megvan
az aranyat éré lehetdsége arra, hogy a mozgalom élére alljon, a természettel egyiitt
éljen, ne pedig ellene.™ Tanulmanyom azt allitja, hogy a divatiparban jelenleg
is zajl6 alapanyag forradalma, a micéliumbdr és egyéb lebomlé anyagok fokoza-
tos elterjedése parhuzamba 4llithaté a miianyagok egykori népszeriivé valasanak
trendjével, és a kreativ szakemberek bevonasaval felgyorsithaté az alapanyagra
fokuszalé designattitlid eléretorése. Igy a divatipar jelentds szerepet véllalhat a
klimavalsag elleni kiizdelemben.

Temesi, aki dizdjnerként maga is a fenntarthaté anyagok létrehozasan dolgo-
zik, felhivja a figyelmiinket Rawsthorn ,,szemléleti tervezés™ fogalmara. Ebben az
alkotdi attittidben — Moholy-Nagy Laszlé dizajnrol alkotott elképzeléseit kovet-
ve - a tervezd nem a sajat elismertségének érdekében dolgozik, hanem valamely
globalis problémanak a megoldasa érdekében. A tervezd mint aktivista, a vilagot
megvaltoztato alkoté jelenik meg, aki egytitt tevékenykedik mas teriiletek szak-
embereivel, hogy megvaltoztassa a vilagot.

Megallapithatjuk, hogy a divatipar fenntarthatatlansaganak egyik legfébb
okozo6i a termékek készitéséhez felhasznalt alapanyagok és azok pazarld, kornye-
zetet kdrositd el6allitasi médja.

A kortérs trendeket megfigyelve azonban kirajzolddik, hogy alapvet6 em-
beri attitidok valtozasanak vagyunk tanui, dllitisom szerint ezen mintazatok
megértése és a fenntarthatdé megoldasok, gondolkodasmddok felhangositasa a
divat szerepldinek jelenlegi feladata. Widmaier is kiemeli TED Talk-el6adasaban
az Oltozékekhez felhasznalt alapanyagok meghatarozé szerepét: ,,A szekrényed
tele van mindenféle anyaggal — pamut, bér, nejlon, poliészter -, a lista hosszan
folytathaté. Ezek az anyagok szdmitanak, mert ezek az okai annak, hogy a divat
a fenntarthat6sagi valsag fokuszaban van.” Vagyis minden ember gardrébja és a
ruhatardhoz val6 viszonya szamit a kovetkezd évtizedekben!

Korunk szignifikans fordulata az is, hogy mara a divat politikai szempont-
bdl is értékessé valt, hiszen gyorsan, latvanyosan meg lehet mutatni éltala egy
politikai szervezet, vallalat fenntarthaté jovobe vetett hitét és igéretét. Sergio
Tamborini, a Sistema Moda Italia elnoke a 2023-as Phygital Sustainability Expon
kiemelte az 1j, fenntarthaté alapanyagok kulcsszerepét és azt, hogy az Eurdpai
Uniénak invesztdlnia kell a kutatasba és fejlesztésbe, az iparag megvaltozasaba.
Stefano Albini, az 6todik generacids olasz textilgyartd cég, az Albini Group el-
noke ugyanezen az expén elmondta, hogy azel6tt csak a szépségre, a mintakra
koncentraltak, ma pedig mar egy kutatékozpontot is 1étrehoztak a Colorifix bio-
technoldgiai véllalattal és a Kering divatkonglomeratummal dsszefogva. Extreia®
projektjitkben baktériumok segitségével szinezik a textilidkat, kivaltva ezzel a
koérnyezetszennyezd szinezéanyagokat. Albini felismerte és megfogalmazta, hogy



beszallitokként nagyon nagy felelésségiik van abban, hogy a fenntarthatdsag
trendje egyre erdsebb legyen, és hogy a vasarldik is higgyenek ebben.”

A divatosnak szamité alapanyag és a jovo vizidja

Az 4j materialista iranyzat szerint, ahogy Kaiser és Smelik megfogalmazzak,
Berrettet és Boltot kovetve: ,,az anyagot nemcsak passziv és haszontalan dolog-
nak, hanem a vilag aktiv és értelmes szerepl6jének kell tekinteni.”® Baudrillard
egy masik szemszoget is felvet az alapanyagokkal kapcsolatban:

»A természetes anyagok/szintetikus anyagok oppozicio, hasonléan
a hagyomanyos szin/élénk szin oppozicidhoz, csupan erkolcsi szembe-
allitas. Targyi szempontbdl az anyagok azok, amik: nincsenek valédiak
vagy hamisak, természetesek vagy mesterségesek.”

Feltevésem szerint az alapanyag kritikai ujragondolasara van sziikség. Erre
Smelik a poszthumanizmust és az Gj materializmust kombinalé megkozelitési
modja tokéletesen alkalmas lehet.'

A dizdjnerek és a felhasznalok szamara is egyre nyilvanvalébb, hogy val-
tozasra van sziikség, a kornyezetszennyezd, népszerli alapanyagokat, kémiai
anyagokat ki kell valtani olyanokkal, melyek organikusak, lebomlodk, kisebb az
okoldgiai labnyomuk, és 1étrejottitknek nem allatkinzas, vizpazarlas, vizszennye-
zés, a term6foldek elsivatagosoddsa az dra. A nagy divatmarkak kicsit megkésve,
de ma mar pénzt, id6t invesztalnak olyan fejlesztésekbe, melyek csokkenthetik a
divatipar kornyezetrombol6 hatdsat, és ezaltal véltoztathatnak a kreativ iparag
negativ megitélésén. Egy olyan jové rajzolédik ki, amelyben a bért, a selymet la-
boratériumokban lehet termeszteni ahelyett, hogy elvennénk 6ket az él6lények-
t6l, és a mianyagokat részben kivaltjak a lebomld alternativak. Matthew Scullin,
a MycoWorks vezérigazgatoja'! elmondta a Business of Fashionnek, hogy az alter-
nativ anyagok utani nagy keresletnévekedés nemcsak a vasarlok altal tdimasztott
igények miatt kovetkezett be, hanem sokkal inkabb amiatt, mert a véllalatok nem
latjak biztositottnak a j6 minGségli alapanyagokat a kovetkezd huisz-harminc év
tavlataban. Deeley szerint a Covid kovetkeztében kialakuld valsag miatt az iparag
vezetdinek a legdivatosabb témadja a ,reziliens ellatdsi lanc” lett. Ez a trend meg-
noveli az egykor alulfinanszirozott vagy Gjonnan érlel6dd technoldgidk iranti ér-
deklédést, amelyek segithetnek a divatipar atalakitdsaban.?

A nyolcvanas években Magyarorszagon a ,,Mert ez miianyag!™ refrénként
ismétl6d6 mondattal hirdették a mtianyag nyildszardkat, igy a mindség, a meg-
bizhatdsag, a jo funkcié szinonimdjaként szerepelt ez az alapanyag. A kontextus
miatt meg kell emliteni, hogy a milanyag létrejotte is a biomimetika égisze alatt
tortént. A milanyagok a természetes anyagok helyettesitésének szandékaval szii-
lettek meg, az elefantcsont, a teknéspancél kivaltasat céloztdk, a természet védel-
mében. Az elsd mesterségesen eldéllitott polimert John Wesley Hyatt hozta létre
ugy, hogy pamutbdl szarmazé cellulézt kamforral kezelt. Michael Phelan biliard-
jatékos felhivdsa inspiralta, aki tizezer dollart ajanlott fel annak, aki elefantcson-
tot helyettesitd anyagot talal a bilidrdgolydk gyartdsahoz. Ugy reklamoztak ezt
az uj, mesterségesen el6allitott anyagot, mint a vadon €16 dllatok megmentésének
zalogat.

1213

FOKUSZ

87



ME.dok - 2024/1

»A DuPont 1938-as bejelentése a nejlon kereskedelmi forgalomba
hozatalardl a laboratériumban el6allitott »csodaszalak« sordban az els6t
jelentette. A talalmany azonban csak egy része volt a torténetnek. Maguk
a szintetikus anyagok elemei lathatatlan molekulakombinaciok voltak:
csak a textilipari vallalkozasok, divattervezdk, reklamozok és fogyasztok
kezében nyertek format és értelmet.”"* — emeli ki Peiss.

Teljesen egyetértek azzal, hogy a siker garancidja az volt, hogy a divatot alko-
tok fantaziat lattak az alapanyagban, dolgozni kezdtek vele, esztétikus, kivanatos
oltozékeket, ruhadarabokat terveztek beléle.

-~

| just ||mlj

1. dbra Wolsey nylons rekldm, 1952. Fot6: Profimedia

Szatmari a nejlonharisnya divatjat elemezve emlékeztet benniinket, hogy a
muanyagvalsag nem az utobbi évtizedben kezd6dott:

»Amint elhallgattak a fegyverek, a n6k megrohamoztak a boltokat az
attetsz6, fényes nejloncsodaért. A szintetikus szdlak a hatvanas évekt6l
kezdve a ruhaipar minden teriiletét elarasztottak, altaluk tulajdonképpen
korlatlan mennyiségben valt lehet6vé az alapanyag elééllitasa™” — irja.

A nejlonharisnya és a divat még kivdnatosabbd tette ezt a modern alap-
anyagot, és ezaltal segitett abban, hogy még gyorsabban, még szélesebb korben
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elterjedjen. A néi labak tulajdonképpen a szintetikus alapanyagok nagyon vonzé
reklamfeliileteivé valtak, és szexudlis toltetiik, vonzdsuk miatt hatdsosabbnak bi-
zonyultak, mint bArmi mas.

Azt is meg kell jegyezniink, hogy a n6ket rengeteg munkatdl szabaditottak
meg a vasalasmentes alapanyagok, ezaltal konnyebb életet, tobb szabadid6t biz-
tositva nekik,'® igy még inkdbb érthetd a népszertiségiik és a gyors adaptalasuk.
Peiss Hadley-t kovetve megallapitja, hogy ,a szintetikus anyagokat egykor ugy
unnepelték, mint olyan anyagokat, amelyek demokratizaljak a divatot, felszaba-
ditjak a n6ket a hdztartasi munkatol, novelik a jolétet és az elégedettséget: a tome-
ges fogyasztéi kultura csoddjaként.”” A poliészterszal ma mdr a legszélesebb kor-
ben hasznalt alapanyag vilagszerte. Evente mintegy 61 milli6 tonnét gyartanak
bel6le, piaci részesedése a globalis szaltermelésben megkozelitSleg 54 szazalék.'
A NetBase Quid 2023-as, a fast fashion és luxusdivatrdl készitett jelentése szerint
a vasarlok 72 szazaléka ellenall6 tulajdonsagai és praktikussaga miatt pozitivan
nyilatkozik a szintetikus anyagokrdl."” Ebbél is kidertil, hogy a fogyasztokat els6-
sorban a sajat szempontjaik érdeklik, a ruhadarab utéélete mar kevésbé van jelen
a gondolkodasukban, igy szivesen vasarolnak, viselnek szintetikus alapanyagok-
bdl késziilt ruhakat.
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2. dbra A vasdrldk poliészterrel kapcsolatos érzelmei, 2023 Consumer ¢~ Mar-
ket Industry Report: Fast Fashion to Luxury Apparel, NetBase Quid Inc.

Véleményem szerint nem célszert radikalis elutasitassal kozeliteni a poli-
észterhez, hiszen a polimerek jelen vannak a természetben is. A kevésbé kornye-
zetszennyezd valtozatuk szabdlyozasok mentén torténé alkalmazasa, a vilagos
kommunikéci6 és a kGolajszarmazékokbol késziilé alapanyagok mellézése lehet
az egyik jo megoldas a j6v6 divatiparaban.

Az olasz Radici Group j6 példa erre, hiszen a textilvéllalat Indidban termesz-
tett ricinusbabbol készit bioalapanyagot. A Biofeel Eleven PET-fonalat 70% PTA
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(tisztitott tereftdlsav) és 30% Bio-MEG (monoetilén-glikol) polimerizacidjaval
nyerik. A Bio-MEG szintézise megujuld forrasokbol, példaul cukornadbdl és cel-
lul6zhulladékbodl indul ki. Chiara Ferraris, a Radici Group kommunikécids igaz-
gatdja megfogalmazta, hogy az 6 modszeriik a divat megvaltoztatasara az, hogy
megtanultdk, hogyan kell csoportban dolgozni, egyiitt a tervezékkel, tudésokkal,
és hogy befektetnek az alapanyagok ujrafelhasznalasaba és az innovacioba is.?

World plastics production

1.5%
- u

Fossil-based Plastics
Post-consumer recycled plastics

. Bio-based/bio-attributed plastics

3. dbra A vildg milanyaggydrtisa az alapanyag tekintetében, Lawnstarter,
Plastic Statistics 2023

A muanyaggal szembeni ellenérzés és félelem jelenleg is meghatarozza a
mindennapjainkat. McDonough és Braungart felveti a poliészter ruhadarab és a
muanyagflakon kapcsan, hogy ha feltennénk a kérdést a targy tervezdinek, hogy
tényleg sziikség van-e arra, hogy az antimon nevi{i mérgez6 anyag is benne legyen
a targyban, akkor valaszuk nemleges lenne. A szerzéparos ,,product plus” fogal-
ma azt a helyzetet irja le, amikor egy PET palackos vizzel, vagy egy muszalas fel-
sével olyan mérgez6 anyagot is kap a fogyasztd, amelyrél 6 nem is gondolta, hogy
a szervezetébe jut és veszélyes ra.” Jelenleg meghatdrozé érzéstink — nem csak a
divatipari termékekkel kapcsolatban, hanem altalanosabban az alapanyagokkal
is — a bizalmatlansag, a télitkk valo tavolsag és félelem. Ezek az érzések azonban
egyetlen terméket sem tesznek hosszu tavon népszer(ivé.

A jovo tervezése: Paco Rabanne és Iris Van Herpen oltozékei

Scaturro® kiemeli, hogy a gépek és a gyartasi folyamatok fejlddése, amelyek
innovativ szalak kifejlesztéséhez (és a milanyag alkalmazasihoz) vezettek, kii-
16nosen erdsitették a divat és a technoldgia kapcsolatat. A hatvanas években az
optimizmus és a jovébe révedés jellemezte a divatot, tobbek kozt Pierre Cardin és
Diana Dew ruhdit is. A miiszdlas anyagok népszerusitésében és a mesterségesen



létrehozott alapanyagok dizajnértékének megteremtésében ezek a divattervezdék
jelentds részt véallaltak. Diana Dew ujratolthetd, vilagité ruhdkat készitett és vi-
selt a ,,space age” stilus jegyében. Pierre Cardin szamos ruhat tervezett a divatos
poliészter alapanyagbdl, kijelentette, hogy alapvet&en azokat a ruhakat kedveli,
amelyeket egy még nem létez élethez — a holnap vilagahoz - talal ki.*® Ez a fajta
Hfuture design” szemlélet egybeesett a jovokutatas fellendiilésével, mely az 1950-es
évektdl egészen az 1970-es évek elejéig zajlott. A jov6vel kapcsolatos gondolkodas,
elérejelzés és tervezés ezen megkozelitései az Gj moédszerek arzenaljat nagyrészt
a jovore vonatkoz6 tudomanyos kutatasokbol, példaul a kibernetika teriiletérdl
meritették. Seefried ezeken keresztiil elemzi ezt a korszakot. Kiindulépontja a T.
G. Gordon és Olaf Helmer altal készitett tanulmany,* melyben a szerz6k kifej-
tik, hogy a jov6 trendelGrejelzései akar tudomanyosan, akar intuitivan torténnek,
mindenképpen befolyasoljak a jovénket és a dontéseinket.

A mutanyagban mdr a felfedezése 6ta a lehet8séget és a kontrollalhatdsagot
lattak az alapanyaggal kapcsolatos pozitiv konnotaciok miatt, a tomeggyartasaval
kapcsolatos kritikai aspektus csak joval késébb jelent meg. Baudrillard a nyolcva-
nas évek kozepén kifejti: ,Napjainkra valamennyi szerves vagy természetes anyag
gyakorlatilag megtalalta a maga funkcionalis megfelelGjét a miianyagokban és a
polimorf anyagokban: a kender, a gyapju, a selyem vagy a len éltalanos helyet-
tesitére lelt a nejlonban és a nejlon megszamlalhatatlan valtozataban.” Ezzel
az allitassal parhuzamba éllithatjuk a 2017-ben nyilt amszterdami Fashion for
Good Miuzeum allandé kiallitasat, ahol az dkotudatos divat népszer(isitésének
céljaval bemutatjak, hogy minden mesterséges anyagnak megvan a természetes
helyettesitése a divatban. A tervezékon mulik, milyen alapanyagokat hasznalnak,
a vallalkozasokon, hogy milyen technolégidba invesztalnak, és a kormanyokon,
hogy hogyan szabalyozzak a kornyezetszennyezé tevékenységet, illetve miként
honoréljak adokedvezményekkel a kornyezettudatos befektetéseket.

Fletcher a ruhdinkhoz ftiz6dé6 felszines viszonyunkat elemzi,*® és Raymond
Williams megjegyzését kolcsonozve kiemeli, hogy nem vagyunk elég materialis-
tak.” Williams itt Sebastiano Timpanaro definicidjara utal.

»Materializmus alatt mindenekel6tt a természet elsGbbségének
elismerését értjilk az elmével’ szemben, vagy ha agy tetszik, a fizikai
szintnek a bioldgiai szinttel szemben, és a bioldgiai szintnek a tarsadal-
mi-gazdasagi és kulturalis szinttel szemben: mind az id6beli els6bbség
értelmében (az a nagyon hosszt id8, amely az élet f6ldi megjelenése el6tt,
valamint az élet eredete és az ember eredete kozott eltelt), mind pedig a
természet altal az emberre gyakorolt és még legalabbis a belathato jovo-
ben is folytatédo kondiciondlas értelmében.”?® — irja Fletcher.

Ahogy eltavolodtunk a természettdl, ugy tavolodtunk el az anyagoktdl, a ru-
hdink alapanyagatol is. Nincs mar hozzédjuk érzelmi viszonyunk, kotédéstink, igy
ma a rovid ideig tart6 ruhak, az Instagram kultdrahoz is illeszkedé ,,outfit of the
day” (a nap oltozéke), egyszer-kétszer viselt ruhak divatja hodit.
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»Kevés belso értéket latunk az anyagi javakban és azok tulajdonsa-
gaiban. Nem tudjuk, hogyan késziilnek a dolgok, kevés fogalmunk van
arrdl, hogyan miikédnek dgy, ahogyan miikodnek. Nem tudjuk meg-
killonboztetni az egyik textilalapanyagot a masiktol egy gyors, elemz6
dorzsoléssel az ujjunk és a hiivelykujjunk kozott. Nem ismeriink meg
egy anyagot a szalszerkezete, a tapintdsa és a csillogasa alapjan. Nem
keressiik és nem értékeljiik — vagy nem is ismerjiik - egy ruhadarab fi-
nom részleteit. Nem tiszteljitk a mar meglévé dolgokat™ - foglalja 6ssze
Fletcher.

Miutan nem latjuk, miképpen jonnek létre, késziilnek el a ruhadarabok,
nem vagyunk tisztdban sem a textilidk vagy az alapanyagok forrasaval, sem azzal,
hogy kik és milyen kériilmények kozott készitik azokat. A matéridktol, forrasok-
tol vald tavolsaggal egyre érzéketlenebbé valunk mi magunk is. Nem érdekel ben-
niinket sem az energia, er6feszités, sem a pazarlds, ami a ruhdzatunk eléallitasat
esetlegesen jellemzi. Kényelmi pozicidnkbdl azt gondoljuk, hogy ,.ez jar nekiink”.
Lanyi 6koldgiai szempontbdl tekint a bdség tarsadalmara, és megallapitja, hogy
»lényegi vonasa az abszurditasig mend pazarlas: tervszer(i elavulds, az eldobhat6
hasznalati targyak tomege, az eltokélt igyekezet, hogy az anyagi vilagot a lehe-
t6 legrovidebb id6 alatt sikeriiljon atalakitani hulladékka.”® Bergman szamara
a technoldgiaban és a technologiai fejlddésben a leglényegesebb ,,a felhasznaldi
tehermentesités” és annak kényelmi, egyben kiiiresit karaktere. Mar nem kell
semmiért megkiizdeni. Bergman a fékusz gyakorlasaban latja a technoldgia at-
jarhatdsaganak, ellenallas-mentességének ellensulyozasat és a mélységek, a tar-
tds elkotelezettség lehetGségének a megteremtését. Véleményem szerint a divat-
termékek alapanyagdra valo fokuszalasban rejlik a divatipar megvaltozasanak
a kulcsa, nem abban, hogy csupan az 6nmegtartédztatasra, a moderalt fogyasz-
tasra probaljuk ravezetni az embereket. Widmaier (2022) szerint egyenesen az
emberi természet ellen vald, hogy arra kérjilk, fogyasszon kevesebbet.” Ha ezzel
probalkozunk, a kiildetésiink eleve kudarcra van itélve. Véleménye szerint éppen
ezért nem az embereket kell megprébalni megvéltoztatni, hanem a divat altal fel-
hasznalt alapanyagokat kell megreformalni. Meglatdsom szerint Paco Rabanne
alkotasain keresztiil jobban megérthetjitk, milyen fordulatra is van sziikség a
dizajnerek részérdl ahhoz, hogy valéban Gjratervezhessék a divatipart.

Rabanne a hatvanas évektdl kezdve experimentalis, profetikus avantgard di-
vatot kredlt, forradalmian wjszer( anyagokat és technikdkat alkalmazott, és ezért
a modernitas egyik legnagyobb hatassal bir6 divattervez6jévé valt. El akart térni
a hagyomdnyosan ruhak készitéséhez hasznalt anyagok alkalmazasatol, a kor-
szaknak megfeleléen uralni akarta a ruhakészités minden egyes fazisat. Féként
fémmel dolgozott, és modularis ruhakat készitett. Ahogy Keszeg Anna fogalmaz:

»A gondolkodas torténetének egyik legkorszertibb irdnyzatat uj ma-
terializmusnak hivjdk. Ez az irdnyzat ugyanazt mondja, amit Rabanne.
Oda kell figyelniink a benniinket koriilvevé anyagokra, meg kell érte-
niink mitkodésiiket, meg kell érteniink magunkat ezekhez az anyagok-
hoz viszonyitva. Ezeket az elméleteket szoktak OOO roviditéssel illetni
(Object-Oriented Ontology), vagyis a vildg olyan megkozelitéseként,
amely a targyak létezésére figyel, azok irant vallal felel6sséget. Ez a hé-



rom Osszekapcsolodd O olyan, mint Rabanne fémlemezei, amelyek hul-
lamz6 szerkezetekké alltak Gssze és olelték korbe a testeket.”*

Rabanne azaltal, hogy darabokbdl allitotta Gssze az 6ltozékeit, nemcsak a
futurizmus trendjét kovette, de sajat kézbe is vette az alkotds folyamatat, taktilis
és érzelmi kapcsolatot teremtett a ruhaival, annak minden egyes darabjaval.

4. débra: Paco Rabanne 1964 koriil. Foté: Getty Images

A divat poszthumanista irdnyzatdnak képvisel6je Iris van Herpen divatter-
vezd, akivel kapcsolatban Smelik megfogalmazza, hogy az altala tervezett 6lto-
zékek

»az élet dinamikus felfogasat tételezik fel, amelyben az emberi testek
elvélaszthatatlanul 6sszefonddnak a nem emberi testekkel — mint a tex-
tilszalak, a szovetek, a ruhadarabok és a technolégiak.”*

Van Herpen Hussein Chalayanhoz hasonléan a divat és a miivészet hatdran
egyensulyoz, és Holgate szerint a legnagyobb valdsziniiséggel a jovét tervezi.** Van
Herpen a CNN Style-nak fogalmazta meg, hogy gondolatébreszt6 a szdmara az,
hogy tervezéként tuddsokkal és a technologidra szakosodott emberekkel dolgo-
zik egyiitt. A dizajner szerint teljesen mas strukturakat tud igy létrehozni, mintha
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a sajat buborékaban tervezne.* Smelik Thab Hassan perspektivajat kovetve elemzi
a tervezd alkotasait, melyben a humdn és a nem humdan kapcsolatanak gjragon-
dolasat javasolja, kiilonos tekintettel a technoldgiara és a természeti kornyezetre.
Smelik Iris Van Herpen atelier-jében jarva kozelr6l is megvizsgalta a divattervezd
muvész alkotasi metodusait, melybdl kideriilt, hogy van Herpent alapvetéen az
alapanyagok vezetik, ezek lépnek interakcidba a dizdjn processzusaval.’ Smelik
érzékletes modon emeli ki a ,,Lucid” cimii 2016-os 6szi-téli kollekciét, melyben
a tervezd Philip Beesly épitésszel mtikodott egyiitt, és kozosen létrehoztak egy
gomb alaku kupolamintat, amelyet hatszoglett, atlatszé anyagbdl késziilt 1ézer-
vagott elemekbdl allitottak Gssze. Smelik kiemeli van Herpen Andrew Boltonnak
adott interjujabol, hogy a tervezd a 3D-s nyomtatas kapcsan nagyon vonzédik az
organikus struktdrakhoz, mint példaul a pokhalok, a pillangdk szdrnyai, a kagy-
16k, a csontvazak, mert ezeket nagyon nehéz kézzel lemasolni.

»Az organikus struktirak és a legujabb technolégidk el6allita-
sanak kontrasztja egy poszthuman esztétikat hoz létre, mivel ez egy
posztnaturalista és egy természet-kultira kontinuumot valosit meg™” —
irja Smelik.

Tal Amit a The Groninger Museum Iris van Herpen szolokiallitasanak kata-
légusaban kiemeli, hogy ,,Van Herpen kovetkezetesen visszatér az él6 és mikro-
szkopikus vilaghoz, és megvizsgalja, kutatja az emberi irdnyitds iranti vagyat.”
Az amdd, ahogy van Herpen kozelit az anyagokhoz — megtapasztalja, megismeri,
részeire szedi, majd Gjra 6sszerakja egy szamara esztétikus, érdekes médon -, tu-
lajdonképpen leképezi azt, amit véleményem szerint a ruhdzatunk alapanyagaval,
annak kritikai olvasataval kapcsolatban tenniink kell.

5. dbra Iris Van Herpen Ready-to-wear 2016 Gsz-tél. Foto: ImaxTree



A bor helyettesitése egyiittmiikddve a természettel

Ma mar a bor felhasznalasanak sziikségszertsége is nagyon vitatott, hi-
szen a szarvasmarha-tenyésztés jelent6sen hozzdjarul az éghajlatvaltozashoz.
A divattervezdk, divatcégek sokszor hivatkoznak még arra, hogy a bér, amelyet
felhasznalnak, az élelmiszeripar mellékterméke, igy tulajdonképpen jot is tesz-
nek azzal, ha allati bérbdl dolgoznak. Ezen a ponton meg kell emliteni, hogy
a klimavéltozas visszafordithatatlan hatasainak elkeriilésében, illetve hatasai-
nak enyhitésében nemcsak a divatiparnak van nagy feleléssége, hanem a sok-
kal kevesebbszer fokuszba keriilé élelmiszeriparnak, épitéiparnak, olajiparnak
is, melyeknek jelenlegi, rombolé miikédése szintén problémat jelent. A divattal
kapcsolatos szokasainkkal parhuzamosan az étkezési, épitkezési, kozlekedé-
si szokasaink megvéltoztatasa is sziikséges a globalis felmelegedés elkeriilése
érdekében, igy ezen teriileteket befolydsolé emberek szemléletvéltasa is elen-
gedhetetlen.

Quinton Frank Mitloehnert, a University of California allattudoma-
nyi tanszékének professzorat és levegdmindségi szakértdjét idézi cikkében:
»A szarvasmarha az tiveghdzhatasu gazok elsé szamu mez6gazdasagi forra-
sa vildgszerte. Evente egyetlen tehén koriilbeliil 220 font metant bofog ki. A
szarvasmarhakbdl szarmazé metan rovidebb ideig él, mint a szén-dioxid, de
28-szor er6sebben melegiti a légkort.”® Vigh a Masfélfok nevii szervezettdl
megallapitja:

»Az ENSZ Elelmezésiigyi és Mez8gazdasagi Vildgszervezetének
(FAO) korabbi adatai alapjan teriiletardnyosan a haszonéllatok a »Féld
urai«: tobb teriiletet foglalnak el (27%), mint a vilag 0sszes erdds teriilete
(26%) egyiittvéve. Ennek messzemend kovetkezményei vannak az iiveg-
hazhatasu gaz kibocsatasokra, a vizhasznalatra és a biodiverzitdsra néz-
ve is, mind negativ szempontbdl. A legnagyobb ldbnyommal és hatassal
egyértelmiien a szarvasmarhatartas bir.”

Az ember a paleolitikum 6ta munkalja meg a bort, készit allati eredet(i bér-
bdl és sz6rbdl cipéket, ruhakat, a fogyasztok pedig ma is évi tobb tizmilliard dol-
lart kéltenek bérbol, sz6rmébdl és selyembol késziilt ruhazati termékekre. Megol-
dast kell tehat talalnunk erre az etikai és 6kologiai problémara! A divataktivistak
munkdéjanak - mint Katharine Hamnett, Vivienne Westwood és Stella McCart-
ney - koszonhetSen az 4llatoktdl szarmazoé alapanyagok felhasznalasa egyre ke-
vésbé divatos. 2021-ben igazi attorésnek szamitott a Kering bejelentése. Az egyik
legnagyobb divatkonglomeratum, mely tobbek kozt a Gucci, a Saint Laurent, az
Alexander McQueen és a Balenciaga markak tulajdonosa is, 2022 $szét6l min-
den markdjanal besziintette az allati sz6rme haszndlatat. A CNN Style-nak igy
nyilatkozott Frangois-Henri Pinault, a cég tigyvezetdje és elnodke: ,Eljott az
id6. A vilag megvaltozott, ahogy az tigyfeleink is, és ehhez a luxusdivatnak
alkalmazkodnia kell.™" A PETA (People for Ethical Treatment of Animals) dek-
lardcidi szerint nincs sziikség allati alapanyagokra ahhoz, hogy melegen tartsuk
magunkat, ezért 6k évtizedek 6ta azon dolgoznak, hogy a divatipar eljusson a mai
veganforradalomhoz. Ma mar igen hosszu az a lista, melyben azokat a divatcége-
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ket sorolja fel az amerikai allatjogi szervezet, amelyek mar egyaltalan nem hasz-
nédlnak allati sz6rmét.*? A kovetkezd 1épés az allati bor lecserélése és kivaltasa.

A gombabol késziilt alapanyagok jelentik a jovot

A MycoWorks San Franciscé-i biotechnoldgiai vallalat gombabdreivel kap-
csolatban hangsulyozza, hogy a gombafonalbdl késziilt Fine Mycelium termékiik
esetében a dizajnerek, divatcégek mar eldre megmondhatjik a kivant bér vastag-
sdgat, texturdjat, esését, miutdn mdr a novekedés kozben meg tudjak hatarozni
a micéliumsejtek milyenségét. Matthew Scullin,* a MycoWorks vezérigazgatdja
a Business of Fashion Voices 2021 kerekasztal-beszélgetésen elmondta, hogy az
eddigi, bért helyettesitd anyagok nem tudtak ugyanazt az emociondlis élményt
nydjtani, mint a micéliumbdl létrehozott béralternativak. Ezek a b6érok mar
megfelelnek a dizdjnerek és a vasarlok elvarasainak. A bérok sajat fejlesztést
talcaikban novekednek, specidlis koriilmények kozott. Mindegyik darabnak sa-
jat, unikdlis kddja van, igy az anyag keletkezésének elejétdl a végéig monitoroz-
ni és befolyasolni tudjék a folyamatot. Scullin egyenesen a mtanyaggyartdshoz
hasonlitja a micéliumtermesztést. , A 2023. szeptember 20-an tizembe helyezett
136 000 négyzetméteres gyar tobb mint 350 embert foglalkoztat, lehetévé téve a
MycoWorks szdmara, hogy évente tobb millié négyzetméternyi Reishit szallitson
luxuspartnereinek” - irjak a MycoWorks honlapjan.

A MycoWorks tarsalapitoja, Philip Ross a miivészet, a dizdjn és a biotechno-
16gia hatdrteriiletén alkot. E16 mialkotésokat hoz létre; miivészként, szakécsként
is tanulmanyozza a gombakat és jotékony hatdsukat mind az immunrendszerre,
mind az 6koszisztémara.

6. dbra Philip Ross: Scholar’s Fungus, 2014. Foto: Philip Ross



J6 példak a biomiivészet és a divat Osszekapcsolodasara a brit Elin Thomas
alkotasai is, ahol a penészgombat dekoracids elemként hasznalja az alkotd. Ez a
bristoli mivész penészes Petri-csészéket készit és alakit at mialkotdssa, illetve
nemezelt gyapjualapot haszndl, majd kiilonb6z6 himzési technikakkal gondosan
megmunkalja azt, és penésznovendékekkel disziti tovabb a hordhaté targyakat.

7. abra Elin Thomas penésszel diszitett tdskdja és gytiriije. Foto: Pinterest, Elin
Thomas Etsy- profil

Kristel Peters divattervezd, akinek tobb mint tizendt éves tapasztalata van
a cip8iparban - dolgozott a Dries Van Noten, az Antwerp és a Bottega Veneta
divatmarkaknak is -, az 6kotudatos cipé6 megalkotdsan dolgozik. Munkaja a
kézmiivesség, a bioanyagokkal vald kisérletezés és a legmodernebb technolégia
Otvozete. A tervezé célja, hogy megalkossa a korkorosségen alapuld, Cradle-to-
cradle** szemléletli cip6t. Kristel cipGtervezést oktat, és nyilvanos el¢adasaival és
workshopjaival inspiralja az embereket a jovGorientdlt divat, az 6kotudatos alap-
anyagok és a korforgdsos gazdasag témakorében.

8. dbra Részlet Kristel Peters ,,Growing Shoes” cimii alkotdsdbél, amely bio-
logiailag lebomlé gombdkbdl, micéliumbdl késziilt, a The art, design and future of
fungi cimii kidllitdson a Somerset House-ban, Londonban. Foto: Getty Images
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A biotechnoldgia és a divat 6sszefondddsa egyre nyilvdnvalobb, és ez az egyik
leggyorsabban fejléd6 teriilet az iparagban. A laboratériumban el8allitott gomba-
bér lehet a miiszal és a lycraszal utan a legnagyobb innovécié a divatiparban. A
Bolt Threads, a Modern Meadow és a Mycoworks vezeti a startup vallalkozasok
listajat, melyek biotechnoldgiat hasznalnak a fenntarthaté és kegyetlenségmentes
alapanyagok kifejlesztésére. A Modern Meadow New York kiilvarosaban, egy val-
lalati kampuszon tizemel6 startup, mely a csirkeleves szinti és allagt folyadékot
luxusbérré alakitja, tobb szabadalommal és tobb mint 6tvenmillié dollédros ta-
mogatassal rendelkezik, ahogy azt a Business of Fashion cikkéb6él megtudhatjuk.*

A Bolt Threads, melynek székhelye a kaliforniai Emeryville-ben talalhato,
tobb mint kétszazmillié dollart gytjtott Ossze arra, hogy az élesztdt ravegyék a
pokselyemfehérje el6éllitasara. Mar rendelhet6 naluk a gombagyokerekbdl, a mi-
céliumbdl fejlesztett gombabdr, melynek harminc dollar négyzetmétere, amely
éppen annyiba keriil, mint a prémium mindségt borjubdr. Tehat a dizéjnerek
altal gyakran hangoztatott kijelentés, mely szerint ,tal draga és nem elég jé mi-
néségli az alternativ b6r”, ma mar nem allja meg a helyét. 2020-ban bejelentet-
ték a Mylo konzorcium megalapitasat olyan divatcégek kozremuikodésével, mint
az Adidas, a Kering, a Lululemon, a Stella McCartney, hogy biztositsak a cégek
micéliumalapt béralternativahoz valé hozzaférését a jovében.

9. dbra A divatikonnak szdmité Adidas Stan Smith cipé gombabdrbdl késziilt
vadltozata. Foto: Adidas



Ahogy a Bolt Threads sajat Instagram-oldaldn irja:

,»2021 nagyon j6 év volt a gombdknak. A Stella McCartney bemutatta
els6, gombabdrbdl késziilt darabjait egy Vogue-cikkben. Az Adidas egy
sokkal jobb jovét vazolt fel az ikonikus Stan Smith Mylo cip6 bemuta-
tasaval, a Bolt Threads tigyvezetdje beszélt a COP26 konferencian Stella
McCartney oldalan, aki bemutatta a vilag vezet6inek a micéliumbol ké-
sziilt bdralternativat, szemléltetve, hogy a micélium és a tehénbél mikro-
struktdraja ugyanolyan, ezért szép, tartds, funkciondlis és legf6képpen
fenntarthato.”

FOKUSZ

10. dbra: A marhabérkollagén mikroszkopikus képe (balra), a micélium mik-
roszkopikus képe (jobbra). Foto: Bolt Threads

Harman felhivja a figyelmiinket arra, hogy az emberi DNS nagyon ha-
sonlit a micéliuméhoz, és hogy az idegrendszeriink, a vénds rendszeriink min-
tazata gyakorlatilag megegyezik a micélium novekedésének mintazataval.®® ,A
micéliumhalézatok nemcsak felépitésitkben egyenértékiek az idegpalydinkkal,
hanem abban is hasonlitanak, ahogy az elektrolitokat és az elektromos impul-
zusokat hasznaljak” - irja. Sheldrake megemliti, hogy a mikorrhizahalézatokat
gyakran az internethez hasonlitjak, am véleménye szerint a gombahalézatok an-
nal sokkal bonyolultabbak és érdekesebbek.

»A passziv kabelekkel ellentétben ezek a halozatok agensek, akiknek
érdekeik vannak, és pillanatrol pillanatra dontenek arrél, hogy hogyan
kezeljék a tulélésiiket. Ugyanez vonatkozik a névényekre is. A »Wood
Wide Web« aktiv szerepl6k halézata.™”

A biologus a névények és a gombak kozotti kapcsolatban kiemeli, hogy bar
kolcsonosen profitalnak beldle, vannak olyan esetek, amikor a névény, de olyan
is, amikor a gombapartner kap tobbet. ,,Ez egy rugalmas, képlékeny kapcsolat,
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amely alkalmazkodik a valtozé kortilményekhez.™® A mikoldgia iranti érdek-
16dés nemcsak az akadémikusok korében nétt az elmult években, hanem azok
korében is, akik a fenntarthatdsagot relevans kérdésnek tartjak, és foglalkoznak a
jovovel. Szinte egy 1j mozgalom nétt ki a gombak tudomanyos és praktikus tanul-
manyozasabdl. Sheldrake emlékeztet benniinket arra, hogy jelenleg csak nagyon
keveset tudunk a gombahaldzatok miikodésérdl, és hogy a legtobb elképzelésiink
jelenleg pusztan emberi szemszogbdl indul ki.* Giuliana Furci mikolégus, akti-
vista tevékenységének koszonhetéen Chilében torvénybe iktattak a flora és fauna
jogai mellett a gombdk védelemre valo jogat is. ,Ha van reményiink a Fold bolygé
egészségének megbrzésére vagy az emberi tevékenység altal kimeritett teriiletek
helyreallitasara, akkor a természet okoszisztematikus szemléletét kell elfogad-
nunk. Ez az egyetlen mddja annak, hogy okoszisztémaként tekintsiink a termé-
szetre, ha azokat a szervezeteket nézziik, amelyek mindannyiunkat 6sszekotnek.
Ezek az organizmusok a gombdk. Nincs mds olyan él6lény a vilagon, amely 6ssze-
kapcsolja a névényeket az dllatokkal vagy a baktériumokat a noévényekkel, mint a
gombak. A micélium a valasz bolygénk megmentésére™® — irja Furci.

A mindent megvaltoztat6 divatcikk: a Frayme taska

»A divat jovéje a gomba. Egy szerves életerd, amelyhez kapcsolod-
hatunk, és amellyel egyiitt segithetiink az embereknek és a bolygonak,
alakitva a kornyezetet, amely tdmogat minket, és még a ruhdzatot is,
amit viseliink. A konnyen és fenntarthatéan termeszthetd micélium
realis és vegan alternativava alakithaté a marhabér helyett, példa erre
Stella McCartney Frayme tdskdja. A Mylo vildgujdonsagnak szamit, és
minden bizonnyal nem ez az utolsé tjdonsag” - fogalmazza meg Paul
Stamets mikolégus Facebook-posztjaban.

summer 2022
global press confar)

11. dbra Stella McCartney 2022. tavasz-nydri bemutatojdrol szol6 sajtokonfe-
rencidjanak meghivéja, Gif: Stella McCartney



A mikolégusrol és a gombakrdl késziilt Netflix-dokumentumfilm, a
Fantastic Fungi inspiralta Stella McCartney-t a 2022-es tavaszi-nyari kollekcidja
tervezésekor. A filmbél kideriiltek a gombak transzformativ, transzcendentalis
képességei, melyek lenytigozték a kdrnyezettudatos alkotot, ezért a divatbemuta-
tdja el6tti narrdcidt maga Stamets mondta el, és az amat6r mikologus, zeneszerzé
és tiktoker Noa Kalos (MycoLyco), illetve a gombak altal kozosen krealt szinteti-
zatorzene adta a zenei alafestést.” A zene bioszonifikacio6 segitségével késziilt, igy
egy mialkotds jott létre a gomba, az ember és a gép egyiittmiikodésébol.

A vegan Frayme taska az els6 micéliumbol késziilt taska, melyet kifutén is
bemutattak. A tervezd 2017 6ta dolgozik egytitt a Bolt Threads céggel, azaz a kez-
detek 6ta timogatja, hogy ez a mindent megvéltoztatd innovacié minél hamarabb
divattermékek eléallitasara is alkalmas legyen. A tudomany és a divat egyiittma-
kodése megmutatja ezen az Gjgeneracids alapanyagon keresztiil, hogy a kornye-
zettudatossag egyaltalan nem elérhetetlen. A Frayme egy 0j Stella McCartney-féle
ikonikus targy, melyet a nagysiker Falabella taska ihletett, igy az ékszerként csil-
logé lancot most is megtalaljuk a tdska oldalan, amely immar természetesen djra-
hasznositott aluminiumbdl késziilt el. McCartney cége az els6 pillanattdl kezdve
nem hasznalt bért, sz6rmét vagy tollat. Etikai meggy6z4désiik inspiralta a befek-
tetésiiket. ,Szemléletvaltast kell népszeriisiteniink” - fogalmazta meg a divatter-
vezd a sajtonak tartott, 2022-es tavaszi-nyari kollekci6jukrol sz6lé konferencidn.

»Annyira inspiraltak a gombak és a bolygénk megmentésében rejlé
hihetetlen potencidljuk, hogy szamomra a Frayme Mylo a jov6be vetett
reményt testesiti meg. A Bolt Threadsszel osztozunk az anyaginnovaciok
utani szenvedélyes kutatévagyban, és a gombabdrbél késziilt taska pi-

acra dobdsa nem csak nekiink, de a vilagnak is mérfoldké. Amit ma a
»52

kifutén latsz, az a holnap tudatos divatipara.

12. dbra A micéliumbol késziilt tdska forradalmi tjdonsdg Foté: Stella
McCartney
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Dan Widmaier a Bolt Threadst6l kiemeli, hogy

steljes joggal kovetelnek a vasarlok kornyezettudatos és jol kinézo,
jo tapintasu termékeket. A Stellaval és csapataval vald egyiittmiikodés
lehetdvé tette, hogy egy kompromisszumok nélkiili allatbér-alternativat
dolgozzunk ki. A Frayme Mylo taska egy mérfoldké a fenntarthaté divat
torténetében, és jobb valasztast tesz lehetévé a vasarlok szamara.”

A Stella McCartney a fejlesztécéggel kozosen, annak folyamatosan visz-
szajelezve fejlesztette ki az alternativ alapanyagot, melybdl eldsz6r a mar nagyon
népszer( Falabella taska késziilt el 2018-ban, majd 2021-ben piacra dobtdk az
els6 gombabdrbél késziilt ruhadarabokat is. A Mylo nagyon hasonlit az 4llati
bérre, de gy tervezték, hogy elballitisa kevesebb kornyezeti terheléssel jarjon.
Egy puha, massziv anyagot kell elképzelni, amely biotanusitvannyal rendelkezik,
vagyis tulnyomorészt a természetben bdségesen megtaldlhatd, megujulé alap-
anyagokbdl késziil. A micélium regenerativ és bGségesen képzddik a vadonban,
természetes anyagokkal tdplalkozva. A Bolt Thread tudésai megtalaltdk a modjat
annak a folyamatnak a reprodukalasara, amely a természetben, az erd6k avarréte-
ge alatt torténik, és olyan koriilményeket teremtettek, mint amelyek a talajtakard-
ban tapasztalhatéak. Ezt a korszeri eljarast ugy tervezték meg, hogy évek helyett
csak napokig tartson a gomba nevelése. Az Amazonas kiirtott erdéteriileteinek
hetven-nyolcvan szdzalékat jelenleg is szarvasmarha-tenyésztésre hasznaljak. A
Mylo nem kdolajalapt, ellentétben a szintetikus bérokkel, ami azt jelenti, hogy
tobb fosszilis anyag maradhat a foldben, és kevesebb le nem bomlé mianyag kertil
a szemétlerakokba és az dcednokba. Pointing kiemeli, hogy ,,2026-ra a bioalapu
bérpiac (amelybe a gombabdr is beletartozik) az el6rejelzések szerint kozel 870
milli6 dollaros értéket ér majd el.”™*

Az alapanyagok forradalma tehat folytatodik. Kérdés, hogy a luxuscégek
mellett milyen gyorsan kezdik el haszndlni az alternativ alapanyagokat a tomeg-
cikkeket kinalé divatmarkak, amelyek jelenleg szélesebb fogyasztdi kort érnek el,
igy valéban megvaltoztathatjak a felhasznalt alapanyagok trendjét.
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Divatarchivumok: Instagram és a
digitalis korszak

DomoszLAI-LANTNER Doris
Massachusetts College of Art and Design, USA
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Abstract (Fashion Archives: Instagram and the Digital Age)

Fashion archives are a vital segment of the fashionscape. Social media-based fashion archives, especially those on
Instagram, have gained a significant foothold in the digital fashionscape. Due to their digital foundation, such social media-
based collections conform to the broad, even figurative concept of archives proposed by philosopher Michel Foucault and
historian Elizabeth Yale. Importantly, they do not compromise the need for physical fashion archives and make otherwise
paywalled information readily accessible. Although there are notable benefits to Instagram-based fashion archives, there are
also several drawbacks, such as data loss, the public’s conflation of term “fashion archive” with “archive fashion”, and even
what fashion scholar Vicki Karaminas calls the “the hypotrophy of the image”. This paper seeks to not only introduce this
segment of the fashionscape, but also place it within archive and fashion theory and history through an exploration of its
merits and challenges.

Keywords fashion archive; archive; social media; Instagram; data

Rezumat (Arhivele de moda: Instagram si era digitald)

Arhivele de modd reprezintd un segment vital al fashionscape-ului. Arhivele de modd bazate pe refelele sociale, mai ales
pe Instagram, au dobdndit un loc semnificativ in peisajul modei digitale. Avand baze digitale, colectiile pe refelele de socializare
se conformeaz conceptului larg, chiar figurativ de arhive, propus de filosoful Michel Foucault i istoricul Elizabeth Yale. Mai
important, acestea nu pun la indoiald nevoia de arhive fizice de modd si oferd acces usor la informatiile altfel protejate. Desi
existd beneficii notabile pentru arhivele de modd bazate pe Instagram, existd si cdteva dezavantaje, cum ar fi pierderea datelor,
confundarea de cdtre public a termenului ,arhivd de modd” cu ,modd de arhiva” si chiar ceea ce cercetdtorul in modd Vicki
Karaminas numeste , hipotrofia imaginii”. Aceastd lucrare intentioneazd nu numai sd prezinte acest segment al peisajului
modei, ci si sdl plaseze in teoria arhivelor si a istorief modei prin studierea meritelor si provocdrilor sale.

Cuvinte cheie arhivi de modd, arhivd, social media, Instagram, date

Divatarchivumok

Az archivumok alapvet6en az adatok és targyak biztonsagos tarolasara szol-
gald raktarak. Bar az ,,archivum” sz6 a gorog archeion sz6bdl és annak latin meg-
felel6jébdl (archivum) szarmazik, az archivumokat a XVII. szdzadban talaltak ki
az angol természettudosok és régiséggyujtok.! Az évszazadok soran e levéltarak
gyUjteményei, és igy kiildetésiik és gylijtési stratégidik is valtoztak a kiilonféle
belsé és kiilsé erék, példaul tdrsadalmi és politikai ligyek és a pénziigyi hely-
zet fiiggvényében. Az Archival Science cimi folyodirat egyik els6 szamaban Joan
Schwartz és Terry Cook szerkeszték ugy érveltek, hogy ,,az archivumok nem a
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felhalmozddott torténelmi dokumentumok valamiféle érintetlen raktarai, ha-
nem az Oket létrehozo tarsadalom tiikorképei és gyakran igazolasai”.> A neves
tarsadalominformatikus, Székely Ivan jegyzi meg, hogy a levéltarak a tarsadalom
korszellemét tikrozik, és a digitalis forradalom kovetkeztében az elmalt évsza-
zadban az archivumok ,,paradigmavaltason” mentek keresztiil.> Bar Székely a ha-
gyomanyos, papiralapu archivumokra utalt, amelyeket digitalizdlnak, ugyanez a
gondolat érvényes a divatarchivumokra is.

Valerie Steele divattorténész jegyzi meg, hogy ,torténetileg a divatot hajla-
mosak vagyunk feliiletesnek, efemernek és anyagiasnak tekinteni. Ezzel szemben
a »mivészet« rendszeresen elfogadott definicidjaba illeszkedd targyakat, mint
példaul a festményeket és szobrokat jelentds formaként, 6rokké szépként értékel-
ték.™ Ahogyan a mivészet egyéb formdit is dokumentalni és megfelel6en tarolni
kell, hogy megdrizziik ket a j6v6 generdcidi szamadra, a divatmiivészeti alkota-
soknak is meg kell kapniuk ezt a tiszteletet. A divat mizeumi gytjteményekben
valo elhelyezése és kidllitasa az egyik megoldas, a divat archivalasa a masik. A
muzeumi gytjteményekkel ellentétben azonban a legtobb divattervezé és marka
csak az 1980-as években kezdte el archivalni sajat munkait. Hamish Bowles, a
Vogue fészerkesztéje igy emlékszik vissza: ,az archivumokba gytjtés gondolata
meglehetésen Ujkeletd. (...) Mindent, amit a kifutéra készitettél, el akartal adni.
A couture hdzak a kedvenc tigyfeleik szdmadra (az el6z6 szezonok divatkollekcié-
ibol) kiarusitasokat tartottak. Az alapgondolat az volt, hogy mindentél meg kell
szabadulni.”

A divatarchivistdk a legkiilonfélébb specialis munkak elvégzésre kaphatnak
megbizast, mint példaul adatgyjtés és -bevitel, a tételek katalogizaldsa, fényké-
pezése, a targyak tarolasi megolddsainak megszervezése és létrehozdsa, s6t még
az alapveté konzervaldsi eljarasok is. Bar a divatarchivalas viszonylag 4j mun-
kateriilet, a megfelel§ karbantartds biztositasa érdekében szildrd mddszertan
alakult ki, bevélt gyakorlatokkal. Idedlis esetben a divatarchivistak olyan tan-
folyamokon és képzéseken vesznek részt, amelyek relevansak az altaluk végzett
szertedgazé feladatok szempontjabdl.® Képzett, gyakorlott szakemberekként a
divatarchivistak létfontossagiiak egy tervez$ vagy marka orokségének fenntar-
tasaban és meg6rzésében, ugyanakkor az archivumok fontos, de még mindig
homalyos részét képezik a divatvilagnak/fashionscape’-nek. A restauratorokhoz
hasonléan a divatarchivistdk olyan munkét végeznek, amelyet Sarah Scaturro
»szellemmunkdnak” nevez, vagyis olyan munkat, amely rejtve, a szinfalak mo-
gott zajlik, az egyébként nagyon latvanyos divatrendszerben.

Alegtobb divatarchivum ma mar fizikai és digitalis komponenseket is tartal-
maz. A fizikai alkot6elem altalaban a gy(ijt6tt ruhadarabokbdl és kiegészit6kbol,
valamint a tdroldsukhoz hasznalt eszk6zokbdl, példaul dobozokbdl, fogasokbol
és probababakbol all. A targyak védelmét és megOrzését célzo bevalt gyakorla-
tok diktaljak a tarolasi megoldasok létrehozdsahoz hasznalt anyagokat: megfeleld
koltségvetés és irdnyelvek mellett egy idedlisan karbantartott gy(ijteményt archi-
valas szempontjabol biztonsagos ecsetek, selyempapir (Ph-semleges) és dobozok
segitségével rendszereznek, és a megfelel fény, hdmérséklet, illetve paratartalom
szempontjabdl szabalyoznak. A vilag egyik legjobban karbantartott és legfejlet-
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tebb divatarchivuma a hires francia marka, a Dior archivuma. 2017-ben, a cég
alapitasanak 70. évforduldja alkalmabol Parizsban a Musée des Arts Décoratifs-
ban rendezett nagyszabasu retrospektiv kiallitaison a nagykozonség betekintést
nyerhetett az egyébként nagyrészt zart archivumba. Nick Vinson, a Wallpaper
magazin munkatdrsa megjegyezte, hogy a gytjteményt milyen aprolékos gondos-
kodassal rendezték el:

»a fekete acélpolcokat sziirke, egyedi gyartasu kalapokkal, cip6kkel
és ékszerekkel teli dobozokkal bélelték ki. A koriilmények, akarcsak a
tarolo létesitmény tobbi részében, szigoruan ellendrzottek. A kornye-
zetbarat vildgitas nem haladja meg az 50 luxot, a paratartalom 45 és 50
szazalék kozotti, a hdmérséklet pedig 18 és 20° C kozott van bedllitva. A
dobozok egy masik szintre emelik a kényszeres rendszerezést. Minden
egyes doboz fel van cimkézve és szamozva 16 pontos Cochin LT bettik-
kel, 6sszhangban a Dior Heritage markaidentitasaval.”

A fizikai komponens magéba foglalja a targyak papiralapu nyilvantartasat
és a hozzajuk tartozé megdrzési és/vagy konzervalasi terveket, a kdlcsonzési nyil-
vantartasokat és az archivalasi szabalyzatokat. Mig sok archivum eltdvolodott a
papiralapu nyilvantartasoktdl, néhany még mindig hasznalja azokat a ma legel-
terjedtebb digitalis komponenssel egyiitt: ez egy adatbazis - akar szabadalmazta-
tott, akar sajat fejlesztésti gytijteménykezel6 szoftver —, amely létrehozza és tarolja
a fizikai gytjtemény részét képezd targyak digitalis valtozatat. Bar a legtobb fi-
zikai archivum altalaban rendelkezik egy bels6 hasznalatra szolgalo, privat digi-
talis adatbazissal, néhanyuknak van egy nyilvanos, kozhaszndlatu adatbazisa is.
Példaul az olasz Missoni marka archivumanak nagy része elérhet$ az European
Fashion Heritage Association (Eurdpai Divatorokség Egyesiilet) online archivu-
man keresztiil, amely jelenleg kozel egymillié targyjegyzéket tartalmaz mind a
madrka, mind a mizeumok archivumaibol és gytjteményeibol.

Fontos, hogy egy fizikai targynak digitalis nyilvantartdsa legyen, hiszen
bar ritkdn, de el6fordul, hogy egy fizikai targy vagy akdr egy egész gytijtemény
megsériil vagy megsemmisiil, mint példaul a 2020. januari tiz esetében a New
York-i Kinai Miizeumban (Museum of Chinese in New York)."" A digitalis esz-
koz képes fenntartani és biztositani a hidnyzé informaciokat, illetve olykor ez
lehet az egyetlen fennmarado6 forrdsa a megsemmisiilt targyaknak. A Diornal
dolgozé archivista, Soizic Pfaff és tizenkét f8s csapata kezel ,,9.840 ruhadarabot
és kiegészit6t, emellett tobb tizezer digitalizdlt dokumentumot, amelyek csak
konyvtarakban vagy a médiumok weboldalain, fizet8s szolgaltatasok révén keres-
hetéek.”" A fényképek a fizikai targyak vizudlis megjelenitései, amelyek nagyban
segitik azok dokumentalasat, azonositasat és meg6rzését. Ezek az archivumban
1év6 targyrol helyben vagy viselés kozben (akar a kifuton, akar a végfelhasznaldk
altal) készilt felvételek. A divatarchivumokban 6rzétt képek kozil sok egészen
maig nem hozzéférhet6 a szélesebb kozonség szdmara.

Ugyanez a hozzaférhet6ségi kérdés meriilt fel a fizikai divattargyak gytjtése
kapcsén is. A tervezé Emilio Pucci ldnya, az Emilio Pucci Heritage Hub jelenlegi
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elnoke, Laudomia Pucci a Vogue Business-nek elmondta, hogy ,,A legtobb eset-
ben [egy archivumot] épiiletekben tarolnak, és a névtelenség rejtélye 6vezi.”" Jean
Paul Gaultier jobban szereti, ha az alkotasait viselik, mintha egy zstfolt raktarhe-
lyiségben volndnak. Ezt a gondolatat feltorekvd tervez6ként még 1986-ban fejtette
ki a leghevesebben: ,Nem érdekel a mizeum. Még ha egy fogason is van a ruha,
akkor is halott. Jobb, ha valaki magan viseli.”"* Hasonl6 gondolatdnak adott han-
got 2013-ban is, amikor megkeresték egy karrierjét bemutatd retrospektiv kialli-
tas otletével: ,,Az elején nem voltam hajlandé ilyesmire. Szdmomra ez valdjaban
halott dolgokrol sz6l. De miutdn talalkoztam a Montréal Museum of Fine Arts
csapatéval, azt gondoltam: ‘A! Taldn tudunk valami olyat csindlni, amitél nem
lesz halott.”** Ugyanezt a gondolatot fogalmaztam meg kutatoként én is, amikor
2019 jaliusaban Parizsban meglatogattam a Gaultier-archivumot; az archivista
arrdl tajékoztatott, hogy sok darabot kolcson adtak hirességeknek, vagy a tervezd
kivansagat kovetve feldaraboltak és Gjrahasznositottak azokat, azért hogy a ru-
hadarabok és torténeteik életben maradjanak. Thebe Magugu, a 2019-es LVMH
Young Fashion Designer Prize nyertese is ezt a gondolatot visszhangozza, bar
némi arnyaltsaggal:

»Végs6 soron azt akarom, hogy a ruhak eléggé hordhatdak legye-
nek... Ha egy darab hordhatatlan vagy tisztan couture, akkor, még ha
a torténet relevdns is, sok embert megakadalyoz abban, hogy meg tudja
testesiteni ezt a torténetet. Szeretem a koncepcidimat bevezetni a ready-
to-wearbe, mert igy hozzaférheté informacidva valnak, és ez szintén
olyan, mint egy archivaldsi folyamat.”

Bar Magugu is jobban szereti, ha a ruhdit emberek viselik (szemben a pro-
bababdkkal vagy a fogason 16g6 ruhdkkal), de 6nmagukban is archivumokként
értelmezi Oket.

Az Instagram-alapu divatarchivum

A kozosségi médiaplatformok megjelenésével az archiv divatvilag egy Gjabb
dimenziéval béviilt. A kozosségi médian alapuld archivumok - kiiléndsen az
Instagramon taldlhatéak - nemcsak a szérakozads népszerti formaiva valtak,
hanem a kutatdst segit6 hasznos forrasokkd is. Az Instagram-fiokok egy adott
tervez6rdl vagy munkajardl szolhatnak; ilyen példaul a Date With Versace (@
datewithversace) vagy a McQueen Vault (@mcqueen_vault) és a Prada Archive
(@prada.archive). E harom fiok egyike sem all hivatalos partneri kapcsolatban
azokkal a markdkkal és tervezoékkel, akiknek a munkajat bemutatjak, mégis nagy
megbecsiilést vivtak ki maguknak a divat vilagaban. A McQueen Vault és a Prada
Archive Instagram fiokokat 2019-ben a Vogue a ,nélkiilozhetetlen kovetni valok”
kozé sorolta.'

Mas fidkok tagabb témakorokre dsszpontositanak, mint példdul az Archive
Alive (@archivealive), ami a divat és a hip-hop kapcsolédasi pontjait, vagy az
Asian Fashion Archive (@asianfashionarchive), amely az 4zsiai divat torténetét
mutatja be. Egy masik, szintén széles korben kévetett fidk, az Archivings Stacks
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(@archivings.stacks) a 20. szazad végi avantgard tervezékre és markakra, kiilono-
sen a japanokra dsszpontosit, valamint a zeneipar és a divatmarkak kollaboraci-
6in keresztiil 1étrejott divateseményekre.'” Shahan, az Archivings Stacks alkotoja
tovabbi forrdsokat is biztosit, amelyeket a legtobb Instagram divatarchivum nem:
a profilfiékjaban megtalalhaté link segitségével barki, aki rakattint, hozzaférhet
egy megosztott Google Drive mappahoz, amely Gjsagcikkeket, tervez6i munkakat
és dalszovegek szkennelt masolatait tartalmazza. Szamos olyan Instagram-fiok
is létezik, amely vintage ruhdzati vallalkozasok nyilvantartdsaként és marketing
eszkozeként miikodik. Ezek manapsag jellemzden ,archiv divat” (archive fashion)
néven ismertek: #archivefashion vagy néha #archivalfashion hashtagekkel je-
16lve. A My Clothing Archive (@myclothingarchive) és az Archive Threads (@
archivethreads) két ilyen fidk, amelyek képeket és informdciokat osztanak meg,
beleértve az altaluk értékesitett targyak kollekci6irdl és tervezdirdl sz616 részletes
beszamolokat.

Tisztaznunk kell azonban, hogy az ,archiv divat” kifejezés nem téveszthe-
t6 Ossze a ,divatarchivummal.” Mig a divatarchivum az a (fizikai vagy digitalis)
hely, ahol a divattargyakat gytjtik, addig az archiv divat olyan targyakra utal,
amelyek altalaban véve kivanatosnak és gytjthetének tekintheték. A Farfetch di-
vatkereskedd egyik szakembere ugy jellemezte az archiv divatot, mint ,,barmely
ruhadarabot, amely egy tervezd korabbi munkassagabol szarmazik, de az utébbi
néhany évben a torténetileg jelentds férfi ruhakollekciokbol szarmazé konkrét
darabok leirdsdra is haszndltak e fogalmat.”®

2022-ben Avani Thakkar, az Elle magazin munkatarsa az Instagram-alapu
divatarchivumok kapcsan megjegyzi, hogy ,az archivalds aktusa, melynek hat-
s6 laba szilardan az 6rokségben all, az eliils6 laba pedig a jové felé néz, kultu-
ralis lendiiletet ad a markaknak a digitalis korban, mikézben egyuttal tiszteleg
a gyOkerek el6tt.™® A becslések szerint jelenleg 1,35 milliard felhaszndalojaval az
Instagram a vilag lakossaganak jelentds részét éri el, igy vonzé platformot kinal a
felhasznaldk szamara, a divatiparhoz kotédéen is, amely immar 1,73 billié dollart
ér,”” és mérhetetlen mennyiségi tarsadalmi tékével rendelkezik.

Az Instagram-divatarchivumok hatranyai

A torténelem megdrzésére szolgalé archivumokban 6rzétt dokumentu-
moknak és adatoknak rendszerezetteknek és részletezéeknek kell lenniiik. Egy
hagyomanyos divatarchivumban minden targyi rekordhoz bizonyos adatokra
és metaadatokra (példaul szarmazasi helyre, anyagosszetételre, méretekre, jelo-
lésekre és konkrét allapotra vonatkozd), informaciokra van szitkség. Osszessé-
gében az Instagram mint nagyszabasa kozosségi médiaplatform jol szervezett,
azonban nem feltétleniil részletorientalt. Az Instagram automatikusan kronolo-
gikusan rendezi minden egyes fiok tulajdonosanak posztjait, azonban minden
fidk tulajdonosa maga hatarozza meg, hogy mennyi (és milyen minéségt) infor-
maciét ad meg egy adott bejegyzéshez. Bar egy Instagram-divatarchivum fiokke-
zel6je posztolhat egy képet egy ruhardl vagy vezércikkr6l, nem biztos, hogy fel-
teszi azokat az adatokat és metaadatokat, amelyek sziikségesek ahhoz, hogy teljes
mértékben megértsiik a kontextust, amelyben a tdrgyat létrehoztak. Ez részben
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annak koszonhetd, hogy a fidktulajdonosok tobbsége nem képzett archivista, il-
letve nem érti az egyes eljardsok mogott meghtizodo érveket és szempontokat,
esetleg tigy gondolja, hogy azok nem relevansak azok szamara, akiket a kozon-
ségének tekint. A kontextualizalé informaciok hidnydnak masik oka az, hogy
ezeknek az Instagram-divatarchivumoknak a tobbsége nem rendelkezik fizikai
komponenssel; igy amikor olyan divattargyakrdl posztolnak képet, amelyeket 6k
maguk nem kezeltek a valosdgban, akkor nem biztos, hogy tovabbi informaciok-
kal tudnak szolgalni.

Mindazonaltal, az Instagram divatarchivumok egy részének mégis van fizi-
kai 6sszetevéje. A @mcqueen_vault példaul John Matheson Alexander McQueen-
darabokbdl* és nyomtatvanyokbdl allé magangytjteményének kozosségimé-
dia-projektje.”? Hasonléképpen, a Rare Books Paris @rarebooksparis, valamint
a Treasures of NYC @treasuresofnyc a nyomtatott anyagokat, illetve ruhadara-
bokat és kiegészitéket forgalmazé gy(jtemények kozosségimédia-komponensei.
A legtobb Instagram-divatarchivum, amelynek van fizikai dsszetevéje is — mint
példaul a fent emlitett My Clothing Archive és az Archive Threads - az archiv
divat eladoi.

Az ,archiv divat” néhany évvel ezel6tt valt népszerivé a divat-viszonteladok
online kozosségében, és a divatipar szélesebb kore is magaéva tette ezt a kifejezést.
A fogyasztdk talalkozhatnak ezzel nemcsak az olyan viszonteladé6i oldalakon,
mint a Grailed és a RealReal, hanem a markak altal szervezett ,,archiv kiarusi-
tasokon” (archive sale) is. Némileg problematikusnak tlinnek azok az ,,archiv ki-
arusitasok,” melyekrdl a markak azt allitjak, hogy azokon a sajat archivumaikboél
szarmaz6 darabokat kinalnak. Ha valdban rendelkeznek archivummal, akkor az
ilyen eladdsokat szervezé markak ekkor lényegében ,selejteznek” (vagyis kivon-
nak valamit az dllomanyukbol). Hasonld selejtezést a vildg dsszes jelents miivé-
szeti intézménye folytat, am ezért Gket az utobbi idében rengeteg kritika éri.>® Bar
a selejtezés/allomanybol valé kivonas egy gyakori és bevett eljaras, amely jobban
Osszhangba hozhatja egy intézmény allomdnyat a gy(jtési iranyelvekkel és az ar-
chivum politikajaval, az archivum nagyobb részének eladasa valdjaban meghi-
usithatja annak eredendé céljait. Az archive sale-ek bizonyos értelemben az ,,ar-
chivum” sz6t kiragadjak annak valédi kontextusabdl - a targyak és az azokban
megtaldlhaté informacié megmentése és védelme —, és pénziigyi szempontokat
érvényesitve sajatitjak ki.

A divatarchivumokkal kapcsolatos nyelvi aggalyok mellett figyelembe kell
venni a képek tulzott felhasznalasat, ezaltal potencidlis hatdstalansagat is. Az
Adam Geczy és Vicki Karaminas divatkutatok altal szerkesztett Fashion and Art
cimii kotetben Karaminas a képek és a képi vilag szerepét targyalja a divatelmé-
letben és a divattorténetben, kiilonds tekintettel a digitalis korszakra. Karaminas
éleslatdan allitja, hogy ,a divat képi vilaga mint a reprezentdcié moédja allanddan
mozgasban van, a kulturat és a politikai valtozasokat formdl6 tarsadalmi er6k-
kel... A digitdlis alapt képalkotas és a mobiltelefon mint médium jabb dimen-
zi6t hozott a képek jelentésaramlasaba és megértésébe.”* Kétségtelen, hogy az
internet és az éltala befogadott szamtalan digitalis platform erds hatdssal van
a divatképek elérhet8ségére és mennyiségére, valamint fogyasztdsuk modjara.
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Karaminas azt allitja, hogy ,,a divatképek gyors eljuttatisa a tomegkozonséghez
a kép hipotrofidgjat eredményezte.”? Lényegében olyan sok divatkép kering az in-
terneten egy adott pillanatban, hogy ezek eleve kevésbé hatasosak, mint azok,
amelyek a digitalis korszak eldtt sziilettek, amikor még sokkal kevesebb képet
lehetett késziteni. Karaminas valészintileg egyetért azzal, hogy az Instagram di-
vatarchivumai, amelyek sziikségszerten a képekre tamaszkodnak az informacié
vizualis kozvetitésekor, valéjaban hozzdjarulhatnak a divatfotd fokozatos ha-
nyatlasahoz. Raadasul, mivel a legtobb ilyen Instagram-archivumot éppen azok
a markadk, tervezok vagy kiadok kezelik vagy hagyjak jova, amelyekrél azok szél-
nak, engedélyezési és szerzdi jogi kérdések is felmeriilhetnek minden olyan kép
hasznalata kapcsdn, amelyet nem maga az Instagram profil tulajdonosa készitett
(pl. kozvetlenil a kiadvanyokbdl szarmazo képek), illetve amelyek nem kézkin-
csek. A kép elkészitésében kozremiikodéknek sz016 elismerés enyhiti a fidktu-
lajdonosok esetleges felel6sségét, akarcsak a kép kivagassal torténé modositdsa.
Ezek a gyakorlatok azonban még mindig - Karaminas értékelése szerint — a képek
degradalasanak és jelentésvesztésének a kategdridjaba tartoznak.

Az adatvesztés egy Gjabb probléma, amellyel az Instagram-archivumok ese-
tében talalkozhatunk. Az Instagram illékony és efemer. A felhasznalok kénnyen
manipulalhatjak az adatokat azaltal, hogy megvaltoztatjak és torlik a képeket és
a hozzdjuk tartozé tartalmakat. Hasznalhatjak a feliilet ,,archivalasi” funkcidjat,
hogy elrejtsenek egyes korabbi posztokat a kovet6iktSl abbdl a célbdl, hogy ké-
sébb az kizdrdlag sajat maguk szdmara legyen csak lathatd. Ezek a tevékenységek
valédi aggodalomra adhatnak okot, hiszen a divatarchivumokban 1évé értékes
informacidknak a szdndékos elvesztésével jarnak. Tobb, egykor népszerd, de
mara mar nem létezd Instagram archivum kozé tartozik a Vogue Paris Archives
(@vogueparisarchives) és a Margiela Archive (@margiela.archive). Ezek posztjai
immar teljesen elérhetetlenek, nem vildgos, hogy a fidkkezel6k 6nszantukbol td-
volitottak-e el 6ket, vagy a Vogue, esetleg Margiela maga kényszeritette 6ket erre.

Egy masik lehetséges eset, amikor az ott tdrolt informdciok a feliiletrél
szimplan elvesznek. Ez a feliilet megbizhatatlansdgabdl fakad. Bar az Instagram
jelenleg a vilag egyik legnépszertibb kozosségimédia-feliilete, miel6tt ilyen széles
korben elterjedt volna, a Facebook mar létezett, amelyet torténetileg a MySpace
el6zott meg. Mivel a felhaszndl6i preferencidk az idé muldsaval valtoznak, igy
valdszintileg az Instagram dominancidjat mas, hozza hasonld, am wjabb, erésebb
feliilet fogja atvenni. Ha az Instagram valaha megsz(inik, akkor az 9sszes rajta
tarolt adat elveszhet, vagy legalabbis elérhetetlenné valik a felhasznalok szamara.

Az Instagram-divatarchivumok elényei

Do Archives Have a Future in the Digital Age? ciml tomor, mégis atfogé ta-
nulmanydban Székely Ivan kifejti az archivum funkciéit és azokat a kihivasokat,
amelyekkel az archivistdknak a digitalis korszak fellendiilése 6ta szembe kell néz-
niiik. E kihivasok k6zott emliti az Gjonnan sziiletett digitalis dokumentumok és
ezzel egyiitt az adatbazisok Uj tipusainak megjelenését, a dokumentumkdozpontu
gyakorlatrol az adatkézpontu gyakorlatra vald attérést, valamint az informdaciok
tomeges feldolgozasat.”® Székely azt is megjegyzi:
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»Mindenki potencidlisan tartalomszolgaltatovd, archivistava,
teldolgozova vagy megosztévd valhat a meglévé adatok alapjan meg-
alkotott uj informacidk el6allitaskor. Mindez felveti a kérdést, hogy a
mai internetes informacios szolgéltatasok képesek lesznek-e atvenni az
archivistak és az archivumok mint intézmények szerepét. Mas szoéval,
szitkségiink van-e archivumra a digitalis korban?”*

Székely tehat rakérdez, hogy sziikségiink van-e még képzett archivistakra
és az dltaluk irdnyitott intézményekre egy olyan korban, amelyben a vildg la-
kossaganak nagy része konnyen hozzaférhet adatokhoz, és a képernyé megérin-
tésével létrehozhat, szerkeszthet és karbantarthat informéciokat. A divatarchi-
vumokkal kapcsolatban a kérdés hasonldan tehetd fel: sziikségiink van-e még
divatarchivistdkra egy olyan korban, amikor gyakorlatilag barki hozzaféréssel
rendelkezhet az olyan kozdsségimédia-platformokhoz, mint az Instagram, és 1ét-
rehozhat, kezelhet egy olyan fiokot, amelynek funkcioi valamilyen szinten hason-
litanak a tradicionalis divatarchivumokra?

Noha Székely arra a kovetkeztetésre jut, hogy az archivumok még nem ide-
jétmultak, és valdban sziikség van rajuk a digitalis korban is, a témaval kapcso-
latos tovabbi szempontok egy liberalisabb és kortars nézépontbdl relevansabb
dimenziéval egészithetik ki magyarazatat. Elizabeth Yale tudomanytorténész
Jacques Derrida Az archivum kinzo vigya és Michel Foucault A tudds archeo-
logidja cim@ konyvébdl indul ki. Yale megjegyzi, hogy Derrida ,megvilagitja az
archivalas, a régzités, valamilyen (ki)mozdithatatlan torténelmi alap keresésének
késztetését”, mig a Foucault altal felvazolt archivum fogalma ,nem egy fizikai
targy (pl. intézményben &6rzott iratok vagy muvek korpusza), de még csak nem
is egy kultura irott anyaganak az Osszessége, a torténelmét 6rz6 konyvek, iratok
és szovegek. Ehelyett, szdmara az »archivum« a diskurzus alapjaul szolgal6 rend-
szer, az, ami lehetévé teszi, hogy a dolgokat egy adott episztémében kimondjiak
és megtegyék.”®® Yale szerint ezek a sz6vegek befolydsoltak a torténészeket és a
maganszemélyeket, hogy olyan elvont archivumokat tételezzenek és hasznélja-
nak, amelyek eltavolodtak a hagyomanyos, formalizalt intézményekt6l, amelyek-
re Székely az érvelését alapozta. A laikusok divattorténet rogzitésére iranyuld
késztetésébdl sziiletett Instagram-archivumok olyan nem fizikai kommunikacios
halmazok, amelyek megtestesitik azt a modot, ahogyan a jelenlegi episztémében
az informdciot tovabbitjuk.

Az Instagram-alapi kommunikacié - a képekhez ftizo6tt kommentekben, a
fickok tulajdonosai kozotti tizenetekben, a hashtagekben, valamint magukban
a képekben és videokban - nemcsak a tarsadalmi kozbeszédet tiikrozi, hanem
hihetetlen sebességgel képes diskurzust generalni. Webalapu alkalmazasként,
amelynek alapverzidja ingyenesen letolthetd és hasznalhatd, és amely a legegysze-
riibb okoseszk6zokon és szamitogépen is hozzaférhetd, az Instagram képes elérni
a vildg lakossaganak igen nagy részét; mint ilyen, a demokratizalédas eszkozévé
valt. Bar Karaminas egyértelmien 4llast foglal a digitalis tomegmédia divatképre
gyakorolt negativ hatasardl, elismeri annak demokratizdl6 erejét is. Azt allitja,
hogy a ,tomegkozvetités és a digitalizacid egyre inkabb alakitani kezdi a kor-
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tars divat észlelését, bevezetve annak masodik demokratizalédasat, a divatvildgét
(fashionscape).”® Minél tobb ember fér hozza a divatvildghoz, anndl nyitottabba
és részvételibbé valhat.

A tobb millié 4j kovetével rendelkezé markak olyan specialis hashtag-
kampanyokon keresztiil lépnek kapcsolatba a kozonséggel, amelyek részvételre
és visszajelzésre Osztonoznek, valamint olyan képekkel és videdkkal, amelyek
nem csak a kampanyaik hivatalos anyagai, hanem kulisszak mogotti felvételek
is, és amelyek igy személyes kapcsolatot teremtenek a kozonség tagjaival. Lazaro
Hernandez, a Proenza Schouler mérka tarsalapitdja a divatbemutatdk él6 kozve-
titésének nemrégiben kialakult gyakorlatara utalva azt allitja, hogy ,,a bemuta-
tok nagyon el voltak zdrva a kiilvildgtdl (...), ez most sokkal demokratikusabb.”*
Ennek ellenére a létrehozott tartalom jellemzé médon csupan a kozelmultbeli
vagy legtjabb munkakrol szol. A legtobb ilyen marka nem tart fenn Instagram-
archivumot az alkalmazas 2010-es létrehozasa el6tti munkairdl, s ebben rejlik a
»polgéri archivatoroknak™ (citizen archivist) a jelentésége — ahogy Yale nevezné
Oket® -, akik létrehozzak ezeket a nagyon keresett és kritikus képgytjteménye-
ket, amelyek a k6zelmultig nem voltak nyilvanosan hozzaférhet6k. Azok a képek,
amelyek korabban csak a konyvtarakban, maganadatbazisokban vagy a médiu-
mok weboldalain fizetds szolgaltatasok révén voltak megtalalhatok, most milliok
szamdra nyilvanosan hozzaférhetdk. A fent emlitett fickoknak tobb mint 100 000
kovetdje van. A platform algoritmusanak részeként a fiokok kovetdinek szdma be-
folyasolja, hogy hany felhasznald latja a posztot, vagyis minél tobben latjak, annal
nagyobb az esélye annak, hogy a poszt ,,kedveléseket” és , kommenteket” kap, ami
tovabb noveli elérését. Ezaltal az archiv fickok posztjai novelik a divatarchivumok
népszeriiségét is, tudatositva azok funkcidjat és fontossagat. Ez ramutat a divat-
archivumok e kiilonb6z6 tipusai kozotti szimbidzisra is: mig a hagyomanyos ar-
chivumok valészintileg nem tudnak olyan diskurzust és érdeklédést generdlni,
mint az Instagram-alapu archivumok, a legtobb Instagram-archivumnak nincs
olyan mddszertani kidolgozottsaga, szervezeti strukturdja és térténete, mint egy
hagyomanyos archivumnak.

Ami taldn még fontosabb, hogy az Instagram-archivumok nem feltétleniil
assak ala a mizeumok és a hagyomanyos fizikai archivumok gyujtési er6feszité-
seit. A legtobb Instagram-divatarchivum nem ad el semmit, és azok, amelyeknek
mégis van ilyen komponensiik, ready-to-wear ruhakat arulnak, amelyek eleve
koénnyebben hozzaférhet6ek, és nagyobb mennyiségben késziiltek, mint a couture
darabok vagy a kis szérias kollekcidk, amelyeket inkabb magangyijt6k és aukci-
6s hazak (példdul a Kerry Taylor Auctions, az Augusta Auctions és a Sotheby’s)
adnak el. Az archiv divat iranti kereslet nagymértékben nétt, részben a kozossé-
gi médidban valé megjelenésnek koszonhetSen, de a vasarldk kornyezeti fenn-
tarthatdsaggal kapcsolatos, egyre novekvd tudatossaga miatt is, amelyhez mara
a hasznalt ruhdk vasarlasa is hozzdjarul. A vasarlasnak és a fogyasztasnak ez a
fenntarthatobb mdédja pénziigyi szempontbdl is egyre jelentésebb.



ME.dok - 2024/1

118

A jové divatarchivuma
John Matheson, a McQueen Vault munkatarsa ugy véli, amidta csak létezik
a kozosségi média mint olyan, azdta léteznek kozosségimédia-alapu divatarchi-
vumok is: ,Ha belegondolunk, [a divatarchivumok] mindig is 1éteztek valamilyen
formdban - a Tumblren. (...) Az Instagram nyilvanvalé evolucios 1épés volt, és
most mar a TikTokra is atvandorol. Csak id6 kérdése, hogy a jelenlegi médium,
amelyben létezik, mikor fejlédik majd tovabb; ez az éppen aktualis korszellem.”*
Kristin Bateman divatijsagir6 ezt a gondolatmenetet folytatja, amikor azt irja,
hogy

»az olyan piacterekkel ellentétben, mint az eBay, a TikTok lehet6vé
teszi a felhasznalék szamara, hogy kozvetleniil, §szinte mdédon 1épjenek
kapcsolatba egymassal. (...) Akdr az archiv divatrdl sz6l6 tudas megosz-
tasarol van szo (pl. ritka Prada-taskak a kilencvenes évekbdl), akar arrdl,
hogy megmutatjdk a nézéknek, hol talalhatnak meg bizonyos darabokat,
mit és miért érdemes megvenni. Az archiv divatrajongok viragzé kézos-
séget épitettek a platformon (...). Azt is kijelenthetjiik, hogy a kozosségi
média jovoje a virtualis valosagban (VR) és a kiterjesztett valosagban (AR)
rejlik. A fejleszt6k a divattargyak VR- és AR-véltozatainak létrehozasan
dolgoznak, s ezaltal képesek bonyolult szerkezeteket, részletgazdagon,
nagy pontossaggal, valésaghtien modellezni. Vegyiik példanak a The
Virtual Fashion Archive-ot, amely a The Museum at Fashion Institute
of Technology-vel egyiittmiikodve 3D-s modelleket készitett az dllandd

gytjteményilikbél szarmazé hat ruhakélteményrél.” >

Ma, a digitalis korszakban a legalapvetdbb szinten még mindig léteznek ha-
gyomanyos, fizikai divatarchivumok. Ezek a statikus, kétdimenzios képek kivalo
vizualis forrasok, 4m - bér lehetnek nagyon nagy felbontasuak is - mégsem ki-
nélnak olyan tapinthaté élményt, mint maguk a fizikai tdrgyak. Bar a technoldgia
folyamatosan fejlédik, a tényleges targyakat taldn soha nem lehet tokéletesen he-
lyettesiteni, ezért mindenképpen a fizikai archivumok meg6rzésére van sziikség.
A tisztan fizikai divatarchivumok azonban mdra mdr nem elégitenek ki minden
igényt. Feltétleniil sziikség van a digitalis komponensekre is, beleértve a nyilva-
nosan hozzaférhet6 kozosségi médiaarchivumokat is, amelyek a kutatékat, a fo-
gyasztokat és a divatipar munkajat egyarant segitik.
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A divat mint kulturalis iparag és
medialis univerzumepités

Keszeq Anna: Divat djratervezés: A Kortdrs divat médiamiikddeései
(esettanulmdnyok). METU, Tedria, Budapest, 2022.
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Pécsi Tudomanyegyetem, Alkalmazott Miivészetek Tanszék
E-mail: maksa-egri.petra@pte.hu

Abstract (Fashion as a cultural industry and medial means of universe building)

Anna Keszeg's book is an important milestone of Hungarian fashion research, which apens a possibility for the discipline
of fashion studies, still lacking serious critical recognition in Hungarian-language scientific circles, to occupy its place in the
academic world as well. In addition to its many strengths, one of the most significant fortes of the book is its interdisciplinary
character, which reflects the author’s expertise in media and film studies, as well as her proficiency in fashion research. And in
the meanwhile, she effectively creates a dialogue between these approaches.

Keywords fashion; fashion research; cultural industry; fashion media; universe building

Rezumat (Moda ca industrie culturald si mijloc medial de construire a universului)

Cartea Annei Keszeg este un punct de referintd important al cercetdrii modei in limba maghiard, care in acelasi timp oferd
0 posibilitate ca disciplina studiilor modej, momentan fdrd recunoastere criticd serioasd in cercurile stiintifice maghiare, s
ocupe un loc in lumea academicd. Pe ldngd numeroasele sale puncte forte, unul dintre cele mai semnificative calitdti ale cdrfii
este caracterul interdisciplinar, care reflectd expertiza autoarei in studiile media si film, precum si cunostintele sale in cercetarea
modei. In acelasi timp, autoarea creeazdi un dialog productiv ntre aceste abordGri

Cuvinte cheie modd, cercetare de moda, industrie culturald, media modei, construirea universului

Keszeg Anna konyve a magyar divatkutatasok egyik fontos mérfoldkove,
amely annak lehetdségét hordozza magaban, hogy a magyar nyelvli tudomanyos-
sagban még kevéssé (el)ismert fashion studies diszciplina teret hdditson maganak
az akadémiai vilagban is. Ahogy a szerz6 fogalmaz:

»A divat jelenségével foglalkozni tdrsadalom-, kulttra- és médiakutatoként
kettds érzés. A kutatd egyszerre érzi magat végteleniil hasznosnak és haszonta-
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lannak.” A divat - ahogy irja - ,,a leheté legfontosabb kortars tartalomkozvetité
rendszer”,” am emellett szdmos elditélet 1étezik vele szemben. Ezen elditéleteket
fedezte fel néhany nyugati divatteoretikus is egykor, igy Karen Hanson® vagy
Barbara Vinken.* Eppen ezen eléitéleteket igyekszik hatékonyan lebontani Ke-
szeg Anna konyve is, amely a divatra elsdsorban kulturalis iparagként és ,,médi-
aként™ tekint, s azt az univerzumépités, az immerzitds, a transzmedialitas és a
médiakonvergencia fogalmai fel6l jarja korul. Kiragadott példai, esettanulmanyai
meghatdrozé tendenciakra utalnak, és innovativan példazzék a divathazak kom-
munikdacids stratégidit. J6 ratekintést adnak a divat kortars médiamiikodéseire,
illetve annak folyton valtozo6 tendencidira is. A szerzé reflektdl is rd, hogy ,.a tar-
gyalt médiajelenségek nagyon gyorsan avulnak el”, s nem szabad elfeledniink,
hogy a divat sajatos természete is ezen alapszik, hiszen ,az elterjedt divat nem
divatos, ezért ujra kell cserélni”) s az 6ltozkodés maga is a performancidn® és egy
bizonyos fokd iterabilitdson’ alapul.

A kotet elsé nagyobb egysége foglalkozik a ,divat” szé etimoldgidjaval, és
az érvényben 1év6 definiciok ismertetését is elvégzi. A divatot igy - akarcsak
Elizabeth Wilson vagy Gilles Lipovetsky - a modernségbdl eredezteti. Kiemeli,

hogy:

~Erdemes felhivni ra a figyelmet, hogy a magyar divat sz6 etimo-
légiailag mennyire tavol 4ll a nyugat eurépai kultdra két, divatot meg-
nevezé kifejezésétdl, a neolatin nyelvekben és a german nyelvekben is
megjelend mode t6t6l, mely a latin modernusra megy vissza, illetve az
angol nyelvi koz6sség fashion szavatdl, mely a francia travaux a fagon-ra
megy vissza. A magyarban a 19. szazadban kezdi a neolatin és german
t6ével azonos mddi kifejezést kiszoritani a dij f6névbél szarmazé divat,
melybdl késébb a divik ige szarmazik. A jelenségre utal6 kifejezés valto-
zasaval egyidében a magyar nyelvi kozosség egyre kevésbé érzi a divat
modernitassal, idészertiséggel vald dsszekapcsolddasat, s mutat nagyobb
hajlandésagot a divat tarsadalmi hivalkodd jellegének belatasara (,,Nem
aruha teszi az embert”), a pejorativ tomegizléshez kapcsolasara.”

A szerz$ ugyanakkor azt is elérebocsatja, hogy e terminolégiai zlirzavar
mellett a ,,nyugati 6ltézkodéskultira térténetében nem volt még ellentmonda-
sosabb korszak, mint a mai”.!" Ugyanis barmerre tekintiink, egymassal ellentétes
divatviselkedések jelenségeit érzékelhetjitk. Ezeknek a megmutatasahoz valasztja
Keszeg Anna azt a nézépontot, ahonnan kulturalis iparagként kozelithetiink a di-
vathoz. A konyv egyik {6 fokusza a divatfilmek jelenségkorének elemzése, amely
egyszerre helyezkedik el a reklamipar, a divatipar és a filmipar metszéspontjan.
A szerzd ugyan nem szoros divatfilmolvasast végez (a close reading lehet6sége fe-
161), az elemzett jelenségek részletezd leirasaival, azok ellentmondésainak kibon-
tasaval nem talalkozhatunk az egyes fejezetekben, dm az dltala felmutatott példak
mégis széles ralatast adnak a divatipar univerzumépitd stratégidira, s e nélkiil is
megalljak a helytiket. A divatfilmet olyan kollektiv, kreativ produktumként de-
finilja, amely ,,az online nyelvét beszéli, jellegénél fogva alkalmas arra, hogy a
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megosztas, a viralis terjedés logikajaba illeszkedjen, képes viszont arra is, hogy
meg0rizze a szerzGség fogalmat, az auteur-jelleget.”'? Nikola Mijovic 2013-ban
megjelent tanulmanyara alapozva harom almiifajat nevezi meg a divatvidednak:
1. organikus narracidju, 2. klasszikus narraci6ju, 3. nem narrativ struktaraja. E
hdrmas kereten beliil mozognak aztan a szerzé esettanulmadnyai is, melyek jo ra-
latast nyitnak a divatfilmek széles panoramajara. Keszeg Anna marka-reinkarnd-
cié példaja Karl Lagerfeld 2014-es Chanel fashion filmje, amelynek elemzésére a
divatfilmek nemzetkozi specialistdja, Nick Rees-Roberts is kitér Fashion Film: Art
and Advertising in the Digital Age cimii kotetében."

Keszeg Anna a divatfilmek 6sének tekinti a Lumiere testvérek 1896-os fel-
vételeit Loie Fuller taincosnérél. A felvételeken megjelend tancos finom textilbél
késziilt ruhdjanak hullimzasa miatt ez lesz a legelsd egyiittmiikodés a film és a
divat(ipar) kozott: ,a szinezett felvételek hatdsa a latvany gyonyorkodtetd erejé-
ben all, a hullamzo textilia elkdpraztat, az onduldlé mozgas hipnotizal. A képrog-
zit nem tesz mast, minthogy filmre veszi a leny(ig6z6 latvanyt.”**

A szerz6 amellett érvel, hogy az elmult évszdzadban a film és a divat kozotti
viszonyrendszer egyre bonyolultabba valt, igy napjainkban ujra kell gondolni a
divatfilmek viszonyat a szerzéséghez és a reklaimokhoz. Michel Foucault gondo-
latai fel6l vildgit ra arra, hogy:

»A szerz-funkcio tehat azt a modot jelenti, ahogy bizonyos diskurzu-
sok a tarsadalmon beliil 1éteznek, cirkuldlnak, mtikodnek. (...) E funkcié
végeredménye egy — komplex - miiveletnek, amelynek soran megkonst-
rualjuk a szerzének nevezett észlényt.”

A kotet egyik szines és szertedgazd példaja a Polanski 4ltal rendezett Prada-
film, amelyet Keszeg Anna nem csupdn a szerzéség, hanem a co-branding jelen-
ségkore feldl is elemez, amely nem mads, mint egy olyan egyittmikodés, mely ,,a
technikai, illetve a hétk6znapi életvitelhez kapcsol6do targyakat stiluskoncepthez
rendeli”, s dizajner és gyartd kozotti egytittmikodést hoz 1étre.'s

A konyv a narrativ mozi megsziiletésével két tipusfilmet nevez meg, amely a
divat jelenségét helyezi centrumaba: az egyik ,,divatvildggal kapcsolatos reprezen-
taciokat” forgalmaz (pl. Robert Altman Divatdiktdtorok cimi filmje 1994-bél), a
masik csoportba mar azokat a filmeket sorolja, amelyek a benniik megjelené 61-
tozékek miatt véltak kultikussa (pl. Truman Capote: Alom luxuskivitelben, 1961),
s melynek ikonikus sszeallitdsai folyamatosan felbukkannak a divatmagazinok
inspirdcios anyagaiban. Kiilon kategoriat alkotnak azok a dokumentumfilmek,
melyek imazsfilmszeriien egy-egy divathdzat vagy annak tervezdjét mutatjak be
(pl. Rodolphe Marconi Lagerfeld Confidential cim(i dokumentumfilmje, 2007),
illetve azok az esetek, amikor maga a tervezd valik rendezévé (pl. Tom Ford Egy
egyediildllo férfi cimi filmje, 2009).

A kotet arra is véllalkozik, hogy a sorozatokkal kapcsolatos tudoméanyos
vizsgalédasok négy nagy problémacsoportjat tekintse at és tdrsitson hozza sa-
jat példakat: a mifajisdg és narracios technikak, a rajongdi kozosségek (pl. Rek-
lamoriiltek, 2007-2015), a sorozatok valdosagvonatkozasa (pl. Szex és New York,
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1998-2004), illetve a franchise-transzfikcionalitds (pl. Pletykafészek, 2007-2012)
kérdéskorei fel6l. Keszeg Anna konyve a Next in Fashion cimd valdsagshow és
divattervezdi tehetségkutatd verseny médianarratologiai szempontokat is figye-
lembe vevd diskurzuselemzését végzi el. A show abban az értelemben is izgal-
mas elemzési terep, hogy egy streaming feliileten, a Netflixen kévetheté misor,
amely ezdltal Gjrafogalmazza a korabbi televizids formatumokat. A fejezet kitér
a divattervezd médiaszemélyiséggé alakulasdnak folyamatdra, a tehetségkutato
versenyek hibrid formatumanak lehet8ségeire és arra, hogy a ,,versenyformatum
és a probak, illetve biralat rendszere a nyugati divatmodellben szocializalédott
versenyzOknek kedvez, illetve egy sajatosan brit, a szabaszati tuddst a tervezési fo-
lyamat kozéppontjaba allito attittidot jutalmaz.””” Keszeg Anna a sorozathoz kri-
tikusan kozelit - s talan a konyv legélesebb divatdiskurzus-kritikaja is ez — ami-
kor ugy fogalmaz: ,,A sorozat ugy tesz, mintha a divat fogalméval mindannyian
tisztaban lennénk. (...) azt 4llitom, hogy a divat a show alatt iires jel516vé (empty/
floating signifier) valik.” A szerz6 két divatfogalmat is ajanl nekiink a show mii-
kodésmodjaval kapcsolatban: (1) amikor ,,a divat a test tarsadalmi hierarchidk
csucsara kertilését teszi lehetévé” és a ,,(kis)csoportbdl vald kitlinést”, (2) amely
a brit szabaszati hagyomannyal hozhaté sszefiiggésbe, vagyis a kivitelezés pon-
tossagat és ,,a szabdszati hagyomany dekonstrukcidjat vagy djrastrukturalasat™®
valdsitja meg.

Szintén a masodik nagyobb blokkban — univerzumépités a kortars divatban
- kap helyet a divatmuzeumok kérdéskore, amely elsGsorban a tervezd Yves Saint
Laurent mizeumkultiraval valé 6sszefonddasat mutatja be és a tervezd haldla
utani markamegjelenést a sajat galériaiban (Parizs és Marrakech) és a kiilonbo-
z6 retrospektiv tarlatok tiikrében. Keszeg Anna gondolatmenetét onnan indit-
ja, hogy a divattervezés az alkalmazott miivészet terepe: ,,a divattervezdi szak-
ma szamos olyan karrierépitési stratégiat kezdett kopirozni/importalni, melyek
a szépmiivészetre, az autoném mivészeti dgakra jellemzéek™ - irja. Felsorol-
ja a legjelentdsebb kortars muvészeti alkotékozpontokat (Foundation Cartier,
Fondazione Prada, Fondation Louis Vuitton), és ir azok mugydjtési szokasairdl
és a hozzajuk kapcsolédé kuratori munkardl. Arra a megallapitasra jut, hogy a
»divattervez6i mizeumok” a hibridizacié és az atesztétizalas terei, illetve a lat-
vanyorientalt kultirafogyasztas késémodern példai.

A kotet harmadik nagy egysége a divatszociologia eszkoztara felSl vizsgalja
a kozosségi dinamikak megjelenéseit a divatfogyasztasban. A szerzé abbdl indul
ki, hogy a divat jelensége természeténél fogva alkalmas a tdrsadalmi csoportok
kozotti viszonyok megvaltoztatasara. Felvazolja a divatipar 2021-es helyzetét,
amelyet a valsag fogalma koré épit fel, s amelynek emellett egyik fontos eleme a
korabban még érvényben 1év6 amat6r és profi fogalmak oppozicidinak lebontasa.
Li Edelkoort ellendivat-kialtvanydra is kitér, melynek értelmében az iparagnak
le kell allnia, és 4j alapokra kell épiilnie (az amatérok Uj koraban) a pandémia
vélsaga utdn. Ertelmezésében az amat6rség ,,a kulturdlis tuddstermelés és ezéltal
a kulturélis téketermelés olyan mindsége, melyet a targyjelenség iranti lelkese-
dés és az azzal kapcsolatos egyéni rajongds hitelesit.”*® Szintén ebben a blokkban
kap helyet az ,instagramolhat6 divat” fogalmdnak magyardzata, melyet a szerz6
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a kompetitiv fotografia kifejezésnek feleltet meg, amely egyben Tifentel definicid-
jan keresztiil utal a fotok amat6r és professzionalis fotozds kozott elfoglalt helyé-
re. Az instagramolhaté divat ,olyan divatjelenségekre utal, melyek létrej6ttében
az elsédleges szempont, hogy kozosségi média-kompatibilisek legyenek.” Az
instagramolhat6 divat ugyanakkor a szérakoztatdipar modelljét integrdlja, és at-
orokiti a Hollywood-mintazatot, s az itt megjelend 6lt6zék elsédleges célja nem a
viselés, hanem a fotézhatdsdg a kompetitivitas jegyében. Az 6lt6zék rendeltetése,
hogy lajkokat gytijtson, s hogy ne ismétlédjon, tehat ujdonsagértékkel rendelkez-
zen. A szerz0 egy sajat tipologiat is feldllit a kiilonféle Instagram-fidkok elemzése
utdn, s targyalja tovabba a divat, dizajn és életstilus dsszefiiggéseit.

A konyv utolsé tematikus fejezete a divatipar Gjratervezésére, ,,atszabasara”
fogalmaz meg javaslatokat, melynek kiinduldsi pontja a tilfogyasztas jelenségko-
re és a pandémia dltal még inkabb lathatéva valo fenntarthatatlansaga az iparnak.
»A divatnak vj idébelisége, 0j szimbolikus f6ldrajza, uj VIP-szektora alakult az
elmult évtizedben és ez az alakulds folyamatban van”? - irja a szerzé.

A kotet - szamos erGssége mellett — egyik legjelentdsebb erénye az
interdiszciplinaritasa, amely a szerzé médiatudomanyi és filmtudomanyi jartas-
sagat, valamint a divatkutatast érint6 tdjékozottsagat is mutatja. S teszi ezt ugy,
hogy kozben ezeket a megkdozelitési modokat hatékonyan parbeszédbe is tudja
léptetni.
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Szerkesztési alapelvek

Arra kérjik munkatarsainkat, hogy szerkesztGségiinkbe eljuttatott irdsaik
muszaki el6készitésénél vegyék figyelembe az aldbbi kovetelményeket:

- a szoveget egy doc, docx vagy rtf kiterjesztést file tartalmazza,

- a tanulmanyok (a kulcsszavakat és a kivonatokat leszamitva) lehetéleg ne
legyenek nagyobb terjedelmiek 20 ezer leiitésnél,

- a dokumentumot a cim vezesse be, alatta a szerz6 nevével,

- a tanulmdny cime utan tiintesse fel angol és roman nyelven, pontosvessz6k-
kel elvalasztva, azokat a kulcsszavakat, amelyeket korbejar az illet6 tanulmany,

- a 8-10 soros angol és roman nyelv{i kivonatot a f6szoveg el6tt, a kulcssza-
vak el6tt helyezze el,

- ezt kovesse a szerzé bemutatkozdsa: 2 sorban tartalmazza a szerz6 tudo-
manyos fokozatat, munkahelyét, illetve adott esetben (ha valamilyen tudoma-
nyos férumon is elhangzott) az el6adas helyét és idépontjat, valamint a szerz6 el-
érhetdségét (e-mail),

- az automatikusan szamozott jegyzeteket, konyvészeti hivatkozasokat és
(ha van) a fiiggeléket, kérjiik, helyezze a tanulmany végére,

- a micimek kiemelése a f8szovegben dolt betlis (kurziv) szedéssel; a folyd-
iratcimek szintén délt betis (kurziv) szedéssel torténjék,

- idézgjelek: ,,”

Szakirodalom/konyvészet szerkesztése

- kérjik, hogy hivatkozasaikat, konyvészetiiket a Harvard hivatkozasi mod
szerint szerkesszék meg

A szakirodalomra valo hivatkozas médjai
— tobb szerzd esetén az elsé szerzd neve et alii roviditéssel; tanulmanykote-
tek esetén szerkeszt6 neve szerk. réviditéssel,

- internetes forrasok esetén feltiintetjiik a letoltés datumat is.

Archivumokra, levéltarakra, magangyijteményekre azok belsé katalo-
gusrendszere szerint hivatkozzunk.
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A ME.dok médiatudomanyi folydirat a Central and Eastern European
Online Library (CEEOL), az Index Copernicus (IC) és az ERIH+ nemzet-
kozi adatbazisokban szerepel.

Revista stiintifica si culturaldi ME.dok este inclusd in bazele de date
internationale Central and Eastern European Online Library (CEEOL),
Index Copernicus (IC) si ERIH+.

The ME.dok scientific and cultural review is included in the
Central and Eastern European Online Library (CEEOL), Index Copernicus
(IC) and ERIH+ online scientific databases.

ATUHIOtt. ... megrendelem a ME.dok
cimi tudomanyos folydiratot............c.oceeevuenenenen. évre, .......példanyban.

Az egyéves el6fizetés dra 20 lej, amiért négy lapszamot postazunk.

Cim:...........ooenee.
TelefONSZAM: ... ... oottt et e e
E-mail CIm: ... e

Kérjik, a megrendelGszelvényt postizza a ME.dok szerkesztésé-
gének cimére. A megrendelés tovabbi részleteivel kapcsolatban fordul-
jon a szerkeszt6ségiink tagjaihoz a kovetkezd elérhet6ségek valamelyikén:
0740 586 125 vagy kmki.kolozsvar@gmail.com.




