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Vallalati honlapok tartalomelem-
zésének modszertani kihivasai
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Tarsadalomtudomanyi Tanszékének adjunktusa / PhD, SHUT, Lect. univ.,
DASS / E-mail: gyongyvert@ms.sapientia.ro

Abstract (Methodical Challenges in the Content-Related Analysis of the Web Sites of the Companies)

The purpose of this study is to present the possibility of applying the content analysis method to address web content.

The content analysis method is capable of organizing the contents in a unitary and generalizable structure and thus providing
a database that can be quantitatively and qualitatively analyzed. The use of the content analysis method faces difficulties in
analyzing web content due to the multimodality, interactivity, hierarchical structure and permanent change of web contents.
In the study we go through the content analysis steps and present the difficulties that arise from the mentioned web content
features. In conclusion, we can say that the method of content analysis by rigorous implementation of the research steps is
suitable for analyzing web content and to draw conclusions about phenomena and contexts that go beyond the analyzed
content.

Keywords content analysis; web content analysis; corporate webpage; corporate brand identity; methodological
challenges

Rezumat (Provocdri metodologice legate de analiza de continut a paginilor web ale fi rmelor)

Scopul studiului este de a prezenta posibilitatea aplicdrii metodei analizei de continut referitor la continuturile web.

Metoda analizei de continut este capabild sd organizeze continuturile intr-o structurd unitard si generalizabild, prin urmare
sdi ofere 0 bazd de date care poate fi analizatd cantitativ si interpretatd calitativ. Utilizarea metodei analizei de continut pentru
continuturi web intdmpind difi cultdti datoritd multimedialitdtii, interactivitdtii, structurii ierarhice si schimbdrii permanente
a acestor confinuturi. Studiul parcurge pasii analizei de confinut si prezintd difi cultdtile datorate caracteristicilor amintite al
confinuturilor web. In concluzie, putem afi rma ¢ metoda analizei de confinut, prin respectarea riguroasd a pasilor de cercetare,
este adecvatd pentru analiza confinutul web si pentru a formula concluzii cu privire la fenomenele si contextele care depdisesc
confinutul analizat.

Cuvinte cheie analizd de confinut, analizd de confinut web, pagind web a fi rmej, identitatea de brand a fi rmei, provocdri
metodologice

1. Bevezet6

A digitalis technologia elterjedése Gj kommunikacids szokdsokat alakitott ki
a tarsadalomban. A véltozdsok kozé sorolhaté a tarsadalmi szerepldk jelenlétének
gyarapodasa a nyilvanos vagy a félig nyilvanos digitélis terekben, tovabba a kom-
munikdcids partnerek figyelme iranti kereslet rohamos névekedése.

A digitalis technologia térhoditasa a vallalatok kommunikaciéjat is atval-
toztatta. A vallalatok fokozott versenyhelyzetben vannak, ezért olyan stratégiai
megoldasokat keresnek, amelyek lehet6vé teszik szamukra a versenytarsak kozii-
li kiemelkedést és a vasarlok figyelmének megragaddsat. Az erés versenyhelyzetre
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adott valaszok kozott elStiinik az intenziv vallalati kommunikdcidé, mind oX ine
(valés) mind online (virtudlis) formaban.

A vallalati kommunikacié szamos csatornan keresztiil torténik, amelyek ko-
ziil egyre kiemelkedébb helyet foglalnak el az online kommunikacids lehet8sé-
gek. A digitalis csatornak koziil a véllalati honlap stratégiai célt szolgal a vallalati
identitds és a hirek kozlésében. A digitalis térben jelen 1évé vallalatok dltalaban a
sajat honlapjukat tekintik f6 kommunikacids csatorndjuknak, amelyen keresztiil
kozvetitik magukrol a legfontosabb hireket (Universum 2017, 19.). A honlapokon
megtaldljuk a vallalatok torténetét, kiildetését, értékeit, termékeinek és szolgalta-
tasainak bemutatasat és a vallalati kultara elemeit. A hatékonyan kommunikald
vallalatok a munkaltatoi ajanlataikat is megjelenitik, felsorolva azokat az el6ny6-
ket, amelyek miatt érdemes a munkaaddként 6ket valasztani.

A munkahelykeresék magatartasat vizsgald felmérések (Universum, 2017;
Randstad, 2017) szerint a munkaltaté kivdlasztasakor a jeloltek a kiszemelt val-
lalatok honlapjanak felkeresésével kezdik a tajékozodast (Ojasalo et alii, 2008,
102.). A munkdltatéi marka altal kozvetitett ismeretek alapjan a munkakere-
sOk elézetesen felmérik a munkaltatd 1ényegi jellemzdéit, és ez alapjan véalaszta-
nak. Tobb szerz6 (Williamson et alii 2010, 242; Cober et alii, 2003, 158.; Cober
et alii, 2004, 201.) emliti, hogy az alkalmazottak szdmara létrehozott webolda-
lak a leghatékonyabb internetes megoldasok a tehetséges munkaerd toborzésa-
hoz. Hasonl6képpen, a vasarlok és a véllalatok mas célcsoportjai a vallalat fel-
keresése el6tt a honlaprol tdjékozodnak a véllalatrdl, ennek termékeirdl és szol-
galtatasairol (Christodoulides, 2009). A vallalatok kiiléonb6z6 célcsoportjai sza-
mara a honlapok multimedialis tartalmai nagyszerd lehetGséget nyujtanak a
virtualis tapasztalasra.

A kutatok szamara kiilonleges lehetdség, hogy az 6ket érdekld kérdésekre a
webes tartalom vizsgalata altal keressenek valaszt. A vallalati honlapok tartalom-
elemzésével a vallalatok valds miikodésére jellemz6 elvek, folyamatok és jelensé-
gek beavatkozdsmentesen vizsgalhatok (Géring 2014, 9.; Kim, Kuljis 2010, 369.). A
vallalati honlapokon kozzétett tartalmak elemzése alapjan megragadhatok a val-
lalatok identitasdnak, személyiségének, kulturajanak és a kornyezetiikhoz valé
viszonyanak jellegzetességei, a kiillonb6z6 célcsoportok szamara megfogalmazott
tizeneteknek és igéreteknek a sajatossagai, a kulturalis kiilonbségek 6sszehason-
litasa (Pauwels 2011, 573).

A tartalomelemzés nagyon gyakori és eredményes modszer a kommuni-
kacidkutatdsban (Kim, Kuljis 2010, 369). A tartalomelemzés mddszere alkalmas
arra, hogy a vallalati honlapokon 1év6 informaciokat egységes és altalanosithat6
szerkezetbe rendezze, és a megfeleld mddszertani lépések betartasaval egy jol ele-
mezhetd és értelmezhetd adatbazishoz jussunk (Géring 2014, 9.). A vallalati hon-
lapok multimodalis jellege, interaktivitasa, hiperlinkes felépitése és allandé val-
tozdsa miatt a tartalomelemzése soran szamos moédszertani nehézség is adodik.
A tanulmany tovabbi részében Osszefoglaljuk a hagyomdnyos tartalomelemzés
1épéseit, majd felvazoljuk a webalapu tartalmak sajatossagaibdl szarmazé méd-
szertani kérdéseket. A tanulmanyt egy vallalati honlap tartalomelemzésének be-



mutatasaval zdrjuk, példazva azokat a modszertani problémakat, amelyek a web-
tartalomelemzés jellegzetességei miatt alakulnak ki.

2. A tartalomelemzés elemzésmodszere

A tartalomelemzés modszerének leggyakrabban emlitett kidolgozasa
Krippendorff (1995, 22.) nevéhez flizédik, aki szerint a ,tartalomelemzés egy
olyan kutatasi technika, amely szovegekbdl megismételhetd és érvényes kovet-
keztetéseket von le azok hasznalatdnak kontextusara vonatkozodan”. A tartalom-
elemzés mddszere segitségével az elemzett szovegekben rejlé adatok rendszerez-
het6k, és mind mennyiségi, mind mindségi modon elemezheték. A mindségi tar-
talomelemzés a szovegekben rejld Osszefiiggések értelmezésére fekteti a hang-
stlyt. A mennyiségi tartalomelemzés érvényes és megbizhat6 sszefiiggések fel-
fedezését biztositja az adatok és a kontextusuk kézott (Kim, Kuljis 2010, 370.). A
tartalomelemzés soran a szovegben kodolt adatok soha nem szakithatok ki a kor-
nyezetiikb6l, hiszen a széveg kérnyezete hatdrozza meg a tartalom értelmét, igy
a kontextus fiiggvényében szamos értelmezés lehetséges. A tartalomelemzéssel
nem a szoveg belsé jegyeit tarjuk fel, hanem a szovegen tulmutato jelenségekre fi-
gyeliink (Géring 2014, 11.). A tartalomelemzés a mennyiségi és minéségi modsze-
rek hataran van, ugyanis a tartalom rendszerezése és adatokka alakitasa mennyi-
ségi jelleg(i, azonban a szovegek min6ségi jelleggel birnak, illetve a kodolds folya-
mata kvalitativ értékelésen alapul (Géring 2014, 11.).

A tartalomelemzés lényege a sz6veg rendszerezett feldolgozasaban rejlik, ez
azonban alapos mddszertani kivitelezést igényel, hogy a szévegen tilmutato je-
lenségekre vonatkozé kovetkeztetéseink érvényesek és megbizhaték legyenek
(Géring 2014, 11.).

Neuendorf (2002) alapjan Kim és Kuljis (2010, 371.) kidolgoztak a tartalom-
elemzés folyamatabrajat.

1. tablazat. A tartalomelemzés modszertani lépései

AULA

1. Elméleti megalapozds: a kutatasi kérdés megfogalmazasa

2. Konceptualizdcié: a kutatds kulcsfogalmainak és dimenzidinak meghatdrozasa

zasa

3. Operacionalizacié: a kédolasi kategoridk és az elemzési egységek meghataro-

4. A kodutasitas rogzitése: a kddolasi kategoridk és a mérés folyamatanak leirdsa

5. Mintavétel: az elemzésnek alavetett szovegek kivalasztasa

6. Probamérés, a kodolds megbizhatdsdganak ellenérzése: a kddrendszer tesztelése

7. K6dolas: az adatok kodolasa

8. A kdédolds megbizhatdsaganak ellenérzése: minden valtozé megbizhatésaganak

kiszdmitdsa

9. Elemzés, jelentés elkészitése: az adatok elemzése és értelmezése

Forras: 1. dbra. A tartalomelemzés kutatasi folyamata Neuendorf (2002.)

alapjan (Kim és Kuljis 2010, 371.)

A hagyomanyos tartalomelemzés az elméleti alapok megteremtésével kezd6-

dik. A tartalomelemzés — hasonléan més kutatdsi médszerekhez — az elméleti kér-
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dések megvalaszolasahoz segit Gsszegyijteni a megfelel adatokat. Mind barmely
mas kutatds esetén, a tartalomelemzést a kutatas szempontjabdl fontos fogalmak
meghatdrozasaval (konceptualizacid) és mérhetévé tételével (operacionalizacio)
folytatjuk. Ezutan meghatarozzuk a kutatds minta- és elemzési egységeit, illetve
meghatdrozzuk a kutatasnak alavetett szovegek mintdjat. A tartalomelemzés el6-
nye, hogy viszonylag nagy mennyiségti sz6veget tudunk elemezni, azonban na-
gyon fontos, hogy behataroljuk a kutatds mintdjanak kiterjedését. A mintavétel
sok esetben teljeskort, azonban ha tul nagy mennyiségti szoveg all a rendelkezés-
re, akkor érdemes a kutatds szempontjabol fontos valtozok szerint reprezentativ
mintat venni. A véletlenszerii mintavételi eljardsok koziil az egyszer( szisztemati-
kus mintavétel a legelterjedtebb (Géring 2014, 12.; Neuendorf 2002, 83.). A kédo-
las el6tt meghatdrozzuk a mintavételi egységet, amely arra utal, hogy a tartalom-
elemzés alapjan megfogalmazott kovetkeztetések mire vagy kire fognak vonat-
kozni. A megfigyelési (elemzési) egységek meghatarozasa soran pontositast igé-
nyel, hogy milyen terjedelm és természetii egységek keriilnek kédoldsra, amely
lehet egy sz6 vagy mondat, bekezdés vagy akar egy tematikus egység (Géring
2014, 12.). A tartalomelemzés egyik lenehezebb része a kddolasi kategériak és ko-
dok kidolgozasa, amelyek érvényessége szorosan Osszefiigg az elméleti keret re-
levancidjaval. A kodolasi kategdridk a kutatasi kérdésbél lebontott részkérdések
vagy dimenzidk, amelyek kolcsonosen kizarjak egymast. A kodolasi kategoriak
segitségével végezziik el a szoveg redukcidjat és rendszerezését. A kédok azok a
meghatdrozott lehetdségek, amelyekre a kddolasi kategériak vonatkoznak. A kd-
dolas sikeréhez sziikséges a pontos kodolasi utasitdsok megfogalmazasa, amely
alapjan a kddolok az elemzési egységekhez kodokat rendelnek. A kodolasi séma
kidolgozasa utan sziikséges a mérdeszkoz tesztelése és megbizhatosaganak ellen-
6rzése a proba- (pilot) kutatds révén. A megbizhatosag tesztelésére a minta egyti-
zedét két fliggetlen szakért$ parhuzamosan kédolja, majd a kddolas utan tobbfé-
le teszt is alkalmazhatd a megbizhat6sag kimutatasara (pl. Krippendorft-féle alfa).
A kédolas befejezése utan a mennyiségi elemzés statisztikai modszerekkel torté-
nik, pl. gyakorisagok szamitasa, kodkategdridk egyiitt jarasa, korrelacidk szami-
tasa, stb. A mindségi elemzés soran a gyakoribb vagy ritka szovegrészeket értel-
mezziik és Osszehasonlitjuk az adatok mennyiségi eredményeivel vagy mas fiig-
getlen kutatasi eredményekkel (Géring 2014, 13.).

A tartalomelemzés modszerének a szamos elénye mellett hatranyai is van-
nak. Az elényok kozé tartozik, hogy beavatkozasmentes, strukturaltalan, nagy
mennyiségii adat feldolgozasara alkalmas, és figyelembe veszi a széveg kornye-
zetét. UgyanakKkor, a tartalomelemzésnek vannak korlatai is. A tartalomelemzés
eredményeit sokszor tulzottan elméletinek tekintik, ugyanis az eredmények in-
kabb a kodolhat6 adatokra vonatkoznak, és nem feltétleniil a relevans vagy ku-
tatasi szempontbdl valés kérdésekre. Emiatt, a tartalomelemzés soran nyert ada-
tok megerdsitést igényelnek mas kutatdsi modszerekkel gytijtott adatokkal (Kim,
Kuljis 2010, 370.).



3. A webalapt tartalmak tartalomelemzése

A webtartalom a kutaték szdmdra konnyen hozzaférhet nyilvanos tarta-
lom, amelyre vonatkozik ugyan a szerz6i jog kérdése, mégis elemzése nem vet
fel olyan jellegii etikai problémdkat, amelyek nehezitenék a kutatdsi folyamatot
(Kim, Kuljis 2010, 374.). A weben nagy mennyiségl tartalmat taldlunk, azon-
ban a tartalmak folyamatos véaltozasban vannak, és alakuldsuk nem el6reldthat6
(Pauwels 2011, 573.). A webes sajatossagok miatt a honlapokon elérhet6 tartalom
elemzése szamos nehézséggel jar (Herring 2010, 233.).

A tartalomelemzés mddszerének alkalmazasakor az els6 komoly kérdés a
vizsgalni kivant tartalom kivélasztdsa. A webes tartalom multimodalis jellegt,
vagyis egyszerre van jelen a széveges, a vizualis és az auditiv, illetve audiovizua-
lis anyag, tovdbbd ezeknek szamos kombinacidja (Géring 2014, 14.). Ezért, a tar-
talomelemz&nek mar az els6 1épésekben el kell dontenie, hogy milyen fajta tartal-
makat elemez, ugyanis az elemzési szempontok kidolgozasakor 1ényeges a vizs-
galt tartalom jellege.

A webes tartalom elemzését szintén neheziti a hiperlinkek okozta nem line-
aris szerkezet, tovabbd az interaktivitds magas szintje (Géring 2014, 14.). A min-
tavalasztas soran eldontend6 kérdés, hogy milyen szintig vagy hany Iépésig ko-
vetjlik a szoveg mélységét, hiszen valahol hatdrt kell szabni a mintdba keriil6 tar-
talomnak. A hiperlinkek kdvetése tobb szinten at vagy néhdny 1épés utan olyan
tartalmat is eredményezhet, amely mar nem kapcsolodik a kutatdsi témahoz.
A tartalmak 6sszekapcsoltsaga miatt a hiperlinkek kiilsé forrasokhoz (pl. sz6-
tarakhoz, mas honlapoldalakhoz, mds digitalis platformokhoz stb.) is vezethet-
nek, amelyek mar nem tartoznak a vizsgalati mintédba. Viszont az is megtortén-
het, hogy a hiperlinkes felépités miatt a mintavalasztaskor a kutatds szempontja-
bol relevans tartalom a mintan kiviil esik, ami a kutatas érvényességét veszélyez-
teti. Ilyenkor meggondoland6 a mintavalasztds tartalmi meghatdrozasa. Az in-
teraktivitas szintén nagy mennyiségt tartalom eldallitasat eredményezi, és ebben
az esetben is koriil kell hatarolni a relevans tartalom hatarait, amelyet még képe-
sek vagyunk atlatni.

A mintavétel soran szintén eldontendd, hogy mit értiink webtartalom alatt.
A weben szamos eligazitd, segité adat talalhato (pl. oldaltérkép, indexek, link-
gyljtemények stb.), amelyek csak bizonyos helyzetben sorolhatok a mintaba ke-
riild webtartalomhoz.

A webtartalom id6ben valtozo jellege az adatgytijtés soran okoz nehézséget,
ugyanis az a tartalom, amelyet mar bevontunk az elemzésbe, még a kutatas lejar-
ta el6tt megvaltozhat. Az adatgyujtés id6tartama modosuld a kiilonbozé kutata-
sokban (két hétt6l akar hat honapig is elhizédhat), azonban ajanlott az adatgy?j-
tés idejét minél inkabb leréviditeni, hogy elkeriiljiik a webtartalom megvaltoza-
sabol szarmazé gondokat (Kim, Kuljis 2010, 371.).

Az alabbiakban §sszefoglaljuk a webtartalom elemzésének nehézségeit a tar-
talomelemzés 1épései szerint.

AULA
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2. tablazat. A webtartalom elemzésének nehézségei a kutatasi folyamat soran

A tartalomelemzés lépései

A webtartalom-elemzés nehézségei

1. Elméleti megalapozas: a
kutatdsi kérdés megfogalmazasa

Az online terek és kommunikaci6 sa-
jatossagainak a figyelembe vétele a kutatdsi
kérdés megfogalmazasakor. A kutatasi kér-
dések kore korlatozott, amelyre a webtarta-
lom alapjan lehet kovetkeztetni.

2. Konceptualizacid: a kuta-
tas kulcsfogalmainak és dimenzi-
6inak meghatdrozasa

A webtartalom létrehozott tartalom,
amely bizonyos kulturalis kontextusban
nyer értelmet. A webes tartalom virtualis
kornyezetbe agyazott és egyben a valos élet-
hez kot6do, és ez a kettdsség befolydsolja a
tartalom elemzését és értelmezését.

3. Operacionalizacio: a ké-
dolasi kategéridk és az elemzési
egységek meghatarozasa

A kutatasi alapfogalmakat olyan mo-
don kell mérhetévé tenni, hogy figyelem-
be vesszitk a web miikodésének sajatossa-
gait. Nehézséget okoz a kutatasi kérdés és a
mérhetd adatok Osszhangjanak megterem-
tése. A webes tartalmak 6ssze vannak kap-
csolva egymassal, ezért kiillonosen fontos a
mintavételi-, az elemzési-, a megfigyelési és
kontextualis egységek meghatarozasa.

4. A kodutasitas rogzitése: a
kodolasi kategoriak és a mérés fo-
lyamatanak leirasa

A koédolasi kategdridk meghatarozasa-
kor figyelembe kell venni a webes tartalom
multimedialis és interaktiv jellegét. Mivel a
webes tartalom szoveges, vizualis és auditiv,
illetve ezek egyiittese, a kddolasi kategdriak
meghatdrozasat a tartalom jellegéhez kell il-
leszteni. Az interaktivitds esetén tekintettel
kell lenni a tartalom eléallitdsanak folyama-
tara.

5. Mintavétel: az elemzésnek
alavetett szovegek kivalasztasa

A webes tartalom hierarchikus szerke-
zete miatt pontositani kell a minta hatdrait.
A hatarokat megallapithatjuk a hiperlinkes
szintek szamanak korldtozasival. A we-
bes tartalom szinte hatartalan, ezért a ku-
tatas céljanak megfelelden allapithaté meg
a minta mérete, vagyis a feldolgozasra kije-
161t szovegmennyiség. Mivel nagy mennyi-
ségli digitalis szoveg all rendelkezésre, a ku-
tatds mindségét noveli a reprezentativ min-
ta. Gondot jelent még a mintaba keriil6 we-
bes tartalom archivélasa, amelyre sziikséges
az adatok késébbi ellenérzéséhez.




6. Probamérés, a kodolas
megbizhatésaganak ellendrzése: a
mérbeszkoz tesztelése

Gondot jelent, ha a probalekérdezés
és az adatgyijtés kozott eltelt id6 alatt oly
mértéki valtozas torténik a webes feliileten,
hogy a kédolasi kategériak kiegészitést vagy
modositast igényelnek.

7. Kodolas: az adatok kodo-
lasa

A webes tartalom nem linedris, ezért a
kodolasi kategoridk alkalmazasa nem egyér-
telm{.

8. A koédolas megbizhat6sa-
ganak ellenérzése: minden valto-
z6 megbizhatésaganak kiszami-
tdsa

A webes tartalom jellegébdl adédodan a
kédolasi folyamat nem egyértelmd, ezért ki-
emelt figyelmet érdemel a kodolas megbiz-
hatdsdganak ellendrzése.

9. Elemzés, jelentés elkészi-
tése: az adatok elemzése és értel-

Az elemzés és értelmezés sordn figye-
lembe kell venni a webes tartalmak saja-

mezése tossagait és kontextusat. Tovabba tekintet-
tel kell lenni arra, hogy a webes tartalom
elemzése milyen mértékben eredményez ér-
vényes kovetkeztetéseket a kutatdsi kérdés
szempontjabdl (annak mérését teszi lehets-

vé, ami a kutatasi kérdés).

4. A vallalati markaidentitds vizsgalata a kolozsvari Endava szoftver- és IT-
vallalat honlapjanak tartalomelemzése példdjan

Az Endava hisz év 6ta Kolozsvaron mikodé véllalat, amely szoftver- és IT
szolgaltatasokat nyujt. Kezdetben a pénziigyi- és a banki szektornak nyujtott
szolgéltatdsokat, azdta azonban kiterjesztette tevékenységi teriiletét a telekom-
munikdacid, a média és a kiskereskedelem irdnydba. Az alkalmazottak létszama
alapjan, 1812 alkalmazottal, nagyvallalatnak mindsiil. Az Endava egy angliai ala-
pitasu véllalat, amelynek Nyugat-Eurépaban és Eszak-Amerikéban van az elada-
si piaca, ahol szamos irodaval rendelkezik. Ugyanakkor, kihelyezett iroddi van-
nak Romdnidban, Moldvéban, Bulgaridban, Szerbidban, Makeddniaban, Argen-
tindban, Uruguayban, Venezuelaban és Kolumbidban.

A honlapjan kozzétett tartalom alapjan a vallalat online markaidentitdsanak
megjelenitését vizsgaltuk. A tovabbiakban lépésrdl 1épésre bemutatjuk a tarta-
lomelemzés médszertananak alkalmazasat és a felmeriilt nehézségeket.

a. Elméleti megalapozds: a kutatdsi kérdés megfogalmazdsa

A kutatasi probléma az Endava vallalati marka identitdsanak feltdrasara ird-
nyult a honlapjan kozzétett tartalmak alapjan. Az Endava honlapja nagyon gaz-
dag tartalomban és korszert a szerkesztésében is. A honlap kiilseje illeszkedik a
tartalomhoz és a digitalis kozeghez, kovetve a legfrissebb honlapszerkesztési el-
veket. A honlap els6 benyomas alapjan szép, és ugyanakkor felhaszndlébarat. A
honlapszerkesztés jelenlegi iranya a vizualitds, az interaktivitds és dinamikussag,
amely az Endava honlapjan is érvényesiil. Ugyanakkor, az Endava honlapjan ki-
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egyensulyozott a szoveges és a vizualis informacid. A vallalatrol sz616 fontos is-
meretek elsdsorban szévegesek, a vizualis informaciok szinesitik, mozgalmassa és
érdekessé teszik a szoveges tartalom kornyezetét. Mivel a vizualis anyag inkabb
kiegésziti, és a hatterét teremti meg a szoveges tartalomnak, a honlap atlathaté és
kénnyen navigdlhaté marad. A honlap figyelemfelkelts, ehhez a flash intrét al-
kalmazza, amelyen egy szamitogép el6tt dolgozé vidam né lathatd, aki mas férfi
és n6 munkatarsakkal mikodik egyiitt. A f8oldalon a honlap teljes tartalma ro-
viden Gssze van foglalva, amely tovabbi hiperlinkek segitségével vezet el bévebb
informacidkhoz.

A kutatdsi kérdés megfogalmazasakor dtgondolast igényelt, hogy a honlapon
elérhet6 tartalom alkalmas-e a vallalat markaidentitasdnak tanulmanyozaséra.
Mivel a szakirodalom alapjan a vallalatok a honlapjukat tekintik a vallalati infor-
maciok f6 kozlési csatorndjanak, ugy dontéttiink, hogy a honlapon kézolt tarta-
lom elemzése alapjan érvényes kovetkeztetéseket vonhatunk le a vallalat altal 1ét-
rehozott marka jellemz6irél. A honlapon talalunk adatokat a vallalat létrehozasa-
rol, vezetdirdl, stratégiai céljairol, kiildetésérdl, értékeirdl, szolgaltatasairdl és te-
vékenységeirdl. A honlap munkaadéi informacidkat is kozol a szabad allasokrdl,
a munkavdllalokkal szemben tamasztott elvardsokrdl, a munkavallaléknak felki-
nalt el6nyokroél és a szervezeti életrol.

b. Konceptualizdcio, operacionalizdcié, a kédutasitds kidolgozdsa

A vallalatimarka-identitds alapfogalmait a szakirodalmi hattér alapjan ha-
taroztuk meg. A konceptualizdcidnak és operacionalizaciénak nagy jelentGsége
van, ugyanis a kddolasi kategériak és a kddutasitas kidolgozasanak az alapjat ké-
pezik. A szakirodalombdl kiindulva, a véllalati marka identitdsdnak hat elemét
(dimenzidjat) kiilonitettiik el, éspedig: a mdrka eredete, kiildetése, értékei, sze-
mélyisége, a marka kompetenciai (elért eredmények) és a marka ajanlata (igére-
te). A markaidentitds és az identitaselemek fogalmainak tisztazasa utdn mérhetd-
vé alakitottuk 6ket. Az operacionalizdcié soran meghatdroztuk a tartalomelem-
zés kategOridit és a hozzatartoz6 kodokat. A szakirodalomboél deduktiv médon
meghatdrozott kodoldsi kategoriakat induktiv médon megallapitott kddolasi ka-
tegoridkkal egészitettiik ki, vagyis a szakirodalom alapjan megallapitottuk a kd-
dolas alapkategéridit, majd a honlapon 1év6 tartalom mindségi elemzése alapjan
tovabbi kiegészité kodolasi kategoridkat fogalmaztunk meg. Igy a mennyiségi és
mindségi tartalomelemzés szempontjait 6tvoztiik. Végiil, meghataroztuk, hogy
az elemzési egységekre hogyan alkalmazhatok az egyes kodkategoriak, és megfo-
galmaztuk a kodolasi utasitdst. Torekedtiink arra, hogy ahol lehetséges volt, a kd-
dolasi kategériak dichotém tipustak legyenek, ugyanis ez noveli a kodolas meg-
bizhatdsagat.



3. tablazat. Példa a véllalati marka identitds operacionalizaciéjara

A marka- Kaod- Elemzési Kontextualis egy-
identitas dimen- | kategoriak |és megfigyelési|ség
zioja éskodok |egységek
A vallala- [Siker- Elemzési Az Endava honlap-
ti marka kompe- | torténetek, |egység: Endava|ja: www.endava.com
tenciaja sikeres pro-|véllalat
jektek] Megfigyelési
{igen/ |egység: a honlap-
nem} rol kivont szove-
[Elis- |ges tartalom
merések, el-
nyert dijak]
{igen/
nem}
[Mun-
kavallalok
munkahelyi
élménybe-
szamoloja]
{igen/
nem}

c. Mintavétel: az elemzésnek aldvetett szovegek kivdlasztdsa

A tartalomelemzés talan egyik legfontosabb mozzanata a vizsgalt tarta-
lom kortlhatdrolasa és az elemzési egységek, a megfigyelési egységek, illetve a
kontextualis egységek meghatdrozdsa. A vizsgalando tartalom megallapitasakor
donteniink kellett, hogy milyen jellegti tartalmakat elemziink. A mintdba a sz6-
veges tartalmat soroltuk, hiszen a vallalati honlapok egyik f6 funkcidja az isme-
retek kozlése, amely foleg szoveges formdban torténik. A vallalatok célcsoportjai
is féleg informaciokért keresik fel a honlapokat. A hiperlinkek miatt donteniink
kellett, hogy milyen szintig vessziik figyelembe a hattérben tarolt tartalmakat. A
tal nagy szovegmennyiség elkeriilése érdekében a hiperlinkeket a masodik szin-
tig kovettiik, és nem vettiik figyelembe azokat a tartalmakat, amelyek kiilsé hon-
lapokra vezettek. A webes tartalom idében valtozoé jellege miatt az adatgyjtés pe-
riodusat is korlatoztuk 1 honapra. A mintaba keriil6 adatokat egy szoveges doku-
mentumba mentettiik, ugyanakkor a mentés idépontjdban a honlapot archival-
tuk, hogy késébb is ellendrizhet legyen.

Az Endava vallalati marka identitas elemzéséhez a honlaprol az alabbi szo-
vegeket vontuk ki egy tematikus allomanyba: a vallalatrdl szol6 6sszes informa-
ciot (a vallalat 1étrehozasa, kiildetése, értékei, vezet6i), a munkaaddi kinélatra vo-
natkozo Gsszes informaciét (munkakinalat, elvardsok, felkinalt elényok, az allas
megpalyazdsanak folyamata), tovabba a vallalati életr6l sz6l6 Gsszes informdci-
ot. A vallalat szakmai kinalatanak (termékek és szolgaltatasok) leirdsat és az ipar-
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dgak bemutatasat, amelyekben tevékenykedik, illetve eddigi az eddigi tigyfelek,
az elnyert dijak és elismerések, a sikeres projektek és esetek bemutatasat, illetve
az aktualis hireket két szint mélységig vontuk ki a honlaprol. Az elemzési egység
avallalat volt, hiszen az Endava mérka identitasarol akartunk valamit mondani a
honlapon kozolt tartalmak elemzésével. A megfigyelési egység a vallalatrdl szold
tematikus szoveges dokumentum volt. A kontextualis egység a honlap teljes egé-
szében, hiszen a kivont adatok csak a honlapba agyazottan nyerik el értelmiiket.

d. Probamérés, a kodolds megbizhatésdgdnak ellendrzése: a mérbeszkiz tesz-
telése

A kédoldsi kategéridk megbizhatdsdganak megallapitdsa érdekében az
Endava vallalatrdl sz6l6 tematikus szoveges dokumentum egészét egy fiiggetlen
kutato is elvégezte, aminek kovetkeztében tisztaztuk a nem egyértelmi kédola-
si kategoriakat, illetve kiegészitettitk a tartalmak besorolasdnak definicidjat az
egyes kddolasi kategdriakba.

e. A kédoldsi folyamat

A koédolas soran nehézséget okozott, hogy a webes tartalom nem linedris
és egységes szerkezet(i, ezért el6fordult, hogy a szakirodalom alapjan kialakitott
kodkategériahoz nem volt hozzarendelhetd tartalom. A kodolasi folyamatot az
Atlas.ti 8 szamitogépes szoftver segitségével végeztilk, igy lehet6ség nyilt arra,
hogy a nagy mennyiségli szovegek redukcidjat elvégezziik, és egyben mindségi
adatokkal (idézetekkel) egészitsiik ki a mennyiségi eredményeket, névelve az ér-
telmezés érvényességét.

[ Az adatok elemzése és értelmezése

Ebben a szakaszban felmeriilt, hogy a mért adatok alkalmasak-e az Endava
vallalatimarka-identitds sajatossagairdl érvényes informdcidkat kézolni. S habar
a vallalat egy konstrualt képet k6z6l magardl a digitalis térben, ennek a képnek
valésnak kell lennie, hiszen a kliensek dsszehasonlitjdk a valos tapasztalataikat a
honlapon szerzett informacidkkal. Ilyen értelemben a mért adatokat érvényesnek
tekintettiik, amelyek elemzése lehetdséget nyujtott, hogy az Endava marka iden-
titasanak jellemzdit feltarjuk.

Az Endava egy nagy létszamu, kolozsvari irodaval is rendelkez6, szoftver és
IT szolgaltaté vallalat. Az Endava az érett fejlédés szakaszdban van, és hiisz év ré-
giséggel rendelkezik. A vallalat eredetileg Angliaban kezdte meg a tevékenységét,
majd kiterjeszkedett nyugat-eurdpai és észak-amerikai piacokra. Ugyanakkor
szamos irodat nyitott Kelet-Eurépaban és Dél-Amerikdban, ahol a helyi munka-
erd segitségével allitja el6 termékeit és szolgaltatasait. Az Endava globalis véllalat,
amely egységesen a sajat kindlatat ajanlja fel a vilag szamos pontjan. Az Endava
honlapja angol nyelvii, nincs roman vagy mas nyelvi tartalom a munkavallaléi
célcsoportok szamara. A véllalat azonban elvarja a munkavallaloktél, hogy is-
merjék az angol nyelvet mint a munkakérnyezetben hasznalt nyelvet. A vallalat
honlapjanak egynyelviisége megerdsiti a vallalat globalis jellegét.

A tovabbiakban egy példat mutatunk be a tartalomelemzés eredményeirdl a
kutatasi kérdés egy dimenzidjara vonatkozdan.
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4. tablazat. Példa a vallalati marka kompetencidjanak elemzésére

marka kompeten-
cigja

sek, elnyert dijak]

A markaiden- Kddkatego- Kaédok Idézetek
titas dimenzidja | riak
A vallalati [Elismeré- {Igen/Nem} ~Award of the

Az Endava f8ol-
dalan kalon pontban
mutatja be az elnyert

companies with the
largest headcount in
the UK” (2017, 2016)”

dijakat és elismerése- »Company of

ket. the year (2018)” at the
ANIS Romania

»Award of Eu-

rope’s Fastest Growing
Companies (2017)”
»Award oftheworld’s
best outsourcing service
providers (2017)”
»Top 100 Digital
Agencies”

A fenti téblazatban bemutatott adatok értelmzése alapjan elmondhaté, hogy
az Endava vallalati mdrka rendelkezik markakompetencidkkal. Ennek egyik for-
maja az elnyert dijak és elismerések. Az Endava tobb teriileten is bizonyitotta ra-
termettségét mind nemzetkdzi, mind romaniai szinten. Egyrészt a leggyorsabban
fejléds, masrészt a legnagyobb szama munkaerével rendelkezd véllalatok kozé
tartozik Angliaban. Hasonloképpen, dijakkal rendelkezik a kiilsé eréforrasokra
épiild szolgaltatasok nyujtasaért. Szakmai téren a legjobb digitalis szolgaltatdso-
kat nyujté vallalatok soraban van. Romanidban a szoftver- és IT-szolgaltatokat t6-
morité érdekvédelmi szervezet (ANIS) 2018-ban az év vallalatdnak véalasztotta. A
markakompetencidk alatdimasztjdk a vallalati marka igéretét, mely szerint, aki az
Endavdval tarsul, annak sikerben lesz része (,We help people succeed”).

5. Kévetkeztetés

Osszességében elmondhatd, hogy a tartalomelemzés mdédszertana a megfe-
lel$ kutatasi 1épések betartasaval lehetdséget teremt a webes tartalom elemzésére,
tovabbd hogy a szovegeken tilmutat6 jelenségekre vonatkozdan is vonhassunk
le kovetkeztetéseket (Géring 2014, 22.). A webes tartalom mennyisége folyama-
tosan boéviil, amelyhez a vallalatok is hozzajarulnak a honlapjukon kozolt tartal-
mak vagy mas digitalis platformokon kozolt tartalmak éltal. A vallalati honlapok
a véllalati kommunikacié fontos csatornai, hiszen mind a vallalatok, mind a cél-
kozonségiik els6dleges informacidforrasnak tekintik.

A webes tartalom elemzése, a szdmos el6nye mellett, nehézségekkel is jar.
A vallalati honlapokon kozzétett informdciok konnyen hozzéférhetdk a kutaték
szamara, azonban a tartalmak multimedialis és interaktiv jellege, illetve dllan-
dé valtozasa lényegesen megneheziti a tartalomelemzés megvaldsitasanak 1épése-
it. A lenagyobb odafigyelést az elemzett tartalom kivalasztasa és archivaldsa, va-
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lamint a kddolasi kategoériak megallapitasa jelenti. A tartalomelemzést kovetden
szitkségszerli a kddolas megbizhatdsaganak ellendrzése. Szintén fontos az ered-
mények érvényességének ellendrzése mas kutatdsokbol szarmazoé adatokkal vald
Osszevetés segitségével.

A tartalomelemzés mddszere nagyon jol hasznalhat6 a vallalatok 6nmeg-
hatdrozasanak és a vallalatokra jellemz6 kiilonboz6 jelenségeknek a vizsgalata-
ra, nemcsak a hagyomanyos vallalati kommunikacios kozlések alapjan, hanem
napjaink legfontosabb informaciéforrasa, a webes tartalmak elemzése alapjan is
(Géring 2014, 22.).
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Abstract (Possible Resources of theCountry Brand-Communication and its Classifications Based on the

POE Model)

The number of marketing communication tools and channels is steadily increasing — in addition, this growth has been
accelerated since the emergence of Internet and social media. On the one hand, there is an increasing dilemma of which tools
one should choose from the options, and on the other hand, the (material, human and time) resources devoted to this are
limited. This is valid both for the marketing communications of tlassic’tools, services and countries. This article attempts to
present the variety of available options with the help of the POE (paid, owned, earned) mode), and describe their advantages
and disadvantages. The novelty of the study is that it focuses on a review of country communication campaigns and initiatives.
As a result of the analysis, all marketing communication tools supporting country branding are placed in a summary table,
which may also facilitate the work of academics and practitioners in the field.

Keywords country branding, country image, marketing communications, POE model

Rezumat (Posibilele mijloace ale comunicatiei brandului de tard si categorizarea acestora conform

modelului POE)

Instrumentele comunicatiei de marketing si numdrul canelelor se Idrgesc in mod continuu, fenomen care s-a intensificat

dupd aparitia internetului si a social media. Pe de o parte existd dilema alegeri celor mai potrivite mijloace, pe de altd parte
resursele (material, umane, de timp) sunt limitate. Lucru adevdrat in cazul comunicatiei de marketing privind produsele si
serviciile clasice cdt si in cazul brandului de tard. Prin intermediul modelului POE (paid, owned, earned), studiul prezintd
multitudinea de posibilitditi, avantajele si dezavantajele acestora. Noutatea studiului constd in faptul cd analizeazd comunicatia
brandului de tard. Toate mijloacele comunicatiei de marketing au fost asezate intr-un tabel, fapt care poate veni in ajutorul
specialistilor din domeniu.

Cuvinte cheie brand de tard, imagine de fard, comunicare marketing, model POE
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Bevezetés: A POE-modell l1ényege

Napjainkban rengeteg feliilet all egy vallalkozas/szervezet rendelkezésére,
hogy kommunikaljon magardl. Sét, az eszkozok mennyisége akkora, hogy mar-
mdr valasztani is nehéz — kiilonosen az internet és a kozosségi média megjelené-
se O0ta. Raadasul ez az eszkoztar igen gyorsan boviil, és akar par év alatt teljesen
Uj platformok jelenhetnek meg (FEXER 2016, REKETTYE JR. 2016, 2017, J¥zsA és
REKETTYE JR. 2015). A marketingkommunikdcidra fordithat6 (anyagi, emberi és
id6-) eréforras ellenben korlatozott, ezért jol meg kell fontolni, hogy mi keriil az
un. médiamixbe, mi az, ami koltség-haszon viszonylatban a legkedvezébb. Ehhez
mindenekel6tt érteniink kell azt, hogy miként csoportosithatdak ezen eszkozok,
illetve melyek azok haszndlatdnak elényei.

A marketingkommunikacids csatorndk legelterjedtebb — mara azonban mar
némileg meghaladott - megkozelitése a klasszikus ATL- (above the line) és BTL-
(below the line), azaz vonal feletti és vonal alatti rendszerezés, melyet egy id6 utan
a TTL- (through the line, azaz vonalon ativel6) forma is kiegészitett. Mindebbdl
alakult ki a ma is gyakran hasznalt integrdlt marketingkommunikdcio kifejezés,
amely alatt az 6sszes kommunikacios eszkozt egy nagy egésznek tekinté keret-
rendszert értjiik.

A csoportositas szempontjabol azonban a fenti helyett taldn jobb és id§-
szeriibb az un. POE-modell haszndlata (CORNORAN 2009), mely a magyar nyel-
vl marketing alapkonyvekben is egyre inkabb elterjedtebb (HoRVATX, NYIRX és
CsorDAS 2013, BAXER és HORVATN 2013, REKETTYE, TXRXXSIK és HETESI 2015,
KEszEY és GYXLAVARI 2016, KENESEI és CSERDI 2018). A hdrom bet(i a kovetke-
z8ket jelenti:

— Paid (fizetett) media: A fizetett feliiletek j6 eszk6zok a népszer(isitésre, és
arra, hogy kozvetlentil forgalmat iranyitsunk az owned (sajat) eszkozokre.
Tradicionalis megkozelitésben mindazon médiafeliiletek tartoznak ide, me-
lyekért a vallalat fizet, igy példdul a tévéhirdetések, a radiészpotok, a nyom-
tatott hirdetések, de egy internetes display-kampany vagy barmilyen mas
online hirdetés is.

— Owned (sajat) media: Minden olyan feliilet, amelyet a marka tulajdonosa ira-
nyit, és hozzatartozik a brandhez. Ezek koziil az egyik leggyakoribb termé-
szetesen a sajat weboldal, de idetartoznak a marka édltal menedzselt hivata-
los kozosségi oldalak is. A klasszikus eszk6zok koziil pedig ilyen lehet egy sa-
jat, nyomtatott markamagazin, illetve a merchandisingot is ide lehet sorolni.

— Earned (szerzett vagy kiérdemelt) media: Ha az owned media-oldalak az
»uticélok”, akkor a paid media mellett az earned media a masik jarmdu, amely-
lyel az emberek odaérnek. Ez egyrészt az online szobeszéd (word of mouth),
mely altalaban virusos (viral) terjedésként viselkedik, emlitések, megoszta-
sok, ajanlasok, ldjkok, kommentek formdjaban. Mdsrészt pedig a sajtopubli-
citas, azaz amikor az ujsagirok irnak rélunk.

A kovetkez6kben az orszagmarkazashoz hasznalhaté kommunikdcios esz-
kozoket a POE-modell alapjan vizsgaljuk és csoportositjuk. Hozza kell tenni,



hogy a bemutatas kozel sem teljes kort, de talan a kovetkezd néhany oldal is segit
érzékeltetni, hogy milyen sokféle lehetség van az iizenet eljuttatasara.

1. A fizetett (paid) orszagmarkazasi eszkozok

Kozteriileti rekldm:

A fizetett orszagmarkazasi eszkozoket két szintre bonthatjuk: ol ine és
online megoldédsokra. E16bbibél az egyik legklasszikusabb hirdetési forma a koz-
teriileti reklam: oériasplakatok, citylightok, egyéb kiiltéri vagy akar beltéri meg-
oldasok. Magyarorszag is haszndl ilyeneket, és nem feltétleniil csak turisztikai
célokra: az 1956-os forradalom 50. évforduldjan, 2006-ban a New York-i Times
Square kozponti hirdetési feliiletén tint fel két plakat, amelyen a korabeli, 1956-0s
fotok (tank, tiintetd civilek) mellett egy kulcstizenet is megjelent: ,,Our revolution
was not a movie”, azaz ,A mi forradalmunk nem egy film volt”. A Times Square a
vilag egyik legzsufoltabb, legdragabban bérelhetd kozteriilete, ugyanakkor a kre-
ativ, figyelemfelkelt6 megjelenés nemzetkdzi médiafigyelmet hozott, és igy a rek-
lamkoltés sokszorosan is megtériilhetett.

1956

L GARY

A

1. illusztracio: A kozteriileti reklam akkor miikddik jol, ha kittinik a tomeg-
bél - ahogy az 1965-0s forradalom 50. évforduldjan tették a plakatok a Times
Square-en
Forras: Hargitai Eszter, http://www.flickriver.com/photos/eszter/tags/1956/,
letoltés: 2018. jalius 31.
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Nyomtatott hirdetés napilapokban, magazinokban:

Az o ine eszkozoket folytatva a masik klasszikus megjelenési forma a print-
hirdetés. A kilencvenes évek végéig kiemelt szerepet jatszott a médiamixben a
kiilf6ldi napilapokban, tematikus magazinokban valé megjelenés, hirdetés, fize-
tett PR-cikk vagy szponzoralt melléklet formajaban. Izgalmas példa erre a rek-
ldimszakma legenddja, Davip OGILvy altal jegyzett hirdetéssorozat, mellyel si-
keriilt rebrandingelni Puerto Ricét, és a turizmus fellendiilésével helyreallitani a
térség gazdasagat.

Pable Casals 15 coming home
=t Puerto Rico
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2. illusztracié: Puerto Rico rebrandingjében és a turistak szamanak fellen-

ditésében nagy szerepet jatszott a legendas David Ogilvy altal készitett kampany

Forras: http://alumnos.unir.net/carlosalbertopascual/files/2015/05/puerto-
rico-ogilvy-ReasonWhy.es_.jpeg, letoltés: 2018. julius 31.

Akkor azonban még 1958-at irtunk, az tjsagok presztizsértéke kiemelkedd
volt, és egyfajta véleményvezér-szerepet toltottek be, sokkal nagyobb hatast gya-
korolva a kdzgondolkodasra. De mai szemmel talan az a legmeglepébb, hogy még
a hirdetéseket is megnézték, sét elolvastak az Gjsagban (OGILvy 2001). Napjaink-
ban viszont mar mas a helyzet: az ujsagokban elhelyezett reklamokat atlapoz-
zak, a PR-cikkekrél pedig altaldban ,,siit”, hogy szponzoralt tartalomrol van szo,
és egyébként is: miért olvasson az illeté egy olyan orszagrél, amelyr6l még sose
hallott vagy csak rosszat. Kutatasok szerint az ilyen cikkeket épphogy azok ol-
vassak el leginkabb, akik mar jartak ott, egyfajta megerdsitést keresve. Ha pedig
csak egy-egy ilyen megjelenésre van pénz, akkor végképp nem erre érdemes kol-
teni azt. Sorozatként még csak-csak mtikodhet, ahogy OGILVY esetében, de 6ndl-
l6an aligha.



Televizids rekldm:

A televizios reklamokat az online marketing és a kozosségi média térnyeré-
se miatt mar sok éve ,.eltemették”, ennek ellenére tovabbra is virdgzik, és fontos
szerepet tolt be a nagyvallalatok, kiillonésen az FMCG- (napi fogyasztasi cikkek)
és a gyogyszeripari cégek médiamixében. De orszagok is hasznalhatjak-hasznal-
jak: sokszor az ,,orszagimazsfilm” tolti be a kozponti szerepet a markazas soran.
A televizids reklamok legnagyobb elénye, hogy egyszerre tobb érzékszervre hat-
nak. A latvanyvildggal és a hangokkal megragadhaté a figyelem, és ha a tartalom
relevans és szdrakoztato, akkor ez a figyelem fenn is tarthato. Ezenkiviil, ha a rek-
lam szép, és elég sokszor megy a megfelel§ televizids csatorndn, akkor akar még
beszélni is fognak réla, ami novelheti az orszag ismertségét, s6t akar turistakat
vonzhat, am igazi imazsvaltozast varni egy tévéreklamtol aligha lehet.

A tévéreklam szamos elénye ellenére a gyakorlatban sokszor hiba cstszik a
szamitasokba. Egyrészt a fél-, egyperces alkotasok elkészitése nehéz feladat, hi-
szen ennyi idébe kellene belestiriteni egy orszag igéretét. Masrészt a kozhelyes
tizenetek és a hasonlo képek, jelenetek miatt sokszor szinte lehetetlen megkiilon-
boztetni, hogy melyik orszag rekldmjat is latjuk. A legtobb ilyen spot ugyanis a
kovetkez6képp épiil fel: mosolygd csaldd, esetleg fiatal par, majd repiil6 landol
(ezt nézd, van repiilSteriink#, vegyészek fehér kopenyben (ezt nézd, van tudoma-
nyunk#, vendéglatdhelyek (ezt nézd, lehet nalunk enni-inni is#, éjszakai forga-
lom villddz6 fényei felgyorsitva (ezt nézd, vannak autéink#. Idénként ezek a fil-
mek annyira hasonlitanak egymasra, hogy a béolcsebb orszagok legalabb annyit
tesznek, hogy az orszdg neve vagy turisztikai logdja valamelyik sarokban a film
alatt végig latszik.

A tartalom mellett a médiafoglalasra is kiemelt figyelmet kell forditani, hi-
szen miért forgatnanak le drdga filmeket, ha az nem jut el a megfelel cimzettek-
hez? Ennek ellenére az orszagokat markdzo reklamok gyakran nem kiemelt md-
sorsavban jelennek meg, hanem példaul az Eurosporton hétkéznap napkdzben,
munkaidében talalkozni ilyen alkotasokkal. De vajon tényleg azok vannak ilyen-
kor otthon, akiknek van vasarléerejiik?

A tévéreklamok hatékonysaganak mérésében segithet, ha a reklamban egy
adott landing weboldalt vagy hashtaget is elhelyeziink, ahol t6bb informaéci¢ ta-
lalhaté meg az orszagrol. Igy felmérhetd, hogy a film hatdséra hanyan kezdtek el
érdeklddni.

Fizetett online megjelenések:

Ma mar az online marketingeszko6zok széles tarhaza érhet el: a klasszi-
kusnak tekinthet6 bannerhirdetések helyett és mellett példaul un. rich media-
megoldasok szinesitik a palettat. Ezek a magazinhirdetések utodjaiként is felfog-
hatdk, ahol a cikkekbe agyazott kicsi vagy a cimlapra tett nagy megjelenési for-
mék hatékonysdga elsdsorban azon mulik, hogy az adott kreativ megjelenés és az
azon elhelyezett tizenet elég figyelemfelkelté és mozgdsito, aktivitasra buzdito le-
gyen, valamint az adott médium jol lefedje a célcsoportot.

A célcsoport lefedését tokélyre fejleszté marketingeszkoz a kozosségi mé-
dia, azonbeliil is f6ként a Facebook és az Instagram. A Facebook-kampanyok ter-
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vezésénél a geotargeting is jol miikédik - igy tobb orszag ma mar igyekszik az
adott célorszag nyelvén megjeleniteni szponzoralt tartalmait, hirdetéseit a kozos-
ségi médiaban. Idetartoznak emellett a fizetett, Gn. pre-roll Youtube-hirdetések
is. A legnagyobb videdmegoszt6-oldalon koézzétett millids, s6t millidrdos né-
zettségli tartalmak el6tt gyakran taldlkozhatunk példaul orszdgimazsfilmekkel,
orszagreklamokkal is.

2. A sajat (owned) orszagmarkazasi médiafeliiletek

Weboldal:

Miként mar sz6 volt réla, ez owned media mindenekel6tt a weboldalt jelen-
ti. Pontosabban a weboldalakat. Ausztridnak nemcsak a szlogenjét forditottak le
22 nyelvre, hanem ugyanennyi nyelven érhet6 el a weboldala is. Tobb orszag is
célok szerint differencidlja honlapjait, és fenntart csak a turistaknak (visit _or-
szag neve_), csak a befektetéknek (invest in _orszag neve_), vagy csak a belfol-
di turizmust elésegitendd feliileteket. A kozpontilag szerkesztett weboldalak na-
gyon fontos szerepet toltenek be: iranytiit adnak a marketingkommunikacié so-
ran, landing page-ként a kampanyok mérésében segitenek (latogatok szama, 6sz-
szetétele, stb.) és a legfontosabb online érintkezési pontot jelentik. Egy jo webol-
dal elkészitése éppen ezért kulcskérdés: az ott elhelyezett konzisztens lizenetek
motivalnak a beutazasra, majd az itt tartézkodas soran is fontos informacidkkal
szolgalnak. Finnorszag és Ausztralia turistaknak sz6l6 honlapja példaul mér az at
és az élmények megtervezésében is segit a ,,plan your trip” funkcidjaval.
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3. illusztracio: Egyre tobb orszag weboldala rendelkezik ,,Plan your trip”
funkcidval, igy Ausztriaé is
Forras: https://www.australia.com/en/facts-and-planning.html, letoltés:
2018. julius 31.



Sajdt kozosségi médiaproXlok:

A weboldal mellett a sajdt kézosségi profilok menedzselése is kulcskérdés
(KLaKsz 2016). A social media csatornak ma mar nemcsak a fiatal generacié el-
érésében jatszanak fontos szerepet, hanem az idésebb korosztaly is napi szinten
hasznalja azokat. A weboldal mellett tehdt a Facebook-oldal is tobb funkcidt tolt
be: egyrészt informaciés hub (csomépont), ahol az adott orszagrol a legtobb re-
levans alapinformaciét tudhatjak meg, hasznos linkeket, tovabbi aloldalakat ta-
lalhatnak, de egyuttal szérakoztato tartalmakat is, ami fenntartja az érdeklédést.

Kitekintésként némi érdekesség, hogy a turistak vagy éppen a befekte-
t6k meggy6zése mellett a kozosségi média a diplomdcidban is egyre hangsulyo-
sabb szerepet kap. Habar manapsag DoNaLD TRXX P amerikai elnok Twitter-
bejegyzéseit6l hangos a vilagsajtd, az els6 igazan sikeres e-diplomdciai program
BaraKKk O8al A elnoksége alatt indult el. Ekkor HiLLary CLINTON kiiliigymi-
niszter egy atfogo és extenziv kezdeményezést inditott el 21st Century Statecraft
néven, amely eléirdnyozta és megvaldsitotta az adminisztracio aktiv és szervezett
jelenlétét a kozosségi médiaban. Kiilonosen igaz ez a Department of State, illetve
a kiilképviseletek munkatdrsaira. Ez gyakorlatilag 194 kiilonb6z6 Twitter- és 200
Facebook-profil létrehozasat foglalta magaban. Az amerikai kiiliigyi tarca mint-
egy 200 szakembert alkalmazott ekkor, akik kizardlag a kozosségi média kezelé-
sével foglalkoztak, és nagy eséllyel ez a szam azéta csak nétt (SzAzaDvEG 2015).

A televizids reklamok ,ujrahasznositasinak” egyik f6 felillete az orsza-
gok Youtube-oldala, illetve az ehhez hasonl6 feliiletek, mint a Vimeo. A fizetett
pre-roll hirdetésekrdl mar volt sz6, de 6nmagatdl is terjedhet egy film (1d. a ké-
s6bbi earned media pontot). A 2018-as futball-vilagbajnoksag eziistérmes hé-
seivel, valamint mas sportolokkal, zenészekkel és szinészekkel készitett horvat
imazsfilmet példaul mér t6ébb, mint 700 ezren lattdk a ,Croatia — Full of Life”
Youtube-csatornan.
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4. illusztracié: Képkockak a horvat futballistdkkal és mas hirességekkel for-
gatott népszerti Horvatorszag-orszagimazsfilmbol
Forrés: Croatia Full of Life - New promotional video 2018, https://www.
youtube.com/watch?v=0XbIR7e9PYM, megjelenés: 2017. november 7., letoltés:
2018. julius 31.

Ez az eszkdz, azaz a sajat Youtube-csatorna akkor miikodik igazan jél az or-
szagok esetében, ha valtozatos, sajat gyartasu tartalmakat tudnak rajta elhelyezni.
A horviétok ezt is megteszik: a rovid reklamfilmek mellett, road-movie-k (egy-egy
turisztikai helyszinen forgatott hosszabb filmek) tobb részletben bontjak ki a cél-
csoport részére az itt megszerezhet6 élményeket.

Sajdt kiadvdanyok:

Az online és az o ine kategoriak osszefonddasat jol reprezentaljak a sajdt
kiadvdanyok. A korabban rendszerint nyomtatott formaban, akdr postai uton ter-
jesztett szektordlis kiadvdnyok (pl. befektetésosztonzd vagy turisztikai) ma mar
rendszerint az orszagok kozponti vagy szektoralis weboldalarol is letoltheték pdf-
formatumban. Napjainkban pedig mar nemcsak ol ine, hanem online direkt mail
formdjaban is megkapjak az érdekl6dék hosszabb-révidebb, tobb nyelven is elér-
het6 brosurakat.

Oridsplakdtok, citylightok a repiilitéren:

Erdekesség, hogy az dridsplakat/citylight/kdzteriileti rekldm is felfoghat6 sa-
jat médiafeliiletként, bar technikailag nem feltétleniil tartoznak oda. Gyakran ta-
lalkozhatunk ilyen jellegti anyagokkal példaul a reptereken, a béréndszallito sza-
lagnal, a bevezetd és a kivezetd utakon, valtozo szinvonalon és indokoltsaggal.
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Merchandising eszkozok, szuvenirek:

A toll, a jegyzetfiizet, a polo, a sapka szintén az owned kategdriat képviselik.
De tdgabb értelmezésben akar idesorolhatdk a szuvenirek is, persze utébbiak mi-
ndségét nem konnyt befolydsolni allami szinten. Eléirasokat adni még csak-csak
lehet, de mind ellendrizni? J6, alulrol jové kezdeményezések azonban Magyaror-
szagon is vannak a szuvenirek szinvonaldnak emelésére, mint példdul a Memories
of Hungary. (Ld. err6l PApP-VARY és SzATX ARr1 2011)

Rendezvények, események:

A marketingkommunikacié egyik legkomplexebb, egyszerre legtobb célt tel-
jesiteni képes eszkoze a rendezvény. Az orszagmadrkazas szempontjabol ki kell
emelni az Un. megaeseményeket (mega events), melyek két kiralya az olimpia és a
futball-vilagbajnoksag, de ide tartozhat a Forma 1-es nagydijhétvége is. Az sem
véletlen, hogy Magyarorszag ugy dontétt, hogy felépiti elsé komoly tenisz komp-
lexumdt a Margitszigeten, egy Grand Slam-, illetve ATP 1000-es tenisztorna
ugyanis szintén sztdrokat mozgat meg, és hetekre lekoti a sportmédia figyelmét.
Az imdzs szempontjabol a kulcs a médiafigyelem generaldsa: a rendezési kolt-
ségek rendszerint a marketingértékben tériilnek meg, hiszen sok kilfoldi ezek-
kel az eseményekkel ismerheti meg vagy akar azonosithatja a kisebb orszagokat.
Ugyanakkor 6nmagaban egy-egy ilyen rendezvényt6l nem lehet varni az imazs
javulasat: kutatasok szerint Brazilia imazsa még éppenséggel romlott is a 2014-es
futball-vilagbajnoksag, illetve a 2016-o0s ridi olimpia utan (ANKoLt 2016). Hogy
mi volt ennek az oka? Nos, nem a gyenge szervezés, hanem az, hogy ha mar ott
voltak a nemzetkozi médiastabok, akkor nemcsak az eseményrdl szamoltak be,
hanem a teljes varosrol és orszagrol, beleértve a szegénységet, a rossz kozbizton-
sagot, a prostituciot, a drogdealereket vagy a rablébandakat.

Ilyen szempontbdl is célszer(ibb lehet nem mindent egy lapra feltenni, ha-
nem inkabb kisebb (bar a maguk kategdridjaban elég nagy) eseményeket szervez-
ni, azokat viszont évrél évre. Nem véletlen, hogy a Sziget Fesztivalnak koszonhe-
téen ma mar sok kulfoldi fiatal korében az els6 spontdn asszociacié Magyaror-
szagrol a Sziget. De hasonloan épithetik Magyarorszdg imazsat a rendszeresen itt
megrendezett szakmai rendezvények, konferencidk vagy éppen az olyan esemé-
nyek, mint a Brain Bar. A Iényeg itt is a kreativitas, olyannyira, hogy vannak szer-
20k, akik ennek kapcsan mar nem is rendezvényszervezésrdl, hanem kreativ ese-
ménymenedzsmentrdl, élményszervezésrdl beszélnek (DER 2013, 2017).

3. A szerzett (earned) médiafeliiletek

Bér a rendezvények maguk tekinthetSk sajat médiafeliiletnek, az azok altal
generdlt médiamegjelenések mar a szerzett avagy kiérdemelt (earned) média ko-
rébe tartoznak. Az ilyen publicitds mindig fontosabb, mint a rekldm, azaz amit a
paid medidn terjesztiink, hiszen az emberek az utébbi kapcsan mindig gyanuper-
rel élnek, nem nagyon hisznek neki.



Public relations, sajtékapcsolatok:

Ezért aztan a publicitast el6készité public relations (PR) tevékenységnek je-
lent6sen megndtt a szerepe az utobbi évtizedekben. Mar 2002-ben megjelent errél
egy konyv, amely ,,A PR tiindoklése és a rekldm bukasa” cimet viselte (R1Es-RIES
2002). A PR-esek tudjak, hogy a j6 tartalom, a sztori az egyik leger6sebb motivalé
eré. Az PR-tevékenység altal els6sorban célzott kulcsszerepl6k az jsagirok, a saj-
t6 képvisel6i, akik képesek hitelesen, a sajét teriiletitkon minéségi anyagot gyart-
va professziondlisan bemutatni egy-egy orszag el6nyeit, attrakcioit, élményigére-
teit. Finnorszdgban példaul kiilon Nemzeti Médiacenter 1étezik erre, ami azon tul,
hogy rendszeresen figyeli és elemzi a Finnorszagrol sz616 médiamegjelenéseket,
vagy éppen hatalmas, ingyenesen hasznalhaté Finnorszag-fotobankkal szolgal,
tourokat, azaz sajtobejarasokat szerveznek a relevans intézményekkel kozosen,
melyek akar tobbnaposak is lehetnek. A Nemzeti Média Center feladata azon-
ban nem a sulykolé meggy6zés: ,,csak” a megfelel6 profi korillményeket bizto-
sitjak az ujsdgirok részére, segitik az utazasaik megszervezését, 6sszekotik dket a
megfelel$ kontaktszemélyekkel, és mindenben rendelkezésre allnak. Az igy szii-
letett anyagok egyedi, értékes alkotasok lesznek, és nem fognak hemzsegni a rossz
reklampanelektd]l — a befogado részére pedig az wjsagiro, tévériporter vagy ép-
pen online tudésit6é személyes élménye, benyomdasa fontosabb referenciapontot
ad, mint barmelyik televizids spot vagy szponzoralt tartalom.

Buzz, word-of-mouth:

Persze a kézpontilag menedzselt kampanyok is lehetnek sikeresek, melynek
egyik legfontosabb mérészama ma mar a megosztésok (share) szima lett. Az or-
ganikus terjedés rendszerint akkor alakul ki, ha a tartalom a célcsoportot érzel-
mileg is meg tudja szdlitani, és ezt szivesen ajanljak/adjak tovabb ismeréseiknek
a fogyasztok. Az online térben ezt hivjdk ,,buzz™nak (zsongds), az oX ine-ban pe-
dig word of mouth-nak (szobeszéd). Az otletnek itt kiemelt szerepe van, a vallala-
ti szférabol a Red Bull példaul rendszeresen kiilonlegesen alkot, gondoljunk csak
FELI' BAXNX GARTNER sztratoszféraugrasara, amelyet tobbmillidan kovettek é16-
ben a cég sajat médiafeliiletein. Hasonlé volt ehhez ELoNn MKsk akcidja és egy
Tesla Roadster kilovése az tirbe. Az orszagoknak ugyan nem feltétleniil kell ilyen
meértékd, globalis akcidban gondolkodnia, de a kisebb nemzetek részére a krea-
tivitas l1étkérdés. Az innovativ, figyelemfelkeltd akciék szikre szabott biidzsével is
lehetnek sikeresek, ilyen volt példaul a Tourism Queensland altal meghirdetett
»Best Job in the World”.
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5. illusztracio: A ,,Best Job in the World” kampény j6 példaja annak, hogy
miként sikeriil egy desztindcidonak szébeszédet, illetve online zsongast generalni.
Forras: https://www.adsoftheworld.com/media/print/tourism_queensland
best_job_in_the_world, megjelenés: 2009. februar 12, letotés: 2018. julius 31., il-
letve
http://www.adeevee.com/aimages/200910/01/tourism-queensland-great-
barrier-reef-the-best-job-in-the-world-media-30893-adeevee.jpg, megjelenés:
2009. oktober 1., letoltés: 2018. julius 31.



Installdciok:

Bar sokan a word-of-moutht, illetve buzzt az 4j megoldasokhoz kotik, de va-
l6jaban a klasszikus eszk6zok esetében is az a j6 reklam, amely szébeszédet, zson-
gast general. Ez olyan egyszert dolgokkal is elérhetd, mint egy kozteriileti instal-
ldcié. A budapesti Hsok terén kihelyezett ,,Budapest” installacié példaul renge-
teg szelfi és kozos kép szinteréiil szolgdl, nem véletlen, hogy tébb magyar varos is
atvette az Otletet, és rakott ki ilyet a sajat nevével, Miskolctol a balatoni telepiilé-
sekig. Ez az adott orszag/varos szdmara is az egyik legjobb megoldas, hiszen akik
ismerd&sei, kovetdi az innen posztolonak, rogton latjak, hol jart.

Prosumerek, bloggerek, vloggerek, inkuencerek:

A ,producer” és a ,consumer” szavakbdl létrejott Osszetett kifejezés a szak-
ért6 fogyasztora vonatkozik, azaz azokra az tigyfelekre, akik rengeteget tudnak a
termékrol (jelen esetben orszagrol), és szeretnek részt venni annak alakitdsdban
is. Egy ,prosumer” meggy6zése ugyan sokkal t6bb energiat emészt fel, azaz tobb
figyelembe keriil, ugyanakkor multiplikator hatdsa is van: tobb tucat potencialis
~vasarlot” képes kedvezd iranyba befolyasolni.

Specidlis szerepld az Un. ,travel blogger”, aki egy utazd ,influencer”, azaz vé-
leményvezér. Sajat felépitett csatornaval (altalaban Youtube vagy Instagram vagy
blog) rendelkezik, foglalkozasa, hogy utazik, a szerzett élményeirdl pedig video/
kép/cikk formdaban szamol be a kdzossége (community) részére. Az Gjsagiro és az
influencer kozotti kiillonbség, hogy mig el6bbi szerkesztéségben, egy adott mé-
diumnak dolgozik, utobbi esetében 6 maga a médium, és az dltala felépitett sa-
jat csatorna adja a kozlés feliletét. A ,prosumerek” és az influencerek kozotti kii-
16nbség pedig az, hogy mig el6bbi a marka rajongoja, és nem var el anyagi szol-
galtatast eréfeszitéseiért cserébe, utobbi a gondosan felépitett rajongdtabora be-
folyasolasat szinte sosem végzi ingyen, hiszen ezzel sajat megélhetését kockaztat-
ja. Ilyen szempontbol kérdés is, hogy itt vagy a fizetett (paid) medidnal kell sze-
repelnie.

Sztdrok, hirességek:

A szinészek, sportolok, modellek, zenészek régéta hatékonyan hasznalhaték
a kampanyokban, népszertségiikre az orszagmarkazas soran is érdemes épite-
ni. A mar emlitett horvat imazsfilmben példaul tobb hires futballista szerepelt, és
mindenki a sziil6foldjével vagy a gyokereivel kapcsolatos gondolatokat oszt meg
a videoban: nem tolakoddan, unottan, hanem sokkal inkabb biiszkén. A ,szta-
rok” hatdsat jol illusztralja WiLL SX1TX latogatasa Magyarorszagon: a sztar Lanc-
hid tetején bolondozos-tancol6s, az Instagramra felt6lt6tt minividedjat az ,,In My
Feelings” zenéjére ugyanis minddssze 2 hét alatt 3,3 milliéan tekintették meg.
S6t, a Youtube-ra egyfajta werkfilm is felkeriilt, ahol Budapest neve is jé parszor
elhangzik, de a Duna is megjelenik, alatta JoX AN STRANSs Kék Duna keringéjé-
nek zenéjével. Ezt két hét alatt 2,4 millidan lattak. Ha pusztdn a szamokat nézziik,
akkor érdekes lehet, hogy a fentiekkel szemben a nem sokkal korabban debiitald
orszagimazsfilmet (pontosabban varosimazsfilmet, mert ennek Budapest a téma-
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ja) két honap 35 ezer ember latta a hivatalos Hello Hungary Youtube-csatorndn.
(Hozza kell tenni, a WeLoveBudapest Youtube-csatornajan még 88 ezren.) WILL
SX 1T emellett egy tobb, mint hétperces videdt is kozzétett a felujitas alatt 1évo
budapesti Operahdz munkalatairdl, ahol szivesen korbevezették, majd masnap,
folytatva a ,Magyarorszag-tematizalast”, egy, a Nemzeti Galéridban rendezett
Fripa KaKvro-kiallitasrdl osztotta meg élményeit, kordbbrol pedig egy apak napi
videdja volt a Lanchiddal a hattérben (,,My son PUNCHED Me in the Face”), me-
lyet 5,3 milliéan néztek meg a Youtube-on.

6. illusztracié: Will Smith a budapesti Lanchid tetején tancol, hattérben a
Parlamenttel.
Forrés: https://welovebudapest.com/en/2018/07/13/video-shows-will-smith-
climbing-chain-bridge-on-his-last-day-in-budapest/, megjelenés: 2018. jalius 13.,
let6ltés: 2018. julius 31.

Filmekben, videoklipekben valo megjelenés:

A filmeknél maradva, ki kell emelni a filmalkotdsokban valé megjelenést is
(Ir1X 145 2012, 2015, PApPP-VARY 2009). Magyarorszag tobbek kozott a Korda és
az Origo filmstudiénak koszonhet6en egyre tobb hollywoodi produkciéban kap
szerepet — igaz, sokszor azokban mas varost jatszik el Budapest, amely volt mar
Berlin (Id. a Kémjatszma vagy az Atomszdéke cimi filmet), Moszkva (Voros Zsa-
ru, Die Hard 5., Voros Veréb), de Peking (MentSexpedici6) vagy éppen Rio de Ja-
neiro (Evita) is. Igaz, olyan is akad, amikor egy film cimében szerepel Budapest:
ez a Grand Hotel Budapest. Utdbbit azonban nem Budapesten forgattak, hanem



Berlinben. A film hatdsa mégis nagy: e cikk szerz6i a Budapesti Metropolitan
Egyetemen taldlkoztak olyan kiilfoldi hallgatdval, aki emiatt jelentkezett az in-
tézménybe.
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7. illusztracié: A The Grand Budapest Hotel cim{ filmet ugyan épp nem
Magyarorszagon forgattdk, mégis hatassal van az orszagmarkara
Forras: http://www.mrqe.com/movie_reviews/the-grand-budapest-
hotel-m100104679, letoltés: 2018. julius 31.

De mar az is figyelmet generdlhat, ha a hirességek a forgatas idejére az or-
szagba koltoznek: AsXToN KNTXXER és MiLa KXNIs példaul 2017-ben t6ltott Bu-
dapesten tobb hénapot csaladostul, ami alatt kilatogattak a vizes vilagbajnoksag-
ra, kozos szelfiket készitettek veliik az éttermek dolgozdi, ahova betértek, a ha-
zai és nemzetkdzi sajtd pedig minden 1épésiiket figyelte — bar utobbit nem vették
mindig j6 néven.

Nemcsak a filmekben, de a videdklipekben valé megjelenés is hatassal le-
het a markara, akar szandékolt, akdr nem. A KaTY PERRY ,,Fireworks” cimi da-
lahoz hattért adé Budapestnek példaul szintén nagyon jol jott az énekesné altal
generalt extra figyelem, kiilonosen ugy, hogy a magyar févaros valéban nagyon
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szép, un. vagoképeit emelték ki — a videdt a Youtube-on mar tobb mint 1,1 mil-
liardszor tekintették meg# GEORGE Ezra ,,Budapest” cimi dalat pedig, melyben
ugyan képekkel nem szerepel a f6varos, 4 év alatt 128 milliéan lattak-hallgattdk
meg ugyanitt. (Erdekesség, hogy Barcelona cimii szdmét viszont ,minddssze” 10
millidéan.)

Bevono kampdnyok:

Azonban nemcsak a prosumerek, az influencerek és a sztarok, hanem az at-
lagfogyasztok is szeretnek bevonodni a markdk életébe. A legjobb kampanyok a
bevondsra épitenek: nemcsak ajanlanak, hanem valamilyen eréfeszitést kérnek is
a fogyaszt6 részérdl: legyen szo6 egy kép feltoltésérdl, egy hashtag publikalasardl,
egy rejtvény megfejtésérdl vagy akdr egy sok allomdsbdl allé kalandtarardl. Az
emberi természet ezen jellegzetességét mar KoN-+Xils is felismerte: ,Mondd és
elfelejtik, mutasd meg és emlékeznek, vond be éket és megtanuljak”, sz6l a mon-
das. Ahogy az oktatasban, ugy a marketingkommunikaciéban is a kétiranyu, ak-
tiv, széles kori egytittmiikodés vezet sikerre, nem pedig az egyoldala kozlés.

Férumok, applikdciok:

A férumokon és az utazasi tanacsadd oldalakon elhelyezett vélemények vagy
az alkalmazdsokon (pl. Tripadvisor) osztott pontszamok is fontos szerepet jatsza-
nak a dontéshozatalban, és idénként kétséges eredetiik ellenére sokszor nagyobb
hatdssal vannak egy-egy orszagrol kialakult véleményre vagy a nyaralds el6tti
dontéshozatalra, mint barmelyik utazasi iroda prospektusa. A mesterséges intel-
ligencia eléretdrése az utazasi piacot sem hagyta hidegen: a ,,Hopper” jelenleg a
vilag egyik ,legforrébb” applikdciéprojektje, amelyik képes megtervezni és meg-
josolni a felhasznalohoz leginkabb ill6 vakacidt, a lehet legjutdnyosabb dron. Az
oOtlet, miszerint egy gép jobban tudja, milyen nyaralasra/utazasra van sziiksége az
embernek, elsére hihetetleniil hangzik - és egyeldre a repiilSjegyekre, az idépont-
ra és a szdllasfoglaldsra korlatozddik -, az alapiték azonban 84 millié dollart tud-
tak ,,0sszekalapozni” az applikdcid tokéletesitésére és a nemzetkozi terjeszkedés-
re, igy biztosan hallunk majd még rola.

Gerillaakciok, médiahackek, virusfulmek, consumer generated content:

A hitelességet nem a ,,patikamérlegen” beallitott, kozpontilag kivalasztott
tizenetrendszerek adjak meg. Legalabb ilyen fontosak lehetnek az észrevétleniil
befolyasold gerillaakciok, a médiahackek és a virusfilmek is. A virusos terjedést
ugyanis a fogyasztok biztositjak, és nem kell a nagy osszeget felemészté média-
foglalasi dijakat kifizetni, emellett, mivel alulrdl szervezdott (pontosabban sok
esetben csak annak ttinik), ezért kevésbé gyanus. A virusvidedk kovetkezé szint-
je a,,consumer generated content”, amikor mar maga a fogyaszto a tartalom el6al-
litoja. Itt gondolhatunk a gyonyori tajakat abrazold ,,nyaralds” képekre, de ez az
eszkoz kozel sem szezonalis. Az attrakcidcsoportok, varosok, de akar az orszagok
is hirdethetnek magukhoz kapcsolddd, a fogyasztok tartalom-eléallitasara épitd
akciokat. Horvatorszag példdul a legutdbbi ilyen kampanyaban t6bb mint 50 mil-
li6 embert ért el. Az ,,Epic Week in Croatia” akci6 keretében a kozpontilag kozzé-



tett 218 aktivitds szerint mindenki megtervezhette dlomnyaraldsat, a feladat csu-
pan az volt, hogy az megvaldsithaté legyen, és minden egyes valasztott élmény
mogé tegyék oda sajat érveiket, hogy miért azt valasztottak. A legjobban érveld
nyertes a brit Sophia lett, aki meg is valdsithatta dlomnyaralasat Horvatorszag-
ban. A példabdl jol lathatd, hogy szinte az Gsszes, fentebb bemutatott eszkozt al-
kalmazta: a fogyaszt6 bevonasat, az altala tett eréfeszitést, és a storytellinget, tor-
ténetmesélést is.
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8. illusztracié: Az Epic Week in Croatia j6 példa a bevoné kampanyra, a
customer generated content megoldasokra.
Forras: http://hrturizam.hr/kampanja-epic-week-in-croatia-ostvarila-
doseg-o0d-50-milijuna-ljudi/

Eredmény: Az orszagmarkazast tamogaté marketingkommunikacios
eszkozok POE-elv szerinti csoportositasa

Az eszkdzok, ha nem is teljes kord, de atfogé attekintése utan érdemes 6ssze-
foglalni egy tablazatban, hogy mennyiféle kommunikaciés eszk6zon, médiumon
keresztiil épitheti markajat, juttathatja el tizenetét egy orszag. A mellékelt tabla-
zat az ismertetett POE-csoportositast koveti és helyezi el a felsorolt elemeket, il-
letve néhany masik eszkozt is, melyek nem keriiltek bemutatasra. Bizunk benne,
hogy ez a csoportositas segiteni tudja minden, az orszagmarkazas kapcsan érin-
tett szervezet, illetve szakember munkdjat, egyszerre szolgalva elméleti és gya-
korlati értékkel.
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1. tabldzat: Az orszagmarkazas soran alkalmazhatd
marketingkommunikaciés eszkdzok, médiumok csoportositasa a POE-modell

Geotargeting

Appikacio  ké-
szités/hirdetés

alapjan
A csatorna Paid Owned Earned
jell
Jetrege (Fizetett) (Sajdt) (Szerzett)
Hagyomad- Tévéreklam Brostrak, pros- PR-megjelenések,
nyos Radichirdetés g:lZ(itrlngl(zk, markama- | publicitds
ST Study tour
 Koztéri  hirde- Nyomtatott hir- ) )
tések levél Szobeszéd marke-
. ] B ting (Word of mouth)
Mozireklim Ugyfélszolgélat/ Adnld
Sajtéhirdetés | Ugyfélkapcsolat jantas
. L, 5161 Filmben,
, PR_Clkk / video Szérolap videdklipben valé meg-
/ radidinterjd Postai DM-levél |jelenések
(Mega)rendez- Szponzoricid
vény megszervezése
Merchandising
Online Keres6hirdetések Weboldal Online PR-
elend
Rich media Microsite megjelenések
lddsok tudy t
megoidaso Elektronikus hir- Study tour
Facebook- levél Megosztasok,
hirdetés . , .. | kommentek, check-in,
_ Online brosurdk | onjine szobeszéd (Buzz)
Google- és prospektusok
hirdetés Kozosségi  plat Consumer
LinkedIn- formok (Facebook, generated content
hirdetés Instagram, Youtube, Gerilla-marketing
Twitter) eszkozok
Instagram-
hirdetés Kereséoptimali- Virusvidedk
4
Twitter- zalas Felhaszndl4-érté-
hirdetés Blog kelések
E-target és Podcast Médiahack
keti
remarketing Hirlevél Influencer-/sztér-
Mobilhirdetések megoldasok
Pre-roll hirde- Prosumer-
tések megoldasok
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Forras: A cikk szerzéinek csoportositasa orszagokra,
Hinora Bélint: Marketingkommunikdcids eszk6zok bemutatdsa és hasznalatuk
I-1I. rész, Magyar Marketing Szovetsége. KKV Akadémia anyagara épitve.
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Kit és mire motivalnak a
motivacios tzenetek?

Az online inspirdcios tartalmak kommunikdcids szerepe
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Abstract (The Role of Motivational Messages in Online Communication) Motivational messages combining images and
texts represent a significant portion of content shared on Facebook. Typically, these image-text combinations comprise a quotation and an appropriate picture,
and their declared aim is to inspire contemplation in the reader or provide spiritual support for them (and thus propagate content in social media). The study

s primarily concerned with three hypotheses and set out to test them by means of a survey and content analysis. (1) The veracity and original source of such
messages are difficult, if not impossible, to check. This asymmetry in information, which could well be regarded as a manipulative strategy, puts the user

who creates the image-text into a dominant or even opinion-leader position. The poster thus becomes an influencer who may use this power to infl uence

the thoughts, opinion, emotions, behaviour of others in a way that the target person is not aware of the influence. This hypothesis has been proven. (2) The
experts of online content production always underline that verbal and visual storytelling is key to success. This examination, however, showed that posting
verbal and visual banalities online can also be an effective strategy with a viral outcome under certain circumstances or in a specific target group, which clearly
breaches a fundamental principle of creating online content. This is evidently a novelty in web content creation. (3) It was assumed that the image component
of motivational messages has an equally strong impact on the audience as the quoted/created text. This assumption has also proven false: the audience of
motivational messages only expect the images to be aesthetically pleasing and partly refevant for the text.

Keywords online communication,; motivational messages; social media; text-image content

Rezumat (Pe cine si pentru ce motiveazd mesajele motivationale? Rolul comunicational al continuturilor
inspirationale online)

Mesajele motivationale din social media conin de obicei un citat si 0 imagine aferentd, iar rolul lor este de a pune pe
gdnduri cititorul, de a-i oferi un sprijin sufletesc. Studiul se bazeazd pe trei ipoteze, combindnd doud metode de cercetare,
chestionarul si analiza de confinut. (1) Mesajele motivationale cu efect major din social media, contindnd imagine si text,
manipuleazd publicul. Autorii si creeazd o identitate de persoane infelepte, de incredere, dobdndind rolul de influenceri.
Ipoteza s-a adeverit. (2) Conform requlii de bazd a construirii confinutului pe internet, confinutul online de succes se bazeazi
pe storytellingul vizual si verbal. Studiul atrage insd atentia cd in anumite condifii sau situatii de viatd, mesajele lipsite de

un continut concret pot constitui o strategie eficientd de viralizare. Aceasta este o concluzie noud referitoare la construirea
confinuturilor online. (3) Am presupus ¢ imaginile utilizate au un efect la fel de mare in cdstigarea publicului precum textele
din imagini. Ipoteza s-a dovedit a fi falsd.

Cuvinte cheie comunicare online; mesaje motivationale; social media; continut text-imagine

1. Bevezetés

A 2017 juniusa 6ta mér tobb mint kétmilliard felhasznalohoz eljuté Facebook

kozosségi oldal' megosztassal terjed6 tartalmainak jelentds részét alkotjak napja-

inkban a motivacids célu iizenetek is.? E kép-szoveg kombinaciok jellemzden egy

idézetbdl és egy hozza illeszked6 képbdl épiilnek fel, felvallalt céljuk a szemléls-
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jitk elgondolkodtatasa, szamara lelki segitség nyujtasa (és ezaltal a tartalom terje-
dése a kozosségi médiaban).

Ia sivret el o4 Rap=s, gl ol 1am =

B e el i

1. kép: Osszedllitas az online motivaciés tizenetekbdl (forras: sajét kolldzs)

E szovegalapu képek az internetes mémek sajatos valfajanak is tekinthet6k:
ugyan elsddleges céljuk szintén a megosztasok révén torténé terjedés, am a szo-
kasosan mémeknek nevezett képekkel szemben a motivacios iizenetek nem a hu-
morra, meglepetésre, Gjdonsagra épitenek, amikor raveszik a felhasznalokat a ter-
jesztésre. A megallapitasok igazsagtartalma, a szovegek forrdsa nem vagy nehe-
zen ellendrizhetd (sok internethasznald nem is veszi a faradsagot, hogy utdnajar-
jon egy-egy idézetként feltiintetett textusnak). Ez a manipulativ stratégianak is
tekinthetd informaciés aszimmetria dominans poziciét kolesonoz a szoveg koz-
zétevéjének, aki ezaltal akar véleményvezéri szerepet (opinion leader) is szerez-
het maganak.

Azt feltételezem tehat e szovegekrél, hogy 1. széles kord terjedésiik révén
influenceri szerepet adnak a terjeszt6jitkknek, és manipulalhatjak a kézonségii-
ket; 2. e céljukat az internetes tartalomkészit6 tanacsok alapjan a verbalis és vi-
zudlis torténetmeséléssel érik el; 3. a terjedésiikben domindns szerepet jatszik
az ikonikus forradalom gy6zelmének megfeleléen és mas internetes tartalmak-
hoz hasonléan a vizualitas. Tanulmanyomban e harom hipotézist ellen6érzom, és
konkrét eseteken keresztiil vizsgalom a kommunikaciés dominancia (egyfajta in-
formécids hatalom) megszerzésének verbalis és vizualis (nem verbalis) eszkozeit,
illetve e kép-szoveg konglomeratumok sikerességének lehetséges okait.

2. Kapcsolddé fogalmak

2.1. Képiség és vizualis storytelling

A képek eléallitdsanak, mddositasanak, terjesztésének egyszertisodésével a
szerepiik is megvéltozik. A képeket a marketingben hagyomanyosan a szoveg il-
lusztracidjanak, egyfajta dekoraciénak tekintették (példaul product-shot, still),
amelyek az idedlis vilagot jelenitik meg. Ezzel szemben @jabban a befogadok fi-
gyelméért folytatott kiizdelemben 1j tipusu vizualis tartalmakra van szitkség. Az
un. torténetmeséld képek (amely csoportba a grafikdk, a fotok és a videok is bele-
tartoznak) a vizualis narraciora épitenek. Ezt a fajta perspektivavaltozast tiikkro-
zik a fotoiigynokségek (példaul a Gettylmages, Shutterstock) fotovalogatasai is,
amelyek korabban a standard, semleges és éppen ezért sokféleképpen hasznalhat6
képeket preferaltdk. Manapsag pedig un. swipe-stopping imagesnek, azaz a gorge-
tést megallit6 fotoknak azok a képek szamitanak, amelyek realisnak, autentikus-
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nak hatnak (s ily médon egyre gyakrabban fotdbloggerek, amatér fotosok képei is
adatbazisok részeivé valnak). Emellett a ,,jo” kép figyelemfelkeltd, megjegyezhetd,
érzelmileg megérinti a néz6jét; tobb, mint a szoveg optikai ismétlése; tobbet mu-
tat a nyilvanvalénadl, vagyis: torténetet mond el (v6. Baldoni 2011).

A vizualis storytelling megtervezése soran figyelembe kell venni a képek ha-
tasmechanizmusat. A narrativamesélés szempontjabol haromféle képfajtat kiilo-
nithetiink el egymastol: az dsztondkre hato, a tapasztalatra épito, illetve a kultd-
rafiiggd képek csoportjat. Az 9sztonoket felébresztd képek kiszamithat6 reakcid-
kat valtanak ki néz6jiikbél (mint a mosoly vagy a gondoskodas 6sztone). Ez ut6b-
bira épiilnek a kedves, aranyos szerepléket, fitos orrd, nagy szemt kisgyerekeket
vagy kisdllatokat abrazolé képek: ezek a kép nézdjében a gyerekrdl, a védtelen-
rél valé gondoskodas forgatékonyvét aktivaljak, ezaltal érzelmi reakcidkat indi-
tanak el benne. A tapasztalatra épit6 képek szintén érzelmeket hivnak el6 (példa-
ul gyerekkori fotok, eskiivdi képek; hasonloképpen a 2001. szeptember 11-i ese-
mény képsorai). Az érzelmeknek fontos szerepitk van az emlékezésben. Ezt ta-
masztotta ald Larry Cahill és szerzétarsainak (1996) egy kisérlete, amelynek so-
ran 12 semleges és 12 érzelemteli filmrészletet mutattak meg a kisérleti alanyok-
nak, mikézben mérték az agyi aktivitasukat. Hirom héttel késébb megkérdez-
ték az alanyokat, mire emlékeznek. Az eredmény: minél érzelmesebb volt a film-
részlet, annal inkabb emlékeztek ra a vdlaszadok. Egy masik kisérletben Kelsey
Libert és Kristin Tynski (2013) kisérleti személyeknek olyan képeket mutatott
meg, amelyek az Imgur képmegoszté rendszerében viralissd valtak (a kontroll-
csoportnak ,nem sikeres”, azaz kevés megosztassal rendelkez6 képeket mutat-
tak), és a képek altal kivaltott érzelmekre kérdezett ra. Eszerint a ,,sikeres” képek
a pozitiv érzelmekre épitettek (6rém, varakozas, bizalom), a negativ érzelmek-
re alapozo képek kevésbé voltak sikeresek, kivéve ha meglepetést okoztak, azaz
megsértették a nézd elvardsait. A harmadik tipusba a kulttrafiiggé képek tartoz-
nak. Itt gondolhatunk a szinek érzelmi hatasara vagy a kiilonb6zé motivumok
szerepeltetésére is (mint amilyen példaul az els6, a Foldrél a vilaglirbol készitett
felvétel® volt: Whole Earth Catalog magazin, 1968). Szinte lehetetlen ezekhez ér-
zelmi viszonyulas nélkiil kozeliteni.

Hogyan is lehet tehat a vizualis storytelling fogalmat meghatarozni? A vizu-
alis storytelling torténetek vizualis formatumokban (képek, videok, infografikak,
prezentaciok, mémek vagy mas, vizualitasra épiil6 eszkozok segitségével), kiilon-
b6z6 médiumokban (jellemzden a kozosségi médiaban, de a printsajtoban is) tor-
ténd elmondasat jelenti, amelynek alapveté hatdsmechanizmusat az érzelmekre
alapozis jelenti. A célja leggyakrabban a marketinghez k6tédik, ekkor a grafikus
torténet egy marka alapértékei és ajanlatai koré épiil (a marketingcéld hasznosi-
tashoz vo. Walter-Gioglio 2015). Az dltalanossagokkal operald reklammal szem-
ben az jelenti az egyediségét és egyben a nehézségét a storytellingre épiilé mar-
ketingnek, hogy egy konkrét példat emel ki (és kérdéses: kinek vagy minek a tor-
ténete legyen az egyszeri eset); illetve a racionalitas helyett els6sorban az érzel-
mekre hat.

A jo, azaz a kozonségre hatd (akar vizualis, akdr verbalis) torténet 6t épit6-
eleme a kovetkezo: 1. Hés: a torténetnek van olyan szereplGje, akivel a kozonség
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azonosulni tud, nem tokéletes (tehat hibdi is vannak). 2. Konfliktus: ha az elvara-
sok megegyeznek az eredményekkel, akkor unalmas, banalis torténéssel van dol-
gunk (példaul ha a jol felkésziilt, megfelel$ hattérrel, timogatassal rendelkez6 di-
akbdl sikeres ember lesz); ezzel szemben ha az elvarasok csupan kiizdelmek, ne-
hézségek utjan vezetnek eredményekre, akkor mar izgalmas a torténet (példaul a
nincstelen sok munka révén gazdag lesz; a h6s megkiizd a szerelem elnyeréséért).
3. Erzelmeket ébreszt: ahogy errdl a korabbiakban is volt sz9, a torténet akkor lesz
emlékezetes, maradandd, ha képes a befogadd (pozitiv vagy negativ) érzelmeire
hatni. 4. Viralitds képessége: a torténet ahhoz kell6képpen egyszer(i, hogy megje-
gyezhetd legyen, de ahhoz elég érdekes, hogy tovabbmeséljék. 5. Ertelemadé moti-
vum, lényeg: fontos, hogy egyértelmi legyen, miért is meséljiik el a torténetet, mi
a cél, a szandékolt hatas (példaul egy vicc a poénjan keresztiil éri el a szorakozta-
t6 hatdsat; egy tantorténet valamiféle tanulségra vezet).*

Kifejezetten a narrativ képek kritériumai pedig a kovetkezdk: 1. hitelesség;
2. egyediség, vagyis a sztereotipikus szitudciok helyett a kiilonleges pillanatok ki-
emelése; 3. kiilonboz6 érzékek bevonasa; 4. az archetipusokkal (alapveté mintak-
kal, szerepekkel) operalas (pl. harcos, gyogyitd, hdditd, varazsld, védelmezd; vo.
SammerXHeppel 2015).

E munkaban azt is megvizsgalom, hogy a torténetmesélés jellemz6i koziil
melyek jelennek meg a terjedés szempontjabdl sikeresnek mondhatd, képpel ella-
tott bolcsességek esetén.

2.2. Az online véleményvezéri szerep és a manipulacio

Azt allitom, hogy az online terjedé motivacios tizenetek létrehozoi K a ko-
z9sségi médiabeli nagyszamu reakcid, megosztas alapjan X egyfajta influenceri
identitdssal ruhdzzak fel magukat, amely szerepnek az elényeit nem csupén az
online vilagban, hanem azontul is, konkrét (pénziigyi és véleményhatalmi) hasz-
nokra tudjak véltani.

A Facebook révén sajitos 0j eszkozrendszere kezd kialakulni a mar tobb
mint szaz éve létezd marketingtechnikdnak, a tartalommarketingnek. A tarta-
lommarketing (content marketing) 1ényege, hogy ,a célcsoport szamdra készi-
tett hasznos (értékkel és jelentdséggel bird) tartalom terjesztésével hatni kivan
annak viselkedésére, gy, hogy minden érintett fél jol jarjon” (W3). Ezt megte-
heti segité (kérdések megvalaszolasa, dontések meghozatala, tandcsadas), a fel-
haszndl6 vagy kornyezete életét jobba tevd és szorakoztaté szandékkal. A tar-
talommarketing akkor éri el a céljat, ha a hasznos tartalom altal nyereséget tud
termelni, és mérhetd, szdmszertisithetd eredményt hoz. A sokak dltal kovetett
mikrocelebritasok véleményformaloként is miikddnek (MarwickXBoyd 2010;
Senft 2008) - ami pedig anyagi haszonnal is jarhat szamukra: a marketingesek
egyre gyakrabban keresnek meg online véleményvezéreket, hogy anyagi timo-
gatasért vagy termék(mintakért) szubtilis vagy nyiltabb médon hivatkozzanak
egy-egy arucikkre, szolgaltatasra (influencer marketing).

Az influencerek olyan sajatos, kiilonleges viszony kialakitasara képesek a
kozonségiikkel, amelynek elérésére a hagyomanyos hirdetési eszkozokkel a mar-
kaknak nincsen lehetdségiik (W2).> Az elérés hatokore szerint megkiilonboztet-
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het6ek a kisebb kozonséghez sz6l6 tn. microinfluencerek a vilagméreti(i tomege-
ket elérd celebektdl (Pellicer 2018).

A befolyasolas — meggy6zés - manipulacié fogalomharmas egymassal szo-
ros Osszefiiggésben van. Nincsen maéd a verbalis és vizualis manipulacié konyv-
tarnyi irodalmanak bemutatdsara, csupan néhdny definicids elem ismertetésére.
A manipuldcié a befolyasolas egyik tipusa, és célja, hogy a befolydsolé hatassal le-
gyen a masik gondolataira, véleményére, érzelmeire, viselkedésére (v6. Van Dijk
2006). Arvay Anett szerint ,,a kommunikator arra térekszik, hogy egy neki tet-
sz6 allaspontot, véleményt alakitson ki a befogadéban, vagy megvaltoztassa (eset-
leg fenntartsa) a szovegbefogadd véleményét egy adott témaban” (Arvay 2007: 2).
Zentai Istvan azokat a befolyasoldsi folyamatokat nevezi manipulaciénak, ,ahol
a célszemély nincs tudataban a befolyasolé szandéknak, de végiil mégis annak
megfelelé reakciot ad” (Zentai 1998: 14). Barthdzi Eszter (2008: 445) hivja fel a
figyelmet arra, hogy ez ,,a definici6 azonban nem szamol azzal a [...] helyzettel,
amikor a célszemély tudatdban van a befolydsol6 szandéknak, és mégis a mani-
pulator szandékdnak megfelelden viselkedik”. Ezt az ellentmondast kiiszoboli ki
Siklaki Istvan meghatdrozasa: ,,a sikeres manipuldci6 [...] olyan paradox helyze-
tet teremt, amelyben a manipulator akkor is eléri a céljat, ha hisziink neki, s ak-
kor is, ha nem” (Siklaki 1994: 129). Mig a meggy6zés kétoldalu folyamat, addig a
manipulalds — mivel a manipuldlé szandékon alapul - inkdbb egyoldalinak te-
kinthet6.S Meglatasom szerint az online motivacios kép-szoveg kapcsolatok meg-
alkotdi (vagy erre specializalédott megosztéi) manipulaljak a kozonségiiket, és
egy bolcs, megbizhato, tapasztalt személy identitasat tudjak ezek altal megalkot-
ni, konstrudlni maguknak a k6zénségiik szamara.

3. Elemzések

3.1. Kérdéives kutatas

Els6 1épésben feltard céli kérddives kutatdst végeztem a motivacios tizene-
teket megosztok korében. 2017. augusztus 2. és 2018. marcius 10. kozott volt nyit-
va a kérdoiv, ezalatt 183 vélasz érkezett.” Az adattisztitas sordn 3 valaszsort kellett
tor6lnom, mert az adatkozlék félreértették a kérdéseket, vagy ,troll-”, azaz dest-
ruktiv médon valaszoltak. Az ily médon kapott 180 valaszmennyiséget tovabbi
két részre osztottam: ugyan a kérdéiv bevezetd szovegében szerepelt, hogy csak
azok toltsék ki az ivet, akik ,valaha is legalabb egy ilyen jellegli képet megosztot-
tak a profiloldalukon”, 4m ha a kitolték azt valaszoltak a ,,miért oszt meg motiva-
ci6s képeket?” kérdésre, hogy még soha nem osztottak meg ilyen iizenetet, kiilon
csoportban kezeltem az adataikat.® Igy végiil 127 vélaszsor maradt, amely moti-
vacios lizeneteket megosztékhoz tartozott.

Az adattisztitds utdin megmaradt valaszadék 90@-a né, 10@-a férfi volt;
életkoruk 15 és 75 kozotti (az atlagéletkor 41 év). Foglalkozasuk szerint a leg-
tobb kitolté didk (kozépiskolas, egyetemi hallgaté vagy doktorandusz), pedagd-
gus, nyugdijas, szocidlis munkas, de egészen véltozatos a foglalkozasok kére (sze-
mélyi edzd, tigyész, sziilésznd, 6vond, mikoromépitd, fodllasu anyuka, beszerzd,
ligyintézo, cégvezetd stb.). 65@-uk naponta tdbb éran at hasznalja a Facebookot,
34@-uk naponta egyszer legaldbb fellép az oldalra, és mindossze ketten (~ 1@)
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mondtak azt, hogy csupan heti kétszer-haromszor facebookoznak - tehat kifeje-
zetten aktiv kozosségimédia-hasznaldkrol van szo6 (inkabb a heavy userek kate-
glridjaba tartoznak, vo. Téfalvy 2017). Legfbb tevékenységiik az id6vonal (célta-
lan) nézegetése, kétharmaduk hireket is keres-olvas a k6zdsségi oldalon, a valasz-
adok fele rendszeresen felkeresi célzottan a szamadra fontos oldalakat, és a negye-
dik leggyakoribb tevékenységként a csoportokban kommentelés, beszélgetés ke-
riilt eld.

A motivécids tizenetek kapcsan rakérdeztem arra, mit latnak meg el6bb a
(példakkal egyértelmiisitett) kép-szoveg kapcsolatokbol. Kozel kétharmaduk a
képre, b6 egyharmaduk pedig a szévegre figyel fel el¢szor. Késébb, kontrollkér-
désként ujra el8kerillt a kép-sz6veg viszony: ,Melyik a fontosabb: a kép vagy a
sz6veg?”. A valaszadok tobb mint fele (58@) szerint a ketté egyforman fontos a
motivacios képek esetén, 37@-uk szerint a széveg - és csupan 6@-uknak szamit
inkabb a kép.

A ,mit szokott a legtobbszor tenni a motivacios lizenetekkel?” kérdés alapjan
aleggyakoribb stratégidk: csak megnézi, lajkolja, megosztja, kommenteli. Tehat a
passziv tartalombefogadas a leggyakoribb, ezt kovetik az el6redefinialt kommu-
nikativ tevékenységek, és az 6nall6 aktivitast igényl6 kommentiras a legritkabb.
A web részvételre épiild, kollaborativ terepén, a kozosségi médidban a lajkolas
és a megosztas eléredefinialt kommunikativ aktus, szemben a kommenteléssel,
amelynek soran a felhasznalok nem csak a rendszer altal megadott lehet6ségek
koziil valaszthatnak (Veszelszki 2018). Sokan irtak, hogy lementik maguknak a
képet — ennek kapcsdn meglepd lehet a kovetkezd, paradox tartalomkezelési méd:
»ha tetszik, megosztom sajdt magamnak (mds nem ldtjal)”. A megosztas motiva-
cioit vizsgalva a gyakorisag szerinti csékkené sorrendben ezeket emlitették a va-
laszaddk: 1. hasznosnak gondolom masoknak is; 2. tetszik a szoveg; 3. az érzései-
met szeretném kifejezni; 4. tizenek ezaltal valakinek, de nem kozvetleniil;® 5. sz6-
rakoztatni akarok masokat; 6. szeretném eltenni, elmenteni magamnak; 7. tet-
szik a kép.

Kivancsi voltam arra is, milyen motivacids képek tetszenek igazan az azo-
kat megosztoknak (itt a valaszok szamossagara nem, csupan tartalmara térek ki).
Legtobben azt emelték ki, hogy a kép legyen 6sszhangban a szoveggel. Emellett
a kompozici6 legyen egyszerd, letisztult (,,minimalista”), izléses, harmonikus, és
fejezze ki, titkkr6zze a megosztd aktudlis érzelmeit, vagy pedig hasson az érzel-
mekre. Ennek kapcsan érdemes arra is utalni, hogy ezek az {izenetek a rigmu-
sokhoz, szdlléigékhez, népi bolcsességekhez hasonlitanak tartalmukban és rész-
ben a céljukban is - 4m azoknak a széjhagyomadny utjan terjedé szovegeknek a
stilisztikai-elokucids jegyeit (mint az ismétlés, a rim, a ritmus), ugy tiinik, a képek
veszik at.® A szoveges rész esetén sokan kiemelték, hogy szamukra fontos, hogy
rovid, figyelemfelkelt6 formaban pozitiv tizenetet kozvetitsen, illetve véltozasra
6szt6n6zz6n a szoveg. Egy masik jellemzé elvaras a kép-szoveg kapcsolat humo-
ros jellege. A kép kiilleme kapcsan tobben elvarjak, hogy szines, figyelemfelkelts,
inkabb vidam-baratsagos hangulatu legyen; legkedveltebb tartalmai pedig a ko-
vetkez6k: boldog emberek (baba, kisgyerek, mosoly, kifejezé arc), természetké-
pek, szép tajak, kis allatok, viragok, sziv... S6t van, akinek a bettitipussal kapcso-
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latban is vannak elvarasai (,kézirdshoz hasonlité betiitipus, vagy nagyon szogle-
tes, karakdn betiik”). Tovabbi szempontot jelentett a valaszadoknak a szoveg meg-
felel$ olvashatdsaga és a nyelvi igényesség (példaul a gépelési, helyesirasi hibak
nélkiili sz6veg). Meg kell jegyezni azonban, hogy volt olyan valaszado is, akinek
mindezek nem szamitanak, csak az tizenet (,,Nem a kiils6ségek a fontosak, sokkal
inkdbb a tartalma, ha valdban motival, megfog, akkor lehet fekete is a hdttér.”).

A kiillem mellett fontos kérdés - kiilondsen az esetleges manipulativ szan-
dék leleplezése szempontjabdl — az iizenet forrasa, hitelessége is. A valaszaddok
nagy tobbsége (58@) szerint nem szamit a szerzd, csak szép/elgondolkodtatd stb.
legyen a gondolat; a kit6lt6k kozel negyede (24@) azt kedveli inkabb, ha az oldal
szerzdje a sajat gondolatait osztja meg, mint ha ismert szerzé (kéltd, ir6) idézete-
it osztja meg (17@). Egy megjegyzés szerint az szamit, hogy ,,olyan személyektdl
szarmaznak ezek a szavak, mondatok, akik mar elértek valamit az életben, és a sa-
jat tapasztalataik alapjan inspiralnak méasokat”.

A kérdéiv kitoltoi szerint a bolcsességekben megjelend legjellemzébb élet-
helyzetek a kovetkezdk: boldogsag, jokedv (119 emlités); szeretet, szerelem (76);
maganéleti konfliktusok (64); gyereknevelés, unoka (59); csalodas (52); gyerek-
sziiletés (38); oregedés (30); gyasz (28); munkahelyi problémak (26); betegség (19);
megcsalas (14); valas (8). Az elére megadott kategériak mellett a kdvetkezdket em-
litették még: dnbecsiilés, batorsag, pozitiv gondolkodas (életkedv), tanulas, kul-
turdalis sokszintiség, jo élet, olvasas, természet, sportmotivacio (erd, edzés), fejlé-
dés-valtozas, kitartds, lelki béke, kornyezetvédelem, véltozas, elblcsizas, bibliai
idézetek, magany, onismeret, élettapasztalat.

Egy valaszadé a motivacios posztok ,haszontalansagara”, az un. fotelakti-
vizmusra hivta fel a figyelmet (,,Lehet, hogy sokak erdt meritenek a gondolatok-
bél, de sokkal kénnyebb ldjkot nyomni, mint az életiinket 1igy élni. Legtobbszor dl-
sdgosnak érzem a megosztdsokat, habdr a gondolatokkal sokan egyet tudunk ér-
teni, azonosulni sajnos kevésbé.”). Ezzel szemben - a valaszok alapjan ugy ttinik
- tobb adatkozl6 életében is toltottek méar be fontos szerepet az inspiracids tize-
netek: vagy segitettek egy konkrét munkahelyi problémas helyzetben," vagy egy
nehézség kezelésében 4j aspektust jelenitettek meg (gyasz, szakitds),'> avagy vala-
milyen életviteli valtozasra 6sztonozték a valaszadot,” illetve gyors megkonnyeb-
biilést hoztak egy szituacidban." Az tizenetek az adatkozlk szerint biztathatnak,
példat mutathatnak," vagy pedig dltalanos jellegiik révén hozzajarulhatnak a ma-
gany, az egyediillét érzésének a lekiizdéséhez.'s

Kivancsi voltam a valaszadok véleményére azzal kapcsolatban, hogy szerin-
tiik mi a képes lizenetek létrehozojanak a (tényleges) célja. A legtobben valamely
problémara vagy a kozzétevére magara valo figyelemfelhivasra utaltak a nyilt
végll kérdés esetén, illetve ugyancsak sokak szerint az elgondolkodtatds, moti-
vacio, biztatds, masok jokedvre deritése a valddi cél, és a segit6 szandékot latjak
a motivacios posztokban. Masok ugy vélik, hogy az {izenet alkotoja valamely sa-
jat problémajat probalja a(z 6n)biztaté lizenetekkel megoldani, és érzéseit-vélemé-
nyét akarja ezaltal kifejezni."” Sokkal ritkabban ugyan, de némely esetben elGke-
riilt a reklamozasi, befolyasoldsi, pénzkeresési szandék is (ljjkvadaszat).'®
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Idekapcsolodik az a kérdés, hogy a valaszadok szemében milyen (online)
identitast alkottak meg maguknak az {izenetalkotok. Az adatkozlék koziil ma-
gasan a legtobben optimistanak, életvidamnak tartjak ket (83 emlités). Ezt ko-
vette a szép lelki, romantikus (48) és az okos, miivelt, intelligens (48), humoros
(43), megért6 (40) jelz6k gyakorlatilag ismeretlen személyhez valo tarsitdsa. En-
nek kapcsan érdekesek az empatiara, szocialis érzékenységre torténd utaldsok is.
Sokkal ritkédbban fordultak el a kévetkez6 tulajdonsagok: szomoru (20); maga-
mutogato6 (20); miveletlen, buta (9), szamito, pénzéhes (6). Meg kell azonban itt
jegyezni, hogy tobben jelezték, hogy szerintiik az {izenetalkotoknak nem feltét-
leniil van kézds tulajdonsaguk, illetve ismeretleniil nem tudnak réluk véleményt
mondani. E kérdésnél érdemes Gsszehasonlitani a fenti vélaszokat azok megld-
tasaival, akik nem szoktak ilyen tizeneteket megosztani (mégis kitoltotték a kér-
déivet). Az esetitkben a leggyakrabban el6forduld, a kozzétev6hoz tarsitott tulaj-
donsagok inkdbb negativ jellegliek: magamutogatd; bizakod6; humoros; megértd;
pénzéhes, szamitd; buta, miiveletlen és felszines.

Azonban nemcsak a posztok megalkotdja épiti a tartalom-kozzététellel az
online identitdsat, hanem a kép-szévegek megosztasa is hozzdjarul egy adott sze-
mély énreprezentacidjanak alakitasahoz. Ezért megkérdeztem azt is, hogy az
adatkozlSk szerint mi jellemzi azokat az embereket, akik megosztjak ezeket a
posztokat (a posztokat megoszt6 valaszadok tehat onmagukrol [is] irtak). E nyilt
végli kérdésben az el6z6, elére megadott valaszlehet&ségeket tartalmazo kérdés-
hez képest sokkal tobben jelezték, hogy nincsenek altaldnos jellegzetességek.*
Akik megadtak tulajdonsagokat, leggyakrabban arra tértek ki, hogy a posztoléval
azonos élethelyzetben vannak, érintettek (kiizdenek valamivel, és ezaltal igyekez-
nek tamogatni magukat és masokat a harcban), vagy pedig éppen hasonléva sze-
retnének valni. Sokan kiemelték az érzékenységet, az empatiat, a jo szandékot. De
a maganyossag mint az izenetmegosztds motivacidja is megjelent, az ilyetén mo-
don torténd nyilvdnos segitségkéréssel egyiitt.”’ Annak ellenére, hogy a valasz-
adok itt onmagukrol is irtak, megmutatkoztak a kritikus hangok is: 6nértékelé-
si problémak, feliiletesség, naivitas, fontoskodas, egyszeruség. Egy adatkozl6 sze-
rint ezek a megosztasok az énreprezentacié befolydsolasahoz is hozzajarulnak:
»Aki rengeteg ilyet oszt meg, tobbnyire vagy okosnak akar tiinni, vagy nincs énbi-
zalma”. Azok viszont, akik nem szoktak efféléket megosztani (itt a teljes mintabol
kizart valaszadok eredményeit vettem figyelembe), néhany ,,optimista”, ,,humo-
ros” valasztol eltekintve Osszességében kifejezetten negativ véleménnyel vannak
a motivacids posztok megoszt6irdl: lajkvadaszat; dszinte, de buta segiteni akaras,
naivitas; butasag;*> magamutogatas; sekélyesség, feliiletesség; gyengeség;* elkese-
redettség, illetve az unatkozast is kiemelték mint megosztasi motivaciot.

Miutan betekintést kaptunk a motivacids iizenetek megosztéinak vélemé-
nyébe, érdemes alaposabban szemiigyre venni magukat az iizeneteket. A nyitva
maradt kérdések tisztazasa végett tartalomelemzést készitettem.

3.2. Tartalomelemzés
A koz6sségi médiaban ,,sikeres”, azaz sokak altal megosztott képek kapcsan
az utmutatok alapjan feltételezhet lenne, hogy a bolcsességekre épiilé képek si-
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keressége a torténetmesélésen alapul: még ha az idézett szoveg dltalanos jellegii
is, mellette a kép valamilyen egyedi narrativat vazol fel. Ennek ellenérzésére em-
pirikus vizsgalatot végeztem, tartalomelemzés mddszerével.

A tartalomelemzéshez valasztott szoveges képeket a Facebook népszerii ol-
dalairdl valogattam 2018 tavaszan. Olyan oldalakat vélasztottam ki, amelyeket
legalébb tizezren lajkolnak (volt olyan is, amelynek 250 ezernél is tobb kedvel6je
van). Ezekrél véletlenszertien gyujtottem Ossze szaz, szoveget is tartalmazo képet,
am arra minden esetben torekedtem, hogy a mintéba olyan posztok keriiljenek,
amelyek sok (6sszesen legalabb ezer) megosztast és reakciot valtottak ki. Azok a
képek, amelyek a leirdsban tartalmaztak ugyan szoveget (idézetet), de a képi ele-
men nem, nem keriiltek a mintaba. Azokat a Facebook-giccsnek nevezhet6 képe-
ket ugyancsak kihagytam, amelyek csupén fatikus funkcidju széveggel voltak el-
latva (példaul szép napot, jo estét, kellemes dlmokat kivantak). Ugyan minden el-
mentett kép esetén rogzitettem a forrast is, am a korpusz nagy részét vandorele-
mek alkotjdk: ugyanaz a tartalom t6bb oldalon is visszakészont. Az inspiracios
képek jellegzetes voltdra utal, hogy megjelentek in. antimotivacios bolcsessége-
ket listazé oldalak is (pl. W1), amelyek a képes szovegek semmitmondésagat figu-
razzak ki humoros médon.

A vizsgalat szempontjai a kérdéives eredmények figyelembevételével a k-
vetkez6k voltak: 1. a kép tartalma (személy, tdj, egyéb); 2. a kép formatuma (fotd,
grafika); 3. a tematizalt élethelyzet (pl. boldogsdg, szerelem, csalddas stb.); 4. a
szoveg forrasa (idézet mastdl, a kozzétevd sajat gondolata; szerzdjelolés, forras-
jelolés); 5. verbalis storytelling (igen/nem kategéridk: hds; konfliktus; érzelme-
ket ébreszt; viralitas képessége; értelemadd motivum); 6. érveléstechnikai problé-
maék. A kddolast Excel-tablazatban végeztem, tarskodol6 bevonasaval.

A ncker a spetelem
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2. kép: Négy példa a motivicios tizenetek tipusaira

A (kétharmad részben fotd-, egyharmad részben grafikatipust) kép a leg-
tobb esetben csupdan hattérként szolgalt a sz6veghez. A képek tobb mint felén sze-
mély vagy emberi testrész szerepel (kéz, szem; 52); tobbszor tajkép (17) vagy va-
lamilyen targy (szobor, kavéscsésze, gyertya; 11) adja a hatteret, ezeknél ritkab-
bak a szimbdlumok (sziv, csillag; 8), az allatok (kutya, macska; 8), és mindossze
4-szer fordult el8, hogy csupdan szines vagy mintas hattérre illesztették a szove-
get. Ezek alapjan ugy ttnik, hogy a kérd6ivkitoltok altal kedvelt tartalmi elemek-
nek egyértelmien megfelelnek a vizsgalati mintaba keriilt bolcsességek. A narra-
tiv képek tipikus tulajdonségai (hitelesség; egyediség; kiilonb6z6 érzékek bevo-
nasa; archetipusok) nem voltak jellemzbek ezekre a képekre: mindegyik teljesen
altalanos, szinte barmilyen helyzetre alkalmazhatd. A narrativ képek jegyei ko-
ziil egyediil az archetipusok jelentek meg a vizsgalt képekben: a kedves, dédelge-
tésre alkalmas kisgyerek, az aranyos, sz6r0s dllat, az érzelmes filmszerepld. Az ér-
zelemre hatd kollazsokon tobb esetben szerepeltek a képekre applikalt szivek és
mosolyjelek is, az tizenet alatdimasztasa végett. Az er6teljesen az érzelmekre hato,
emocionalizalt képek ugyancsak a manipuldcié egyik indikatoraként foghatok fel
(Brodnig 2017).

A narrativ képek sajatossagai mellett azt is megnéztem, hogy az iizenetek-
ben mennyire jelennek a storytelling f6 6sszetevéi (hés, konfliktus, érzelmek-
re hatas, a viralitds képessége, értelemad6 motivum). Az utdbbi ketté — mivel to-
vabbkiildétt, nagy ardnyban terjedd tartalmakrol van sz — minden esetben igaz
volt. A tarskddoloval konszenzusban 28 esetben hatott a kép-szoveg egyiittes ki-
fejezetten az érzelmekre (bar ez a szempont igen szubjektiv, a dontésben segit-
ségként szolgdlt, hogy az életvezetési tanacsokat inkabb racionélis, a barathoz,
partnerhez fliz6d6 érzelmekrdl sz6lo szovegeket inkdbb emocionalis tartalmu-
nak tekintettem). Ami viszont objektiv médon megallapithatd: a szazbél mind-
Ossze harom tizenetnek volt tényleges ,,h6se”, azaz szereplGje (példaul egy, a moz-
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gassériilt gyermekérdl 101 éves koraban is még gondoskodé anya), illetve csupan
négy konfliktushelyzetet (amelyben a vart eseményt varatlan koveti) lehetett fel-
fedezni.

A vizsgalat el6tt, a kérdéiv alapjan kiilonbozé élethelyzet-kategériakat hoz-
tam létre, amely szitudciok feltételezésem szerint ezekben az tizenetekben explicit
moédon megjelennek. A vizsgalt minta egynegyede a szeretetrdl, szerelemr6l szol
(25); a masik negyede emberismerettel, 6nismerettel (Almokkal, 6nmaga vagy egy
élethelyzet elfogadasaval) foglalkozik (25); a harmadik nagy tipus pedig a nehéz-
ségekkel, problémakkal valé megkiizdésre mutat utat (18), és el6fordulnak még az
élet mint utazds metaforara épit6 tizenetek is (11). Ezuattal kevesebb keriilt a min-
taba az élet apré 6romeire a figyelmet felhivo (5) és a valldsos tartalmu tizenetek-
bél (1), bar megfigyeléseim alapjan ezek is jellemzé tizenettipusok. El§zetes kate-
goriaként felallitottam még a kovetkezdket is: munkahelyi problémak; megcsalds;
valas; gyasz; gyereksziiletés; gyereknevelés, unoka; oregedés; betegség — am ezek-
re a konkrét élethelyzetekre egy motivacids iizenet sem reflektal, sokkal inkdbb
altalanossagok jelentek meg a szovegekben.

Mindezek arra utalnak, hogy ezek az életbolcsességek éppen nem a torténet-
mesélésben kiemelt egyediségiik, egyszeriségiik, hanem a minden helyzetre, min-
den szitudciéra, minden szereplére alkalmazhatdsdguk miatt sikeresek egy bizo-
nyos fogyasztdi csoportban.
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3. kép: A motivdciés iizenetekben megjelend életszitudciok

Terveztem a kérd6ivkitolték éaltal kiemelten fontosnak tartott aspektust, a
kép és szoveg Osszefiiggését, harmoniajat is vizsgalni, 4m ehhez nem lehet objek-
tiv szempontrendszert tarsitani (hiszen az osszefiiggés tobbféle lehet: szabad asz-
szociacio, az idézet egy kifejezésének vizualis megjelenitése, hangulatfestés, szin-
harménia stb.), igy err6l a vizsgalatrészrél le kellett mondanom.

Ahogyan a kérdéiveknél sz6 volt rola, a forrdskezelés K a forrasok megjels-
lése vagy elhallgatasa ¥ a manipulaci6 egyik eszkoze lehet. Egyrészt a hires em-
berre hivatkozas a tekintélyre épit. Masrészt pedig ha még a gondolat szerzéjét
sem tiintetik fel, a forras hitelessége még nehezebben ellenérizheté - vagy pe-
dig a kozzétevé mas gondolatat a sajatjaként tiinteti fel, ily médon manipulalja az
online identitaskonstrualast (példaul bolcsebbnek tiinteti fel magat a valésnal).
Ezért megvizsgaltam, hogy el lehet-e donteni, hogy kit6l szarmazik a széveg. A
szazbdl 60 esetben a szerz6 nem azonosithatd, negyven alkalommal volt egyértel-



ME.dok - 2018/4

52

mien megjel6lve: 20 idézet szerepelt valamely ismert vagy legalabb névvel megje-
161t személyt6l, 20-at pedig a kozzétevl ,,sajat” gondolataként tiintetett fel. A ké-
pet létrehozé vagy megoszt6 oldal neve pedig — mivel ennek marketingértéke is
van - 54 motivacids képen jelent meg.

Utolsé 1épésben a megtévesztés érveléstechnikai eszkozeire tértem ki. 26
sz6veg kontextustdl fiiggetlen érvelési hibat is tartalmaz. Idetartozik példaul a
valdszinileg forditasi hibabdl adodo logikai zavar (pl. Mindig van valami igazsdg
a csak vicceltem maogott. A tudds mogott: egy kis ‘nem tudom’. Az érzelmek mogott:
a ‘nem érdekel’. Es a fajdalom mégott: J6l vagyok.). Ebben az esetben az elsé mon-
dathoz viszonyitva a masodik, harmadik, negyedik mondatban az elfedett és a ki-
mondott érzések kategéridi egymassal felcserélédtek. A pleonazmus, a korkéros
érvelés is jellemz6 volt a sz6vegek egy részére (pl. Azok az emberek, akikre este le-
fekvés eldtt és reggel felkelés utdn gondolunk, nagyon kézel dlinak a sziviinkhoz.). A
kizardlagossag és a megengedé ellentét all egymassal szemben a kovetkez6 példa-
ban: A férfiak azt hiszik, 6k vdlasztjdk a nét, pedig majdnem mindig a né valaszt-
ja a férfit. Es végiil, ugyan nem érveléstechnikai, hanem stilisztikai hiba a képza-
var, ez is tobb esetben megjelent a szovegekben (Azt beszélik, konnyti megfeled-
kezni a gondokrdl, ha jo id6 van. De elég egy hiivos fuvallat, hogy visszafiijja az ar-
cunkba a valdsdgot.).

4. Osszegzés

A cikk alapvet6en harom hipotézis koré rendez6dott, ezeket kérddives fel-
mérés és tartalomelemzés modszerével vizsgalta.

1. A kozosségi médidban 4j és meglepden nagy hatderével biré kép-szo-
veg kombinacidk, a motivécids tizenetek manipulaljak a kozonségiiket (kiemel-
ten empatikusnak és/vagy intelligensnek mutatjak alkotdjukat és megosztojukat
egyarant, akik ezaltal influenceri szerepre és a kozosségi médian tuli elényok-
re tesznek szert, példdul konyveket adnak ki, draga motivacios eldadasokat tar-
tanak). Abbdl a szempontbol jelentds ez a fajta tartalomalkotdsi mdd, mert a sok
megosztas révén a tartalom kozzétevéje (egy személy vagy egy oldal) informaci-
6s hatalomhoz jut. Ez a véleményvezéri szerep egyfajta manipulacionak tekinthe-
t8, amennyiben a befolydsolas egyik tipusdnak tekintett manipuldcio célja, hogy a
befolyasold hatdssal legyen a masik gondolataira, véleményére, érzelmeire, visel-
kedésére, oly médon, hogy a megtévesztett fél ne legyen tisztaban a befolydsolas
szandékaval. A motivacids iizenetek révén torténé manipuldcié minden bizony-
nyal nem olyan veszélyes, nem jar olyan egyéni fizikai, mentdlis, pénziigyi, illetve
tarsadalmi negativ kévetkezményekkel, mint az dltudomdnyok vagy alhirek (v6.
Aczé12017; Falyuna 2017; Veszelszki 2017) terjedése, mindenesetre a kozzétevojé-
nek identitaskonstrualdsara alkalmasnak bizonyul. Ez igaznak bizonyult.

2. Az internetes tartalomgyartds szakértdi folyamatosan hangsulyozzék a
verbalis és vizualis torténetmesélés fontossagat mint a siker titkat. Ez a vizsgalat
azonban arra hivja fel a figyelmet, hogy - bizonyos koriilmények kozott vagy saja-
tos életszituacioban 1év6 célkozonség esetén — a verbalis és vizualis semmitmondas
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is lehet hatékony, viralitast célzé stratégia. A masodik hipotézis tehat hamisnak
bizonyult az adatok alapjan, hiszen e motivacios iizenetek éppen torténettelensé-
giikkel, semmitmondasukkal, 4ltalanos alkalmazhatdsagukkal érik el hatdsukat,
vagyis ellentmondanak az online tartalomalkotas egyik alapszabalyanak. Ez egy-
értelmtien Gj eredmény az internetes tartalomgyartassal kapcsolatban.

3. Feltételeztem, hogy a felhasznalt képek ugyanolyan erével birnak a kozon-
ség megnyerésében, mint a képeken szerepld, idézett vagy megalkotott szovegek.
Ez a motivacios iizenetek esetén ugyancsak hamisnak bizonyult: a k6zonség elva-
rasa a képekkel kapcsolatban mindéssze annyi, hogy szamukra esztétikusak le-
gyenek, és (legalabb részint) aldtamasszak a szoveget.

Mi azonban a szerepiik tobbek életében ezeknek az {izeneteknek? Egy va-
laszad¢ szerint ,,sokan nem értik ezen motivdcios idézetek, képek létjogosultsdgit,
ami szerintem Oridsi hiba. Amig a napi hirekben a politika, a balesetek, haboriik,
haldlhirek szerepelnek, addig véleményem szerint sziikség van egy olyan platform-
ra is, ahol az ember pozitiv gondolatokkal toltédhet.”

Forrasok

A lélek utja (https://www.facebook.com/A-1@C3@A9lek-
@C3@BAtja-1630051873904613/)

EletKEdv (https://www.facebook.com/@C3@89LETKE

dv-546062808802852/)
Gondolatok (https://www.facebook.com/Gondolatok-183740241834584/)
Idézetek (https://www.facebook.com/IdezetekNet/?ref=br_rs)

Igaz sziv (https://www.facebook.com/Igaz-
sz@C3@ADv-1714940928750549/)
Lélek Fitness (https://www.facebook.com/L@C3@A9lek-

Fitness-1485145368370933/)

Olvasni 6rom (https://www.facebook.com/Olvasni/)

Pozitiv gondolatok (https://www.facebook.com/Pozitivmantra/)

Szaz ki nem mondott sz6 (https://www.facebook.com/Sz@C3@A1z-ki-nem-
mondott-sz@C3@B3-346738995496947/)
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Jegyzetek

1 A Facebook meghatdrozza a kozbeszédet, az egyik legnagyobb marke-
tingfeliilet, a Messenger alkalmazasa sokak altal hasznalt izenetkiild6 szolgalta-
tas, szamos felhasznal6 szamara szinte az internet szinoniméjanak szamit. Ezzel
kapcsolatban allapitja meg Téfalvy Tamas, hogy ,,ma mar jellemzéen nem utana-
megyiink az internetes tartalomnak, hanem inkabb az jon hozzank, napi rend-
szerességgel, bejaratott csatornakon, és jellemz8en nagyon kevés forrasbol és szu-
rén keresztil” (Téfalvy 2017: 52).

2 Akovetkez8kben a motivdcids és az inspirdciés iizenetek format szinoni-
maként hasznalom.

3 Ez most, 2018 tavaszan sajatos aktualitast kapott az Gn. laposféldhivék
altudomanyos mozgalma kapcsan.

4 A storytellinggel kapcsolatban vo. Bergstrom 2009: 14X74; Gallo 2016.

5 Azun.influencer marketingben a céghez valé viszony és a pénziigyikap-
csolat alapjan még elkiilonitik az influencerektdl a Brand Ambassador és a Brand
Advocate kategdriat is. Roviden: a markanagykoveteknek (Brand Ambassador)
mindig fizetnek, és veliik hosszu tava megallapodast kotnek. Gyakran megjelen-
nek a markazott termékeken, és a cég reklamarcaként is szolgalhatnak. A Brand
Advocate-tipusba jellemz6en a leginkabb elkotelezett és lojalis tigyfelek tartoz-
nak — 4m ebbe a csoportba sorolhatdak a cégrél lelkesen kommunikalé munka-
tarsai vagy partnerei is (Pellicer 2018).

6 A manipuldcié pragmatikai alapu, a grice-i maximakhoz kapcsolt,
illetve a goffmani arcra tdimaszkodd értelmezését lasd Barthazi Eszter 2008-as,
illetve Szili Katalin 2014-es munkajaban (v6. még Grice 1975).

7 Koszonom a segitéimnek, kiemelten Mester Sandornak a kérdéiv ter-
jesztésében a hatékony kézremtikodést.
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8 Annakellenére, hogy a kérddivet kifejezetten a bolcsességeket, idézeteket
tartalmazé képek kedveldinek szantam, a ,mit szokott a legtobbszor tenni a
motivacids lizenetekkel?” kérdés kapcsan néhanyan kifejezték ellenérzéseiket
(»bosszantanak®, ,idegesitenek”, ,ha elég szdnalmas, megosztom egy ilyeneket
gytijtd csoportban”). Mivel a képeket megosztok valaszai voltak a kérdésfeltevé-
sem szempontjabol relevansak, ezért ezeket a valaszsorokat kénytelen voltam ez-
uttal figyelmen kiviil hagyni. Két szempontbdl viszont a képeket nem megoszték
véleménye is érdekes volt, ezekre a késébbiekben még visszatérek.

9  ,Manipulativ stratégianak szamit, amikor egy beszél6 ko6zol valamit a
beszédpartnerével, ennek az informaciénak van azonban egy masik cimzettje is, akinek
viszont nem jelzi, hogy neki is sz6l az tizenet”. (Falyuna, in Veszelszki et al. 2017).

10 Kosz6nom Aczél Petranak, hogy felhivta a figyelmem e tovabbmutat6
értelmezésre.

11 Egy valaszad6 torténete szerint: ,A munkahelyemen viltoztak a
koriilmények, és a menedzserek elkezték dsszehasonlitani a dolgozékat. Végiil
mindenki rosszul érezte magdt a bérében, hogy nem elég jo, sem erre sem arra
nem képes. Egy id6 utdn mindenki féltette az dlldsdt. Egy nap felugrott Einstein
egyik monddsa, ami valahogy igy sz6lt: Ha egy hal képességeit az alapjin akarjik
megitélni, hogy hogy tud fdra mdszni, egész életében hiilyének hiszi magdt. A
probléma nem oldodott meg ettdl, de a hozddlldsom igen, és sokkal kénnyebben
soportem le a vallamrdl a megjegyzéseket.”

12 ,,Jobb irdnyba tereli a figyelmet, mds szempontbdl vildgitia meg az adott problémat.”

13 ,Edzést elkezdtem téle”; ,,Erdt adott az edzéshez, amikor nem volt kedvem”.

14, Abbahagytam a sirdst”; ,Lehangolt voltam, és feldobott”.

15 ,Feladtam az dlmaimat, hogy egyszer nekem szol a magyar himnusz a
dobogé tetején, mert nem mentek az edzések. Es Katinkdnak is sikeriilt a padlérdl
feldllni, megannyi tdrsdval egyiitt. Akkor pont nekem ne sikeriilne?!”

16 ,Foleg halottak napja korul erzem, masok is arvan maradtak™; ,,segit tigy
érezni, hogy az ember nincs egyedul”.

17 ,Eredetileg, feltételezem, a sajdt problémdinak megolddsdt kereste,
egyfajta érzelmii helyzet kimutatdsa. Miéta népszeriiségre tett szert ez a ,,miifaj”,
szinten feltételezem, pénzrél, butitasrol sz6l, de akad még jészandék is.”; ,ezekkel
dolgoz fel egy élethelyzetet”.

18 ,Valaki pénzt akar keresni és ezekkel rekldmozza az oldaldt™ ,a le-
heté legtobb emberhez jusson el az informdcid,rekldm,hir ingyen”; ,van ahol a
pénzkereset,mert utdna jonnek eléaddsokra meghivok, amik persze nem ingyen
vannak™; ,konkrét emberek preferencidinak, vagyainak, gondolkoddsdnak megis-
merése tobbnyire (kés6bbi) befolydsolds céljdbol”; ,,Szamomra zavaré, hogy vannak
kordbban joé oldalak, amik célja most mdr nem elsésorban a motivdlds, hanem bi-
zonyos termékek, szolgdltatdsok eladdsa”.

19 ,Jol ismeri azokat az emberi érzéseket, amelyeket naponta dtélhetiink.”

20 ,Facebookoznak. :) Nincs dltaldnos jellemzdjiik.”
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21 ,Magdny. Leginkdbb az otthon, a négy fal kizé bezdrt, a gyereksirdstol, az
élettelenségtdl szenvedd kismama ismerdseim csindljdk ezt™; ,, Altaldban reagdldst
vdrnak a megosztdsaikra™; ,néha burkolt segitségkérés, ha ismerjiik a postolot”.

22, Erzelmeket akarnak kifejezni amire nincs sajdt székincsiik”.

23 ,gyors vdlaszt keresnek, reakcidkat vdrnak, elismerésre torekednek”;
»Megerdsitést akarnak”.
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,Ha a kis részletet nem képes
eszrevenni, akkor elveszett ember.”
Szabd Tamas fényképei

CS|B| LASZL() ; PhD, dokumentumfilm-rendezd, a Babes-Bolyai Tudomanyegyetem
Szinhaz és Film Karan a Foto, Film és Média Intézet tarsult oktatodja, a Politika, Kozigazgatas-
és Kommunikaciétudomany Karan az ajsagiras szak éraado tanara / PhD, doc. movie

dir., assoc. at BBU, FTF (FEM), FSPAC (JDMI) E-mail: mailtolaszlocsibi@gmail.com

Abstract (Tamds Szabd, the Man behind the Camera)

It not enough to know photography technique if you find yourself behind a camera — Cluj Napoca’s photo-veteran Tamds
Szabd says — you also need great attention for details. As an artist and official photographer of the Ethnography Museum in
Cluj for nearly four decades, Szabd has an impressive portfolio: he is the author of several thousands of photographs and over
150 albums in aerial, ethnographical and nude photography. This paper is a journey through the universe of Tamds Szabd, an
artist who believes to have been born in a photographic darkroom.

Keywords photojournalist, ethnographical photography, nude, aerial photography, press photography, censorship,

visual culture

Rezumat (Tamds Szabd, omul din spatele camerei)

Chiar dacd e un cunoscator al tehnicii fotografice, omul din spatele camerei are nevoie si de o mare atentie la detalii - este

de parere veteranul fotografiei clujene, Tamds Szabd. In calitate de artist fotograf'si de fotograf oficial al Muzeului Etnografic
vreme de aproape patru decenii, Szabd are un palmares extraordinar, fiind autorul a cdtorva mii de fotografii si a peste 150 de
albume in genul fotografiei aeriene, etnografi ce i de nuduri. Articolul de fatd propune o cdlditorie In universul lui Tamds Szabd,
artistul care crede cd s-a ndscut in camera de developare a fotografiilor.

Cuvinte cheie fotoreporter, fotografie etnograficd, nud, fotografie aeriand, fotografie document, presd, cenzurd, culturd
vizuald

Szabd Tamds 1933-ban sziiletett Aradon, ahonnan csalddjdt a torténelem vi-
hara sodorta Kolozsvdrra. ,Azt hiszem, hogy a sotétkamrdban sziilettem”, nyilat-
kozta egyszer, taldn nem véletleniil: édesapja fényképész volt, aki fidnak is ezt a
szakmdt vdlasztotta. Az apai akarattal szembemenve, keriilével megtett 1t veze-
tett a pillanatig, mig végiil az elutasitott hivatds mellett egy életre elkitelezte ma-

59



ME.dok - 2018/4

60

gdt, azéta a Romdn Fotémiivész Sziovetség mellett a Nemzetkozi Fényképészszo-
vetség (Federation International de I’Art Photographic) tagja. Ha csak a kolozsvdri
Néprajzi Miizeumban hdtrahagyott kozel 9000 negativ jelentené munkdssdgat, ak-
kor is volna mirdl kérdezni, de toredéke ez csupdn annak, amit Szabé Tamds fény-
képezdgépe az iddk sordn ldtott és ldttatott. A viltozo vildg dokumentaristdja, az
Igazsag, Faclia, Utunk, Tribuna, Steaua és a Korunk munkatdrsa.' Az Utunknak
hiisz, a Korunknak tiz évkonyvét illusztrdlta, t6bb mint mdsfél szdz album, kotet
Orzi képeit, és a felsorolds kizelrdl sem teljes. Esetében igazoldst nyer az dllitds, mi-
szerint értelmetlen az alkoté személyt skatulydba zdrni: tulajdonképpen ki is Szabo
Tamds? Légi felvételek szerzdje, a Néprajzi Miizeum fényképésze, sajté-, dokumen-
tum-, portré- vagy aktfotés? Cimkét akasztani rd képtelenség, és nem is érdemes.
Eletutjdnak kordntsem linedris dttekintésére vallalkoztunk beszélgetésiink alkal-
mdval, amelyben kevés szo esett fotéelméletrdl, de anndl t6bb a személyes és a ké-
pek magotti torténetekrdl. A fényképezés lényegében fénnyel irds, ahogy kordbban
Moholy-Nagy Ldszl6 fogalmazott, de szdmomra megkeriilhetetlen a kérdés, hogy
mit gondol Szabé Tamds, mi kell a fényen kiviil a j6 képhez?

J6 szem és Gtlet. Hiaba tud valaki jol fényképezni, ha nem 1at, ha a nagy min-
denségbdl a kis részletet nem tudja észrevenni, akkor az egy elveszett ember. Nem
art, ha az eszkoz is jo, de az ember szamit, a fényképez8gép az masodrangu. Lé-
nyegében, ha nem specidlis fényeket igényld felvételrél van sz, akkor egy amat6r
tényképez8gép vagy egy telefon is megfelel a célnak. Az egyén kell, hogy kivélasz-
sza kornyezetébdl, amit meglatott, és megfogalmaznia magaban, mi az, amit ko-
z6lni akar? Van egy mondasom, és arra tanitom a fiatal fitit is, aki hozzam jar ta-
nulni: mindent le kell fényképezni. Ez az elvem. Ha készitesz valakirél egy portrét
vagy egy szériat, orokre megmarad az emléke. Mindent és mindenkit le kell fény-
képezni. Nalam is megvan, katalogizalva, hogy Kolozsvér: ez az utca, az az utca,
ilyen hazszam, olyan hdzszam, mert ez mindig kelleni fog. Sohasem lehet tudni,
hogy mikor, melyik épiiletet bontjik le és épitenek a helyére gjat. Ez a mualé id6
dokumentélasa. Abban a pillanatban, amikor megnyomtad a gombot, az mar do-
kumentum, mar a mult.

En az el6bb azt mondtam, hogy mindent le kell fényképezni. Akkor beldlem
a dokumentarista fotds beszélt. Természetesen nem minden fényképész termé-
szet- vagy dokumentumfotés, nem mindegyik torekedik a valdsra, a redlis dol-
gokra. Egyik tarlaton az a képem volt kiallitva, amelyen egy agyu alatt egy akt lat-
hato. Azt kérdezték, mi koze az agyunak az akthoz? Ndlam a néi akt a tarsadalom
szimboluma. Az aktfelvételeim nyolcvan szazaléka erre a szimbdlumra van ala-
pozva. Ertelmezhetjiik tigy, hogy a hadsereg az artatlan nékon van — mert végig
erdszakoltak az oroszok Eurépaban, amerre jartak, a néket. De ha gy vessziik, a
tarsadalom hatan él a hadsereg, mert minden pénz és minden energia a haborus-
kodasra megy el. Ezt sokan nem értik meg. A fogyasztd, a néz8kozonség egy rop-
pant hosszu, széles skalan oszlik meg. Vannak olyanok, akik felkidltanak egy ké-
pet latva ,Jaj, [Osszeteszi a kezeit] milyen szép kis cica#, és vannak olyanok, akik
csak annyit mondanak, hogy ,,Ez igen. Ennek van mondanivaléja.”



Ertelmet kell adni annak, amit abban a pillanatban készit

- Hosszii volt az ut, amig a fényképészet hivatdsdava vdlt.

Nem vagytam fényképész lenni, nem is szerettem ezt a szakmdt, az apam
mégis azt akarta, hogy az legyek. Létezett a korosztalyok kozotti ellentét. Az
egyik akarja, a masik még azért sem. A Technocin? kolozsvari fiokvallalatdnal
dolgoztam, mint elektroakusztikus, a hangatvitelnél. Ugyanebben az idében a
KMSC? repiilémodellez3-kor tagja is voltam. Amikor a repiilés és a mechanikai
sportok — aut6zas, motorozas, motorcsdnakozas — atkeriiltek az AVSAP-hoz,* ami
egy fél katonai, politikai szervezet volt, akkor mar nem dukalt, hogy jarjak ki a re-
piil6térre, ahol mindig szembe allt egy katona, és nekem szegezte a kérdést: ,,Mit
akarsz, hogy hivnak, miért jottél?” Ezt nem szerettem, igy otthagytam az egészet.
Akarcsak az oktatom. X a Voroskereszthez igazolt 4t, az AVIASAN-hoz.” Betege-
ket szallitottak, de ugyandk vitték ki a vért Kolozsvarrol a kiilonb6z6 kérhazak-
ba, ahol sziikség volt ra. Akkoriban a vért repiilével széllitottdk, ldddban, és ej-
téernyGvel dobtak ki a kérhazaknak. Rendszeresen mentem vele. Természetesen
nem szabadott fényképezni, de tudja, ez volt abban a szocialista-kommunista rend-
szerben: ha lattak volna, hogy én a repiilégépre felszallok fényképezégéppel, kiver-
ték volna a nagy hisztit. De elrejtettem a pufajkimban a fényképez8gépet. Nem lat-
szott, az 6r nem tudta, feliiltem, és amikor szallitottuk a vért, volt egy nyitott abla-
kom, ami tetszett nekem, azt lefényképeztem. De hivatalosan, mint segéd, mint vér-
kidob¢ iiltem azon a PO2-es dupla fedelt orosz repiilégépen. Csodalatos volt. Ugy
ment, mint egy favdgogép. Maximum hatvan kilométer éranként volt az utazdse-
bessége. Ugyhogy nyugodtan nézhetted a téjat és fényképezhetted.

Aztan amikor bementem a munkahelyemre, megmutattam a képeket a fiak-
nak, ,nézzétek meg, igy néz ki egy repiil6, vagy a taj fentrdl”, és az egyik parttit-
karunk - Kirdlynak hivtdk - azt mondta: ,,Te Szabd, ilyen elektroakusztikus mint
te, annyi van, hogy Szamost lehet rekeszteni vele, de nagyon jo képeket csinaltal,
ilyent én ritkdn lattam# Ez jot tett az hiisagomnak, és ettdl a pillanattol kezd-
tem tudatosan fényképezni. Id6kdzben a szimomra kedves — nem mondhatom,
hogy bardtom, de nagyon jé viszonyban voltunk - dr. Kiss Egon, aki ligyvéd volt
és fotdzott, megalakitotta a BBTE-n a Film- és Fotdlaboratériumot, ,,Laborato-
rul Central de Cineficare” cimen. Atmentem oda dolgozni, és ott a filmszekciénal
kezdtem el a filmezést. Kezdetben gyengébb, majd egyre jobb filmeket sikeriilt
forgatnunk. Nagyon jo6 lehetdségiink volt, tudniillik ez a Kiss Egon egy fantasz-
tikusan agilis ember volt, mindent meg tudott szerezni. Bukarestbe, a kdzpontba
mindig palinkaval, kolbasszal és szalonnaval ment, és ott r6gtén mindent meg-
kapott. Ugyhogy volt Pentacon filmfelvevé gépiink, harom objektivvel, villany-
motorral. 15 kg volt az egész. Volt egy Admira 3 objektives, ragos filmfelvevSnk,
amelyik csodalatos volt, azzal akarhové lehetett menni, mert az ember tekerte és
filmezett, az nem allt le soha. Volt egy Arriflex 16-osunk, azt inkabb bels6, sta-
diofelvételeknél hasznaltuk - volt ugyanis egy nagyon szép studionk a Miké utcd-
ban. Kiss Egon szerzett a kiilonb6z6 katedraktol - a geoldgiatol, a zoolégiatol ren-
deléseket filmekre. A Tordai-hasadékrol, a Szamos volgyérdl, a Csegez-volgyi pi-
onirtaborrol, a kolozsvari Gyogyszerészeti Muzeumrol ismeretterjeszt filmeket.
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- Mint fényképészt kerestem fel ont. Hol vdlt el a mozgé- és az dllékép Szabé
Tamds életében?

Ha egy aktot, egy portrét vagy egy miitargyat fényképez, ott mar értel-
met kell adni annak, amit abban a pillanatban készit. Az nem lehet csak any-
nyi, hogy lenyomom az exponalégombot. Hirom évig voltam a Roman Televizio
magyar addsanak kolozsvari munkatarsa. Tobbnyire Banner Zoltannal® dolgoz-
tunk egytitt. X felmondott egy verset, egy kolteményt, amelyhez megkerestem az
ill témat, és lefilmeztem. Ez j6l ment egy darabig. Két-harom hetente kiildtiink
egy filmet a bukaresti szerkeszt8ségnek, ami mind a kéz6nségnek, mint Bodor
Pal’ f8szerkesztének tetszett. Egy alkalommal - ahogy néztem az adast — lattam,
hogy a vers kozepén hianyzik szévegbdl, meg a képbdl is. Ugyanis csak 13 sza-
bad perciik volt a mlisorracsban, a vers viszont 16 perc volt. Ezért a kozepébdl ki-
vagtak hdrom percet és kész. Ez megtortént harom vagy négy alkalommal, és ak-
kor abbahagytam. Mert amikor kiildtem egy felvételt a barokk épiiletekrél vagy
a Tordai-hasadékrol, akkor nem szdmitott, ha kivagtak abbdl, az fel sem ttnt. De
egy vers, egy koltemény kozepébol kivagni két szakaszt, azt nem lehet.

Pedig ott torténik valami, ami érdekes

Azt kérdezték télem egyszer, hogy ,,Szabo, téged ki szervezett be az Gjsagok-
hoz?” Egy bomba j6 lannyal fent voltunk a kolozsvari Fellegvaron, amikor a va-
rosban elkezd6dott az augusztus 23-i tinnepi tizijaték. Vettem a fényképezigépe-
met, exponaltam harmat-négyet. Reggel bementem a munkahelyemre, el6hivtam
egy 18x24-es képet az esti tiizijatékrol. Es tudja, amikor a j6 ember jé helyen van...
Ditréi Ervin,® a Mivészeti Mizeum igazgatoja, aki soha életében nem jart a fo-
télaboratériumban, pont aznap reggel valamiért bejott. Meglatta a képet: ,Ezt ki
csinalta?” Mondtam, ,én a tegnap este”. ,,Nekem adod?” Nekiadtam, mdsnap reg-
gel hivtak a kollegdim: ,,A ttzijatékrol késziilt képed a cimlapon van a Ficlidban
és az Igazsdgban is”. Ez nyitott utat nekem a sajtéba. A véletlen mindig jelen van,
az mas kérdés, hogy vagy segit, vagy ront. Barmelyik elé6fordulhat. Van, hogy el6-
késziil az ember a fotégéppel, és bumm, bejon eléje egy autd, vagy villamos, akar-
mi. Es nem tudja elkapni azt, ami ott torténik a masik oldalon. Pedig ott torténik
valami, ami érdekes. Jartam sokszor igy.

- Nem kertilhetem meg a kérdést: milyen volt a szocializmus éveiben a sajtéfo-
tézds? Hiszen legendds torténeteket hallani az akkori cenzurdrol.

Azokban az id6kben barmivel, ami kiadas eldtt allt, el kellett menni a sajtéd
osztalyra, ott lepecsételték, azzal elmenni a nyomdaba, azok is még egyszer alapo-
san végig nézték, széval nagyon nehéz volt, mindent cenzuraztak, mégis minden
megjelenhetett, ha nagyon akartad. A Néprajzi Muzeum szabadtéri részlegén van
egy fatemplom, amelyiken lathaté az 1784-es erdélyi parasztfelkelés neves alak-
janak, Horednak a monogramja. Bele van vésve az egyik gerendaba: Ursu Horea.
A templomrdl készitettem egy képet, és leadtam a Fdclidhoz. Az Gjsag megjelenés
el6tt természetesen a cenzirahoz keriilt. Zanc elvtars — most tanar, egy ocsmany
gengszter volt — azonnali hatallyal hivatott. Wagner Rudolffal, a fotds kollégaval,
akivel rendre egytitt jartunk fényképezni, megjelentiink, és Zanc felhdborodva
azt kérdezte ,,ce inseamnd asta, uite cd aicia cu cruce?” [,,Mit jelent ez, mi ez a ke-



reszt?”] Mondtam akkor: ,,Domnul Zang, stiti cine a facut biserica asta? Marele
Horea. Este acolo numele sculptat in barna, si este monument istoric.” [,,Zanc
ur, tudja ki készitette ez a templomot? A nagy Horea. Ott a neve, belefaragva a
gerendaba, ez torténelmi milemlék.”] ,Da? Atunci poate sd apara, dar taiem jos
crucea.” [,Igen? Akkor megjelenhet, de a keresztet levagjuk.”] Olloval levagta a
keresztet, és igy engedte a templom képét a lapba.

Itt van a Dr. Kos Karollyal® kozos konyviink, A vas izei.'® [Leveszi a polcrol,
és belelapoz.] Nézze, megjelenik a konyv, és a képek kozott ott vannak a féloldal-
nyi iires részek. Tudja, hogy ez a kétet miért volt igy tordelve? Késnak minden
képhez volt egy szovege. Ahol fehér rész van, oda volt szanva egy szakmai szveg.
Hogy mi lathatd a képen: egy ekevas, egy lampavas... Elment a f6szerkeszténk a
Kriterion Kiadétol a cenzorhoz, Koppandi elvtarshoz, hogy ,,mi lesz ezzel az al-
bummal, hiszen nincs meg a széveg jovahagydsa?” Erre 6 azt felelte: ,,Elolvastam
az elejétdl a végéig, a végétdl az elejéig, keresztiil-kasul, ebben nincs sem allamel-
lenes, sem pornograf... nem tudom, hogy mi van ebben elrejtve? Nem engedélye-
zem# Nem értette a cenzor a szakmai szoveget, és ezért nem engedélyezte a sz0-
vegeket, képzelje el. Dr. Kés Karoly akkor irt egy rovid el6szét a konyvhoz, hogy
ne legyen egy teljesen iires képeskonyv.

- 37 évet volt a Kolozsvdri Néprajzi Miizeum fotésa. Miben kiilonbozott ez a
munkdja a tobbit6l?

Semmiben. S6t, még érdekesebb és még valtozatosabb lett minden, mert
kapcsolatba keriiltem a tudomanyos népmiivészettel. Neves néprajzosokkal
dolgoztam sokat — Nicolae Dunéreval'!, Corneliu Bucurral'?, dr. Kés Karollyal,
Butura Valeriuval® - kinyitottam a szememet és a fillemet. Es tanultam téliik.
Nem csak ugy mentem, és fényképeztem a falut meg az embereket, mint egy hozza
nem ért6 fotds, hanem ugy, mint egy fotds, aki érti és tudja, hogy mit kell falun
fényképezni. A terepmunka gy nézettki, hogyjott egy néprajzos és két muzeografus
is. Alapos dokumentalas folyt, 6k kérdezték, faggattdk az embereket, gytijtottek.
Akkoriban a falu még falu volt. Es vissza is tértiink ahhoz a gondolathoz, hogy
mindent fotézni kell. Edmund Hillaryt annak idején megkérdezték, hogy miért
madszta meg a Himalajat? Hillary egyszertien azt valaszolta, ,,azért, mert ott volt.”
Neki meg kellett azt mésznia. Tehat annak a fotosnak, néprajzi fotésnak akkor is és
most is az a feladata, hogy mindent, amit még talal, eredeti néprajzi, népmiivészeti
dokumentumot, azt drokitse meg. Mert nem lehet tudni, hogy meddig lesz
még meg. Manapsag az emberek a ruhdjukat is Osszeszabdaljak, vagy eladjak
semmi pénzért kilfoldiek részére, vagy pedig, ahogy a maramarosiak csinaljék:
a gyonyord szép hazaikat és a keritéseiket lebontottak, és betonkeritést emeltek
helyiikbe, ha a szomszédnak egy kapuja volt, 6 kett6t, ha kettd volt, akkor négyet
épitett, szoval ott mar egy korcs vildg van. Osszefoglalva, életem legkellemesebb 37
éve volt a Néprajzi Muzeumnal. Ugyanakkor nagy segitséget nyujtottak a mizeumi
évek ahhoz, hogy kés6bb albumaimat - ,,Povestea fierului’,** ,,Povestea lemnului’,"®
»Povestea lutului’,'s ,,Povestea lanii”,'’” most az utols6, ami megjelent a ciganyokrol,
egy album"® - 6ssze tudjam hozni. Mert tudtam, hol és mit kell keresni. Szamomra
ez nagyon nagy elény volt.
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- Nem tulzds, hogy kevés fényképész jegyez olyan nagy szdmu albumot, mint on.

160 albumot illusztraltam részben vagy teljesen. Kb. 6tvenet készitettem
egyedill, a tobbit pedig kollegakkal, baratokkal, vagy egyéb tarsakkal fényképez-
titk. Az igazsag az, hogy a régi rendszerben az albumkatetekben fel sem tiintették
a fotésok nevét. Napjainkban? Miutdn létrehoztuk a Tribuna szerkesztéségében
az albumszerkeszt6séget, valakit mindig betettek tarsszerzének... Itt van a ,,Stra-
da. Cluj-Napoca™ cimi kotet, amelynek egy egyszer(i alapgondolata volt. Ak-
korat valtozik nemcsak a véros, de minden a varosban, hogy dokumentalni kell
az utokornak, hogyan is nézett ki kordbban Kolozsvar. Ebben a szemetesaut6tol
a sarki rendérig minden benne van. Es ebbe az albumba kellett tennie egy ké-
pet — ami torténetesen Szebenben késziilt — Ktefan Socaciunak, aki mellesleg jo
baratom. A szerkeszté ugy gondolta, hogy legyen a kétetben egy ,,j6 név” is. Hogy
ne csak egy magyarnak a neve legyen a boritén. Végiil 6sszesen kett6 vagy harom
képet tettek be téle, abbol az egyik Szeben, masik ketté meg a felismerhetetlen-
ségig semleges.

Egy masik alkalommal jott egy 6tletem, hogy albumba kellene tenni az 1960-
as években késziilt 1égifotokat, valamint azok mai megfeleljét. Nekem ugye feke-
te-fehérben le volt fényképezve a régi Kolozsvar, a nagy lakonegyedek, tombhazak
épitését megel6z6 id6kbdl. Kivalogattam a képeket, és elvittem Spanu architek-
tusnak, aki a megyei épitészmérnok volt. NeKki is tetszett a valtozd varos torténe-
tének Gtlete, mégis négy évig ott alltak a fényképek a fidkjaban. Kéthetente meg-
kérdeztem hogy allunk, lesz egy helikopter, amirél 4j képeket csinaljunk Kolozs-
varrol? Lesz valami? ,,Jové honapban# Ez négy évig ment. Utdna a csapatunk-
kal a Tribunanal béreltiink egy AM2-es repiilégépet, kiiiltiink az ajtajaba, kiko-
tottitk magunkat, és lefényképeztiik tjra Kolozsvart fentrél. Elkészitettiik az al-
bum anyagat, ekkor felmerilt a kérdés, ki irjon el6szét hozza? Mondtam, hogy
van egy nagyon jo6 architektus baratom, kérjiik meg 6t. Az eljott a szerkesztéség-
be, hogy mit targyaltak vele, hogy targyaltak, nem tudom, de a végén az lett, hogy
irt egy stidiumot az album elejére, amely tigy jelent meg, hogy az 6 albuma. A mi
neviink két aprd sorban kiirtak, hogy Socaciu Ktefan és Szabdé Tamads... Az 6 ne-
vén jott ki az album?. Ez nagyon fdjt nekem, ez a repiilés dolog, hogy igy atvertek.

Aztan 6t éve a Tribuna uj fGszerkesztdje egyik naprél a masikra ledllitot-
ta az albumkészitéseket. Pedig nagyon jol keresett a kiad6 az albumokkal. Mert
nagy részét, mieldtt megjelent, a konyvelé mar eladta a polgarmesteri és egyéb hi-
vataloknak. Azéta a Casa de Creatie biztositotta Gjabb fotéalbumok kiadasat, de
ennek pillanatnyilag nincs igazgat6ja. A f6konyvel6 az igazgatOhelyettes, aki egy
Oreg tragédia, az azt mondta, egyel6re nincs tobb album. Majd jon egy igazgato,
és akkor majd meglatjuk, hogy megyiink tovabb, vagy nem? Ha nem, akkor ke-
resiink valami mast, mert 6tlet béven van. Még legalabb 6t-tiz albumra megvan-
nak az Stleteim.

- Eletét miivészek korében élte, errdl tanviskodik a ,, Portrék miiteremben” cimii
konyve. Hogyan viselkedett Cseh Gusztdv, Szervdtiusz Jend, Kés Andrds, Gyorkos
Mdnyi Albert vagy Lowith Egon, hogy csak pdr nevet emeljiink ki a lencse el6tt?

En nem gy mentem be a miivészekhez, mint a fényképész, hogy ,,most csi-
nélok rélad egy portrét”. Toth Lacival® beszélgettiink a nékrél. Mert nagyon sze-
rette a ndket, és mindig volt egy sztorija. Amig dolgozott, készitettem egy par fo-
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tot, ez nem volt feltlind neki, nem zavarta 6t. Tudja, hogy Gy. Szab6té1?? nehéz volt
szerezni egy munkat, vagy nagyon sokba keriilt - de amikor mondtam, hogy me-
gyek motorbiciklivel Németorszagba, akkor adott kb. harminc darab levonatot
grafikdkrol, azt mondta, ,,vidd el, amikor megszéllsz vagy eszel valahol, akkor ezt
add ajandékba a helyieknek”. Lowith? is, amikor latta, hogy veszem a fényképe-
z8gépet, elévette a pipajat, és ragyujtott. Pillanatok alatt fiistfelhében volt, ez na-
gyon tetszett neki. Vremir Mircea?* meg szinészkedett a fényképezés kozben. Be-
allt és pozolt. Talan az jut eszembe a miivészek kapcsan, hogy olyan emberek vol-
tak, akikkel nagyon értelmesen, és nagyon jol esett beszélni. Ez most nagyon hi-
anyzik. Hogy nincsenek ilyen kapcsolatok. A miivészek mintha csigak lennének,
mind bebujtak hazukba. A csigahazukba, a maiak. Vagy a régiek ma.

- Nagy résziik, akdrcsak a sajtofotés Szabé Tamds, a Ceausescu-féle szocializ-
mus éveiben élték legaktivabb periédusdt alkotdi pdlydjuknak. Akkor nem hiizod-
tak legaldbb annyira csigahdzba, mint teszik azt napjainkban?

Tudja, mi a helyzet? J6 pénzért mindent megcsinaltak. Nekem vannak képe-
im Ceausescurdl, amit a barataim festettek, Brudascu®, Maniu®*, nagynevi ko-
lozsvari roman festémuvészek... De én is illusztraltam az Omagiu kényvet. Nem
szégyellem megmondani, hiszen nincsenek benne, csak drtalmatlan fotok. M-
targyakrol, festményekroél, esetleg még tdjképek vannak benne. Soha nem akar-
tam és nem is akarok semmilyen partnak a tagja lenni. De azt nem csinalhattam,
hogy azt mondjam a Kommunista Partnak, hogy ,,uraim, nektek nem dolgozom.”
Fényképész voltam, nekem dolgoznom kellett, fiiggetleniil attdl, hogy ki kicsoda,
és nem mellékesen nagyon jol is fizettek.

- Tagja volt az tigynevezett protokollfotésok csapatinak.

Amikor Ceausescu Kolozsvarra jott latogatdba, az egész protokollfotos gar-
da ott kellett, hogy legyen, és minden mozdulatat fényképezze. Reggel az indulds-
kor adtak - nem tudom mar pontosan, taldn harminc-harminc - filmtekercset.
Egy papucs-Dacidval mentiink el6tte, a nép éljenzett, 6 integetett, mi pedig fény-
képeztiik, mint az Sriiltek. Mikor véget ért az egész kormenet, bevittek a szerkesz-
t8ség udvarara, és mindegyikiinknek egyenként le kellett szamolni a filmeket a
titkosszolgalatnak. A gépekbdl is kivették a filmeket. Pedig, ha most meglenné-
nek azok a filmjeim, micsoda érték lenne, az nem igaz... Akar az Omagiu kényv,
de sajnos az sincs meg, mert valaki elszajrézta. Viszont van egy képem valahol,
ahogy Ceausescu kezet fog Feszt Laszloval, aki a Képzémiivészeti Fdiskola rekto-
ra volt akkoriban, és 6 is ott kellett, hogy legyen a repiil6téren a fogaddbizottsag-
ban. Ami egy jobb kép lehetett volna, de lehetetlenség volt elkésziteni, hogy leg-
kozelebb, amikor Ceausescu érkezett, Feszt inkdbb befekiidt a korhazba és meg-
operdltatta visszeres 1abat, mintsem kimenjen ismét a repiilétérre.

A legszebb forma a vilagon

- Szdmos aktfoté szerzdje is. Egydltaldn hogyan kezd a légi-, néprajzos-,
sajtéfotés aktfotézdisba?

A n6k killon fejezet az életemben. Egyszer lekiildott a bardtom az irodajabol
egy lanyt hozzam a Néprajzi Muzeumba - ott volt nekem a stidiém -, hogy ké-
szitsek rola igazolvanyképet. Amikor bejott, viccesen mondtam neki, ,,legyen szi-



ves vetkdézzon ide le, de nem egészen, mert el3szor elkészitjitk az igazolvanyképet,
majd csak utdna vetkdzik egészen le.” Megcsinaltam az igazolvanyképet, és amig
matattam, latom, hogy a lany dobja le a ruhait. Nagyszer(, fényképeztem egy sort,
majd mondtam, ,ezt meg fogjuk ismételni.” ,Rendben, mikor akarja?” kérdezte.
»Megvirom este hat 6rakor a szinhaz el6tt, felmegytink hozzank, és folytatjuk.”
Elmentem este hat 6rakor a szinhdz elé, és vartam és vartam, azota sem jott el
[kacag]. Ugy gondolom, a vilagon az Isten a legszebb vonalakat és a legszebb for-
madkat a néi testnek adta. Nézze meg, hogy a vilag mivészeti torténetében min-
den komolyabb festdmtivész, grafikus festett aktot. A multkor azt kérdezte valaki,
»minek ennyi meztelenség?” Mondtam, kérdezze a romaiakat, hogy miért festet-
ték tele a templomaikat meztelen nékkel. Mert ez a legszebb forma a vilagon. Egy
autonal szebb, egy repiilénél szebb, akarminél szebb egy szép ndi test. Olyan ban-
talmazhatd, olyan érzékeny a meztelen ndi test, mint a tarsadalom.

1984-ben volt egy nagy kiallitisom a Mivészeti Muzeumban. Volt egy egye-
temi tanar, ott nézegette a képeket, és egyszer azt kérdezte télem, hogy ,mondja
Szabo draga, maga egy damillal megkotozte a né mellbimbdjat, és kihuzta, hogy
igy alljon?” Képzelje el, egy egyetemi tandr ilyent kérdezett. Na most mondja meg,
egyesek milyen korlatoltak?

- Tobb évtizedes pdlyafutdsa sordn szemtaniija lehetett, hogyan vesziti el a ki-
valtsdgossagat a fényképezés, hogyan vdlik mindenki hivatdsavd.

Napoleontol megkérdezték egyszer, hogy ,,Fenség, milyen mesterség van a
legtobb Franciaorszagban?” Napoleon erre azt felelte: ,Doktor.” ,,Hogyhogy dok-
tor uram?” ,,Hat ugy, hogy minden ember tud a méasiknak tanacsot adni, ha va-
lami baja van. Tehdt minden ember doktor is.” Igy van nalunk a fényképezéssel,
a parlamenttdl egészen az dvoddaig, mindenki fényképez. De ez nem jelenti azt,
hogy mindegyikiik fotomiivész is. Csak kinevezik sajat magukat annak. De sok
fotémiivész is kindtte magit az utobbi iddben, ez igy igaz. Es nagyon drvendetes
dolog. Ugyanakkor nagy kiilonbség is van, mert vannak profi fotosok, akik rette-
netesen gyengék mint fotdsok, és vannak olyan amatdr fotdsok, akik jobbak, mint
akarmelyik profi. A profi fotésok nagy része a pénzre megy. Tablok, iskolai-, es-
kitvékép, ma tobbnyire ez jelenti a profi fotézast. Ez véleményem szerint prosti-
tacié. Fényképezégépem ma is ott log mindennap az oldalamon. Nem is ismer-
nek mdr meg az emberek fototaska nélkil. Azt kérdik, ,,Taska, hova viszed Sza-
bot?” Sok tervem van, és amit elképzelek, azt le is fényképezem. Ha torik, ha sza-
kad, én azon végigmegyek. Bekopogok, bemegyek az emberek lakaséba, hogy le-
gyen szives engedjen ki a teraszara, ablakaba, haza tetejére, ha kell. Nem viccelek,
ezt komolyan mondom.
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Jegyzetek

1 Szabd Tamas (sziletett: Arad, 1933. februdr 18.) a nagyvaradi premont-
rei és a kolozsvari piarista gimnaziumok didkja. 1951-t61 a Tehnica Cinemato-
grafica vetit6gép gyar alkalmazottja, 1955-t6l a Laboratorul Central de Cinefi-
care fényképésze és operatére. A Kolozsvari Néprajzi Muzeum (1962-1995), a
Kolozsvari Allami Magyar Szinhdz (1980-1990) fényképésze. A Roman Televi-
zi6 magyar addsanak kolozsvari munkatarsa (1970-1973). A Kolozsvari Akadé-
miai Kényvtar fényképésze (1995-2007). 1955-t6l a Napoca fotoklub, 1965-t6l a
Romén Fotomuvész-szovetség (Asociatia Artistilor Fotografi din Romdnia) tagja.
1991-2001 kozott a Der Siebenbiirgisch-Sdchsische Kulturrat projekt fényképésze.

2 Tehnica Cinematografica vetitégépgyar.

3 Kolozsvari Munkas Sport Club.

4  Asocia,jia Voluntara pentru Sprijinirea Apdrarii Patriei: a haza védelmét
tamogatd dnkéntes szervezet.

5  Aviatia Sanitara: egészségiigyi repiil6szolgalat.

6  Banner Zoltan (Szatmarnémeti, 1932. jul. 12.) - mavészeti ir6, szer-
kesztd, eldadémuvész. 1958-t6l az Utunk miivészeti szerkesztSje. Az Igaz Sz6-
ban arcképsorozata jelent meg (1962-65). Egyes muvészettorténeti tanulmanya-
it a Korunk, a pécsi Jelenkor és a budapesti Miivészet kozolte. E16bb a bukaresti
Meridiane, majd a Kriterion kiaddsaban jelentek meg kismonografiai. (RMIL L.
kotet, 157-158.)

7  Bodor Pal (Budapest, 1930. julius 28.-2017. mércius 12., Budapest) -
szerkeszt6, koltd, kozird, miiforditd. Elsé irdsa 1946-ban a temesvari Szabad Sz6-



ban jelent meg. 1946 és 1948 kozott a temesvari Gaudeamus c. didklap szerkesz-
tdje. EI6bb a Romdniai Magyar Szé, majd a kolozsvéri Igazsdg szerkesztdségében
dolgozott (1948-51), 1951 novemberétdl az Utunk rovatvezetdje. 1967-t6l 1970-ig
az Irodalmi Kényvkiadé nemzetiségi részlegét, majd a Kriterion Kényvkiadé ma-
gyar szerkesztOségét vezette; 1970-t6l 1979-ig a Roman Radid és Televizidé nemze-
tiségi miisorainak fészerkesztSje. Az 50-es években allandé publicisztikai rova-
ta volt az Igazsdgban (Ablak), majd az Utunkban (Lirai roplapok, késébb Fanyar
roplapok), a Brasséi Lapokban, a Dolgozé Nében és a kolozsvari radidstudié ada-
saiban. Egyéni mifajt teremtett ,lirai roplapok”™nak nevezett glosszaival, pamf-
letjeivel, amelyekben tarsadalmi elkotelezettséggel jorészt az éppen idészer( poli-
tikai kérdésekhez szélt hozza. (RMIL 1. kotet, 253—-254.)

8  Ditréi Ervin (Kolozsvar, 1917. junius 19. — 2009. december 8., Rehovot,
Izrael) - kritikus, miitorténész. Megszervezte a kolozsvari Miivészeti Mizeumot,
melynek elsé igazgatéja (1950-67). Elsd irasa 1946-ban jelent meg az Utunkban.
Mivészettorténeti tanulmanyait rendszeresen kozolte a Korunk, Utunk, A Hét;
kiemelkedd Helyszini jegyzetek egy ,tragikus miitorténet-hez c. alatt, a II. vilag-
hébort miiemlékpusztitdsairdl kozolt sorozata A Hétben, s A fantasztikus Diirer
c. tanulmanya a Korunkban. Szamos muvészettorténeti jellegli muzeumi és kial-
litasi katalogus szerzdje. Filmjét a kolozsvari Szent Gyorgy-szoborrol és Banfty-
palotdrdl (1979), a nagyvaradi szecesszidrdl (1980) a Roman Televizié magyar
addsa mutatta be. (RMIL I. kotet, 410—411.)

9  Dr. Kés Karoly (Sztana, Szilagy megye, 1919. augusztus 31.-1996. feb-
ruar 29., Kolozsvar) - néprajzkutatd, tanulmanyird. Elsé irasat a budapesti
Ethnographia kozolte (1943). Néprajzi tanulmanyai és szakcikkei a Korunk és a
Miivel3dés hasabjain, az Anuarul Muzeului Etnografic al Transilvaniei és az Aluta
évkonyveiben, a budapesti Ethnographia és Miiemlékvédelem, a varsoi Polska
Sztuka Ludowa, a berlini Demos szakfolyoiratokban jelentek meg. Falvak Dolgo-
z6 Népe, Igazsdg, Uj Elet, Utunk, Igaz Sz6 hasibjain kozolt ismeretterjesztd cikke-
ivel a hagyomdnyos népi értékeknek a mai k6zosségi kulturaba valé korszert be-
éplilését szolgalta. (RMIL III. kotet, 133-135.)

10 A vas izei. Fényképezte Szabdé Tamas, valogatta és az el8sz6t irta dr. Kos
Karoly. Kriterion Kényvkiado, Bukarest, 1988.

11 Nicolae Dunidre (Harsova, Constanta megye, 1916. januar 27.-1987.) -
Etnolégus (Revista Datina, anul 3, nr. 28, iulie 2016. 13-16.)

12 Corneliu Ioan Bucur (1942. aprilis 25., Medgyes)-A Szebeni ASTRA
Nemzeti Muzeum Ko6zpontjanak (kordbbi nevén Szebeni ASTRA Népmivé-
szeti Hagyomanyok Muzeuma) igazgatdja, majd vezérigazgatoja. (http://www.
muzeulastra.ro/mct/fondatori/16-corneliu-ioan-bucur-.html)

13 Butura Valeriu (Szolcsva, Fehér megye, 1910. december 10. X 1989. au-
gusztus 27., Kolozsvar) — f6ldrajz-, természet- és néprajztudos. Az Erdélyi Nép-
rajzi Muzeum igazgatdja. (Bibliografia Lucrarilor Ktintifice ale Membrilor In-
stitului de Istorie cin Cluj 1920-2005. http://www.history-cluj.ro/Istorie/Ro/
Bibliografia_stiintifica. htmXBUTURK, VALERIU)

14 Szabd Tamas, Povestea fierului. Editura Traditii Clujene, Cluj-Napoca,
2011.
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15 Szabd Tamas, Povestea lemnului. Editura Traditii Clujene, Cluj-Napoca,
2014.

16 Szabd Tamas, Povestea lutului. Editura Traditii Clujene, Cluj-Napoca,
2015.

17 Szabé Tamds, Povestea ldnii. Editura Traditii Clujene, Cluj-Napoca,
2016.

18 Szabdé Tamas, Both Jozsef, Mestesugurile romilor in imagini. Editura
Traditii Clujene, Cluj-Napoca, 2018.

19 Szabo Tamas, Ovidiu Pecican, Strada. Cluj—-Napoca. Editura Tribuna,
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20 Cluj-Napoca. Un oras in miscare. Editat de Consiliul Judetean Cluj -
Tribuna, 2008.

21 Téth Laszld (Szatmarnémeti, 1933. julius 13.-2009. december 24.,
Werting) - festémiivész (Kortars Magyar Miivészeti Lexikon III. kétet, 726.)

22 Gy. Szab6 Béla (Gyulafehérvar, 1905. augusztus 26. X 1985. november
30., Kolozsvar) Kgrafikus, fametsz6 (Kortars magyar miivészeti lexikon III. kétet,
445-446.)

23 Lowith Egon (Kolozsvar, 1923. majus 21.-2009. augusztus 31., Kolozs-
var) Mszobrasz (Kortars magyar mutvészeti lexikon II. kétet, 641.)

24 Vremir Mircea (Lipoveni-Romani, Neamt megye, 1932. marcius 19. X
1991. augusztus 10., Kolozsvar) - festémivész (Lexicon critic si documentar: pic-
tori, sculptori si desenatori din Romania secolelor XV-XX. 485.)

25 Corneliu Brudascu (Tuszatelke, Szilagy megye, 1937. janudr 28.) — fest§-
miivész (Dictionarul Artistiilor Roméni Contemporani, 83.)

26 Nicolae Maniu (Torda, 1944. aprilis 11.) - festémtvész (Bucarest a Paris.
Panorama de I'art Roumain. Drouot, Paris. 93.)
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— avagy Ridley Scott Alien: Covenant filmjenek margojdra.
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E-mail: tarkanyi@gmail.com

Abstract (Genius Monsters or Terrible Geniuses — or a Note about Ridley Scott’s Alien: Covenant)

The sci-fi movies without (G, made in the seventies how perfect they were, using the technology and imagination at the

time. As the filming toolbox has evolved with the support of digital technology, the need for audiences has also increased. The
ritics were not gentle with the creators of these films. In 2017, Ridley Scott directed (for the third time in this franchise) Alien:
Covenant, the latest Alien movie. There are no surprises because the whole series has the same template. On the fi rst screening
of the film, Ridley Scott said, , the Covenant is the first part of the prologue-trilogy under work.” So there will be two more.

Keywords science-fi ction; Aliens; Ridley Scott; (G

Rezumat (Monstri geniali sau genii teribili. Notd asupra filmului lui Ridley Scott: Alien: Covenant)

Filmele sci-fi de la inceputul anilor 70 au fost realizate in lipsa (Gl (Computer-Generated Imaginery — imagine generatd

pe calculator) doar bazdndu-se si utilizand tehnologia vemii si fantezia. Cu timpul se observd dezvoltarea echipamentelor de
imagisticd sprijinitd de calculator, astfel au crescut si pretentiile publicului in ceea ce priveste imaginea si tehnologia acestor

i Ime. Critica de specialitate nu era deloc indulgent cu acest gen de fi Im. In 2017 Ridley Scott a regizat un nou episod din
seria Alien, al treilea ce-i poartd numele, Alien: Covenant. Nu mai avem parte de surprize, mai multe episoade din trilogia
transformatd in serial, au actiunea redundantd. La premiera filmului, regizorul Ridley Scott a anuntat cd Alien: Covenant este
primul episod din trilogia-prolog, deci vor mai urma doud.

Cuvinte cheie stiinfifi co-fantastic; Aliens; Ridley Scott; (GI

Nem kovethetiink el nagy hibat, ha kijelentjiik, hogy napjainkban tobb sci-fi
filmet forgatnak, mint amennyi konyv jelenik meg ebben a mitfajban. Ellenben
hiba azt kijelenteni, hogy a sci-fit a film ,,talalta fel”. A vilag legnagyobb sci-fi irdi
Arthur C. Clarke, Douglas Adams, George Orwell, Herbert Frank, Isaac Asimov,
Karl Vonnegut, Iran Jefremov, Eugene Nordern (Eszaki Jend), Harrison Famutt
(Fonyddi Tibor), Stephen King, Stanislaw Lem, Joku Ronald Reuel Tolkien,
Arkagyij és Borisz Sztrugackij és a lista folytatddhatna. Olyan neves muvészek,
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akik az olvasok és immar filmnézdk szivében 6rokké élni fognak. Miiveikbdl tobb
szaz film késziilt.

A hetvenes években késziilt sci-fik CGI nélkiil (azaz Computer-Generated
Imaginery - szamitégép generdlta kép) is tokéletesre sikeriiltek, mindéssze az
akkori technoldgia és a fantdzia igénybevételének segitségével. Volt ott minden:
vetitett hattér, titkkorfal (hogy az (irhajé folyosdja hosszabbnak tlinjén, szami-
tégépes szerverszoba hasznalt hiitdszekrényekbdl, helikoptermotorokkal diszi-
tett hibernaléagyak, minden, ami a London kiilvarosaban 1évé Pinewood stidié
szomszédsdgaban megtalalhatd volt. Még igazi vért is hoztak a szomszéd vago-
hidrél. Evek multén kévetni lehetett a technikai fejlédés adta lehetéségeket, Uj
anyagok jelentek meg, konnyebb, kisebb és életszertibben mozgathaté babukat
tudtak késziteni. Az attorést természetesen a szamitastechnika robbandsszert fej-
16dése hozta.

A filmvilagbeli megjelenitésr6l Enyedi Ildiko igy fogalmaz: ,,A mesterséges
vilag-épités sikerét kutatasunk szerint lényegében az hatarozza meg, hogy meny-
nyire invenciézusan tamaszkodik az alkoté az emberi (audio-vizudlis) percep-
cié bizonyos sajatossagaira. (...) A néz6 nem csupan befogadd, hanem alkoto-
tars, akinek aktiv kiegészit6 munkaja hozza létre a végleges mivet, a teljes teret,
és annak strukturdjat. A virtualis vilagok megmutatott és képzeletben kiegészi-
tett elemei egyiittesen alkotjak azt az egészet, mely 6nallé dinamikdval rendel-
kez6, valésagos tér, s értelmezheté mindazon kategoériak szerint, melyek életiink
valddi tereire vonatkoznak. Véleményiink szerint nem indokolt ezeket a mester-
séges kornyezeteket életiink fizikailag is bejarhat6 tereitél radikalisan elkiiloni-
teni, mivel a benniik 4télt élmények mindsége és jellege alapvetéen nem kiilon-
bozik azokétdl: az is a fizikai valosag és képzeletiink interferencidjanak terméke”
(Enyedi I1diké, 2016).

Az irott sci-fi az olvasé fantdzidjat hivja meg a cselekmény ,latasara”, a ka-
rakterek képzeletbeli megalkotasara. Ki-ki a maga képzeletvilaganak gazdagsa-
ga szerint képzeli el Nemo kapitdnyt, vagy dr. Chris Kelvint, vagy Jefremov uj
foldi tarsadalmat. A film ennél tovdbb megy, hiszen a film alkotéi készen talal-
jak a nézd elé az uj vilagot. Mondhatni Isten szerepét vallaljak fel, csak azért,
hogy feliilmuljak azt. Vilagot teremtenek, él6lényekkel, bolygokkal, névényekkel
és maguk arcara teremtett emberekkel és szornyetegekkel. Ha nem is az 6rok éle-
tet kinaljak, legalabb csokkentik a teret, és nyujtjak az id6t: csillagok kozott utaz-
nak, hiberndlnak, disztépidban élnek, Uj dimenzidba terelve az emberi létet. Ez
akar elég is lehetne egy jé sci-fi film elkészitéséhez. Az alkotdk és a néz6k komp-
romisszumot kétnek. A sci-fi mindig a tudomdnyra hivatkozik. Sok valés infor-
maciét hordoz, de a recept masik 8 alkotdeleme a fikcid - s ezalatt a tudomanyos
fikciot értem. Erre rengeteg példa van: antigravitacio, 1ézerkard, android, idéuta-
zas, a fénysebesség meghaladésa, teleportalds, ember klonozasa, emberi kolénia
idegen bolygdkon, hibernalas, hogy maradjunk csak az ember alkotta eszk6zok-
nél, mddszereknél. Ezekben az esetekben a néz6 valasza (a cselekmény teljes be-
fogaddsa végett) a kovetkezd kell, hogy legyen: ,,Tudom, hogy amit latok, az irre-
alis, a tudomdnyos magyardzat santit, de elfogadom valésnak. Tudom, de még-
is”. Ehhez kapcsolédnak azok a vizualis jelenségek és cselekmények, amelyekrél



tudjuk, hogy valészeriitlenek. Egy 4j, pszeudo-tudomdnyos vildg, amely hatarta-
lan, akar a miénk.
1979-ben keriilt moziba a Brandywine Productions és a Twentieth Century
Fox koz6s produkcidja, a Ridley Scott altal rendezett Alien — A nyolcadik utas: a
haldl. Alcime: Az firben senki nem hallja a sikolyod! cim( sci-fi-horror-film. Itt-
hon kizdrolag a feketén tizemeld videokolesonzokbdl lehetett megszerezni. Az-
6ta majdnem negyven év telt el, az elsd részt kovette a James Cameron rendez-
te Aliens — A bolygé neve: Haldl (1986) , majd David Fincher Alien 3 - A vég-
s6 megoldds: haldl (1992) Alcime: A fenevad visszatér, Jean-Pierre Jeunet Alien
Resurrection - Feltdmadds (1997). Alcime: Feltdmad a haldl, Paul W.S. Anderson
Alien vs. Predator (2004) Alcime: Mindegy, ki gy6z, az ember csak veszithet, Colin
és Greg Strause Alien vs. Predator Requiem (2007), Ridley Scott Prometheus (2012)
Az Alien sorozat filmjeinek alkotéi els6sorban arra torekszenek, hogy na-
gyon valdsaghtien megjelenithet6vé tegyék a félelmet gerjesztd, erételjes képe-
ket. Ezek dltal lehet e filmnek provokativ, ezen beliil szadisztikus jellege is, hi-
szen a néz8kbdl a megfelel hatdst kivaltani a technika fejlédése ltal csakis ezek-
kel a beépitett elemekkel lehet. Mindemellett, az 6rok illetve kihagyhatatlan: a
nemiség, a férfi-né szerepkorok témadja is. Errdl igy ir Kiss Gabor Zoltdn: »Az
Alien-sorozat provokativitdsa az ordl-szadisztikus jellegben (az idegen csupafog
szdja) és a fallikus (fetisizalt genitalidkkal felszerelt) anyaban, valamint az elma-
radhatatlan ,fallikus idegen” képében a legnyilvanvalobb - az elemzés 6nparddi-
aja nem kevésbé. A néi nemi kiilonbség rajtuk keresztiil kap hangot a populdris
(sci-fi) miifajaban. A bioldgiai nemrél val6 beszéd azonban a tarsadalmi nemrél
valé beszéddel 6tvozve veszélyes elegyet alkot, mivel ,,az {ir sotét méhében” el6-
ret6rd asztronautdk helyett ugy tlnik, az elemzés az, ami a szexet a nék legfébb
attribitumanak tekinti. A tudomdny és humanizmus kozti althusseri kiilonbség-
tételbdl kiindulva az Alien killéndsen hatékony eszkdznek bizonyulhat a huma-
nista (férfi) ideoldgia reprodukcidja elleni harcban. « (Kiss Gabor Zoltan, 2011)
Erdekes az a megkozelités is, ahogy a ndi f6h8srél kiemelten beszélnek a fil-
mes elemzésekben, rimutatva arra, hogy a néi passzivitdsra mar nem vevé a nézo,
ezt az igényt mar sem kielégiteni, sem felkorbdcsolni nem kell, johet az impozén-
san erds és agressziv amazon nétipus, a néi emancipacié képviseldjeként. Mind-
err6l Hodosy Annamadria igy nyilatkozik: ,, Az Aliens-filmek f6h6se impozéans el6-
futdra az erds és agressziv nék azon csapatanak, amely a 80-as és 90-es években
elozonlotte a filmvasznakat. Ripley korantsem az a passziv, hisztérikus, férfiaktol
fiiggd és gyenge hésno, aki korabban a kalandregények és filmek kotelez6 figura-
javolt, s amelynek felszdmolasaért a feminizmus oly régéta kiizdott. Elég vilagos,
hogy ennek van valami koze az emancipéciohoz.” (Hédosy Annamaria, 2011).
Hédosy Annamaria cikkében Gallardo Ximena gender- és filmkutato, vala-
mint Smith J. egyetemi oktat6 definicidjara is hivatkozik miszerint: , Az erés n6k-
nek a filmvéasznon vald el6torése a valo életben folyd aktudlis térnyerésiiket tiik-
rozi, gondolhatnank, Ripley hési szerepe pedig akar feminista pozicionaltsagnak
is tlinhet, amit csak megerdsit, ha az Alient az erészaktevd, bestialis férfiassag-
gal kapcsoljuk Ossze: ez esetben a film a 80-as években kivirdgzé rape-revenge
muifajjal tart latens rokonsagot. De felfoghatjuk gy is, hogy mar maga az Alien-
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tamadas koncepcidja a férfihatalom alddsasa, amennyiben a férfitestet (is) az er6-
szak targyaként és a sziilés helyeként mutatja be, s meggondolva, hogy az Alient
tfegyverként befogni akaré Cég mintegy Pandoraként szabaditotta rd a szornyet a
vilagra, a h6sno végsé soron a patriarchatus 6npusztité impulzusaitél menti meg
avilagot” (Hodos, 2011).

Mint emlitettem ezt irdsom els6 felében is, kezdetekben a sci-fi filmek for-
gatdsa bonyolult volt. Hatalmas (és egyaltalan nem koltséghatékony) diszleteket
épitettek, ahol idegen lények szerepeltek, ezeket ki kellett taldlni, és ha a karakter-
nek nem lehetett valakit bedltoztetni, akkor meg kellett épiteni az egész figurat. A
mai technolégia azonban radikalisan megvaltozott. Barmire van lehet8ség, telje-
sen més a munkafolyamat, féleg latvanyosabb. Igy olyan jeleneteket is képesek le-
forgatni, amelyeket a mar elkésziilt filmekbdl megvalosithatatlansaguk miatt ki
kellett hagyni. Igy késziilhetnek immér a korabbi filmekhez prolégus- vagy epi-
loégusepizddok, ezzel is utalva a technoldgiai fejlddés adta lehetdségek megfeleld
kiaknazasara. (Csillagok hdborija, Predators, Aliens). Az 1979-es év Ridley Scott
altal forgatott Alien utan mas-mas rendez0k is forgattak még hasonl6 jellegi fil-
meket, s ugy tiint a piac telitddott, mig nem érkezett meg az attorés is a 2012-es
évben, hiszen a Ridley Scott neve ismét felbukkant a sorozat kapcsdn. K rendez-
te a Prometheus alcimmel megjelent Alien-filmet. Eszrevehetd, ahogy a filmvi-
lag vizualis eszkoztara fejlédott, gy a kozonség igénye is megndtt. Ebbdl faka-
doan a kritika sem bant kesztyts kézzel alkotoival. A sci-fi egy rétegmiifaj, foleg
azokhoz sz0l, akik kedvelik a technologiat, megértik azt, és el is tudjak fogadni
ennek a fantdzia krealta irdnyat, fejlddését. A nézék gyakran informalédnak az
internetrdl, filmes blogok tobbé kevésbé objektiv, humoros recenzi6ibol egy-egy
filmmel kapcsolatban, és ezutan dontik el, hogy megnézik-e. Egyik ilyen recen-
zi6 ugy értékeli az Alien: Covenant filmet, mint egy felmelegitett régi kapcsolatot,
nosztalgidra serkent, de mar nem ugyanazt az érzelmi intenzitast teremti meg,
mint egykor: ,Ridley Scott tényleg mindent elkévet azért, hogy egy nagy nosz-
talgia-buli legyen a Covenant, kezdve a zenétdl, az athalldsos név vagy kellékva-
lasztason at a Weyland Yutani jelenlétéig (amit egyébként semmi nem indokol),
rdadasul még az egyik filmvégi boss-fight is elég ismerGs, és bar tényleg jo latni
Ujra a xenomorphokat eredeti alakjukban, am az Alien: Covenant sajnos dsszes-
ségében mégis olyan élmény, mintha egy exiinkkel talalkoznank: hiaba volt vala-
ha nagy szerelem a miénk és hidba rant magaval a nosztalgia, ha egyszertien mar
semmilyen érzelmet nem tud kivaltani belélink” (Zsétér I. D., 2017).

Egy masik értékelés negativan beszél a cselekményrdl: ,,A Prometheus alci-
me az Oregkori elhiilyiilés lehetne, mert azon kiviil, a teljes torténete abbol 4ll,
hogy egy millidrdos, szenilis 6regember retteg a haldltol, a film elképesztéen ron-
da, unalmas és faraszto. A ronda alatt nem azt értem, hogy borzongatéak benne
az alienek, mivelhogy nincsenek benne alienek. Hanem azt, hogy egészen hiilyén
néz ki a legfélelmetesebb jelenet a filmben. Ami egy homokvihar. Hasonlit erre,
csak bénabb, egyaltalan nem vicces, és mimia sincsen benne” - irja a blogger.
(Mage, 2012)



Azonban a sor itt nem 4ll meg, Ugyanis 2017-ben Ridley Scott megrendez-
te a sorozatta felduzzadt produkcié legijabb (szdmara a harmadik) epizodjat, az
Alien: Covenantot (covenant (angol): szovetség, megallapodas, frigy). Az tett ki-
vancsiva a film irdnt, hogy ugyanaz a csapat, akik 1979-ben az els6 részt megal-
kottak, hogyan értelmezték djra az Gj vilagot, tarsadalmat. Hiszen kevés miifaj-
beli alkotas 6rvendett ekkora figyelemnek. Sikere abban is rejlett, hogy akarcsak
egy absztrakt festményben, mindenki mést latott, masképp interpretalhatta a tor-
ténetet, vagy mast olvashatott ki a képkockak kozé irt apro betlikbél. Kivanhat-e
filmes alkotd ennél tobbet?

Viszont azt elmondhatjuk, hogy Ripley parancsnok karaktere a multé. Az
el6z6 részek a feminizmus oltara el6tt hajtottak fejet. (Bar eredetileg Ripley fér-
fi lett volna, s valahogy mégis Sigourney Weaver kapta meg a szerepet az utolsd
casting napon. Az oka ennek abban keresendd, hogy a szinésznét nem vették fel
arra a szerepre, amelyet szeretett volna, de nem adta fel, visszament masodszor is
a probara, igy kapta meg a Ripley szerepét). Ez az 4j epizod azonban teljesen mas.
Ami megmaradt: emberi tényez6k - kivancsisdg, kalandvagy, batorsag, az 6sz-
szetartas vagy a csapatszellem, egyikiik sem rendelkezik kiilonleges képességgel.
Korporatista hattér - a Weyland tarsasig — mint tulajdonos cég. Ové az tirhajo,
a technika, az android. ¥ a ,Nagytestvér”, akinek érdeke nem azonos az embe-
riség értékeivel. Kizdrolag profitorientalt, minden Vj felfedezés a fegyvergyartds/
profit prizmdjan keresztiil érdekes, az ember csak egy pétolhato fogyocikk — akar
(idegen 1ény) csempészetre alkalmas rejtekhely. Egy modern agyahus. Tulélési
Osztone, az élethez vald ragaszkodasa és kiizdelme is a céget szolgalja. Az tiruta-
zas - a sorozat kotelez6 kelléke mindig ez - egy (irhajd, hibernalé legénységgel.
A mindenkori problémak/kivalté ok — miszaki hiba — amelynek megoldasa vé-
gett a szamitogép (Anya) a legénységet felébreszti. Szintetikus emberek a fedél-
zeten (android), neviik dbécé sorrendben: Ash, Bishop, David, Walter. Bishop és
Walter kivételével mind a legénység ellen fordulnak. A helyszin - mindig egy ide-
gen bolygd, amely mar lakhato, vagy lakhatové tétele folyamatban van. Az ide-
gen lény forméja Dan OBannon és Ronald Shusett alkotdsa, folyamatosan val-
tozott az epizddok, kozott, csupa fog, nyal, er, majdnem legyézhetetlen gyilko-
16 gép, minden tulajdonsaga megvan ahhoz, hogy félelmet keltsen az emberben.
A gyanutlansag - akar a kivancsisag, ez mindig végzetes. A csata — mert meg kell
kiizdeni a gonosszal - a vége kiszdmithatd, mindig legy6zi az ember az ellenfe-
1ét (idegent és androidot). A tulélé — egy-két tagja a csapatnak. A rdadds — min-
dig sikeriil egy idegennek feljutni az anyahajora, ott kell egy végsé kiizdelem-
ben legydzni 6t. A kapitany - bar a legénység szamit ra, mindig elesik a csataban,
igy magukra maradnak. Ami 0j: a cselekmény a F6ldén indul - minimalista be-
rendezésii terem, diszkrét butorzattal. Gyonyoru kert a hattérben. Egy férfi il, a
masik all. Ismerds mondatok hangzanak el, melyeket mas filmben, teljesen mas
kontextusban, mas értelemmel hallhattunk: ,Kelj fel, és jarj#(Maté evangéliu-
ma), ,,En vagyok az apdd#’ (akér a Csillagok Haboriijdban Darth Wader és Luke
Skywalker). Kideriil ugyanis, hogy itt a teremté és a teremtett allnak egymassal
szemben, el6bbi az utdbbit sajat arculatara épitette. Tokéletes gép, kivancsi, gon-
dolkodik, filozofél: ,Ha engem te alkottal, téged ki alkotott?” , Te keresed a terem-
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t8d, az enyém meg el6ttem van”. ,,Téged foglak szolgalni, de te meg fogsz halni, én
nem.” Zavarba hozo parbeszédek, melyek a teremt6hoz szolnak, aki kitér a valasz
eldl: ,,Hozd a team, David, hozd a team#’

Az idegen lénynek (ha beszélhetiink csak egy fajrdl) felvonul az eddigi ré-
szekben latott Gsszes fajtdja, szaporodasi formaja: a tojas az ,arctdmaddval”, a
»mellkasrobbantd”, a ,xenomorph”, ,neomorph” stb. Ehhez hozzdadddik ezen tj
epizdd ujitasa. Ridley Scott eleget tesz igéretének, miszerint ezek a szornyek lat-
hatébbak lesznek, mint eddig: ezek mar nem ,,xenomorphok”, hanem humanoid
hibridek. A sorozattdl nem szokatlan, hogy férfiakban fejlédtek ki, testiikkbél ki-
kelve ,,sziilettek”. Az Gjitas féleg a 1ény emberi arca, vondsok, orr, szem és fiilek
nélkiil, ragadozo fogsorral. Ez sokkal félelmetesebb, mint barmelyik régibb ,mo-
dell”, tokéletes emberszabasu gyilkold. Az android - itt kett6 is van, teljesen azo-
nosak, csak Davidnek (6 filozofalt Waylanddal a film elején) egy régebbi szoftvere
van, ezért fordult a legénységgel szembe, a korporacié érdekeit helyezve az ember-
élet elé. A legénység — a telepesek 4j bolygora utaznak, rengetegen hibernalnak, el-
téréen az eddigi részek teherfuvarosaitdl. Az idegen bolygé - itt egy idegen civi-
lizaci6 épitette épiiletben (is) zajlik a cselekmény. Akar az elsé két részben, a vég-
s csata az emberiség és az idegen entitds kozott mar az anyahajon torténik, most
Daniels (Katherine Waterston), a csapat egyetlen tulél6je a soros, hogy megkiizd-
jon az idegen lénnyel. Meglepetések nincsenek, tudjuk ki és hogyan fog gy6z-
ni, hiszen lattuk mar ezt a filmet tobbszor is, mds cim alatt. Az egész sorozatnak
ugyanaz a sablonja. Féleg a ,markahii” nézéket szdlitja meg, akik éppen a kii-
lonbségekre kivancsiak. Az értékelések egyike utal arra is, hogy a rendez6 megfe-
lelt a rajongdi elvardsoknak, s nem az élet értelmének filozofiai kérdéseit firtatta,
hanem ennél tovabb ment, félelmet gerjeszt6 szoérnyparadét teremtve. ,,A folyta-
tas, az Alien: Covenant arra utal, hogy ezuttal mar nem hagyta figyelmen kiviil az
elvarasokat. A Prometheusszal kapcsolatos kifogasok tobbsége az idegeneket hi-
anyolta, H.R. Giger leny(igdzéen félelmetes teremtményeit, az arcokra tdmado,
mellkasokbél kirobbané szérnyeket. Ugy tiint, hogy a rajongokat (vagy legalabb-
is egy jelentds résziiket) hidegen hagyta, hogy mit gondol Scott a teremtésrél, az
élet kezdeteir6l, 6k vért akartak, hiscafatokat, hullakat. Ridley Scott pedig meg-
hajolt az akaratuk el6tt. Kétve hiszem, hogy eredetileg is ilyen folytatdst szant a
Prometheusnak.” (Matalin Déra, 2017)

Bar a film cselekménye semmi Ujat nem hozott, a film gyényora képi vila-
ga elragado6. A meglepd és kitlinden részletgazdagra megrajzolt bolygé, a tokéle-
tes tritkk hasznalata, a szamitogépes grafika, a szinte undoritora/félelmetessé pe-
pecselt lények — egyszdval a miivészien megteremtett pokolla valt paradicsom le-
nylgozi a néz6t. A film bemutatdjan Ridley Scott elmondta, hogy a Covenant a
sorozattd nétt Alien-filmek prologus trilogidgjanak az els6 része, tehat lesz még
kettS. A vége nem jott el. Csak most kezdédik a beigért folytatds.
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[Térlatjegyzetek az Utunkban ]

A mivészeti élet tiikrozGdése a hetilap hasabjain 1965 és 1975 kozott
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PhD, a Marosvasarhelyi Radio szerkesztéje / PhD, Red. Tg. M. Radio
E-mail: szuszami@gmail.com

Abstract (About the Exhibitions in the Utunk Review - between: 1965 and 1975)

Before 1989 Utunk, due to the lack of a professional art magazine in Romania, as the majority of Hungarian cultural
publications, assumes the responsibility of promoting Hun-garian arts in Romania. The refl ections, notes on exhibitions appear
frequently, and through them we can obtain an overall view on the evolution of art critics and the refl ec-tion period of the fi ne
arts in Romania. The Utunk, a weekly published before 1989 in Cluj, covered the whole region in Romania where Hungarian
people and artists lived. Thus on it’s pages we can follow the conformation of the artistic centers in Romania, like Targu Mures,
Timisoara, Oradea, Baia Mare, Miercurea Ciuc, Sfantu Gheorghe.

Keywords Utunk, notes on art exhibitions, painting, sculpture, graphics, textile art

Rezumat (Reflexii si critici de arta in revista Utunk. Reflectarea vietii artistice in saptdmdnalul clujean

intre 1965 5i 1975)

In lipsa unei reviste profesionale de artd in limba maghiard, in perioada de dinainte de 1989, revista Utunk s-a angajat in
propagarea artei plastice maghiare din Romdnia. Revista sdptdmdnald reflectd in mod pregnant cdutdrile de drum ale artistilor
plastici, oferind 0 imagine de ansamblu asupra evolufiei criticii de artd din perioada respectivd. Reflexiile si criticile de artd
despre vernisajele de grup si individuale reflectd cdutdrile, suisurile si cobordsurile prin care a trecut arta, de exemplu pictura i
sculptura. Viata artisticd poate fi urmdritd pas cu pas in revista Utunk: nu numai cea clujeand, dar si a oraselor in care lucrau
artisti plasticl maghiari. In acest mod putem urmdiri formarea centrelor artistice din farc;, de exemplu Tarqu Mures, Timisoara,
Oradea, Baia Mare, Miercurea iuc, Sfantu Gheorghe.

Cuvinte cheie Utunk, reflexii, vernisaje, picturd, sculpturd; graficd, artd textild

A rendszervaltas el6tt az Utunk, akdrcsak a kulturélis kiadvanyok mind-
egyike, egy képzémiivészeti szakfolydirat hidnyaban felvéllalta a miivészeti
élet bemutatasat, sét, a rendszeres képzémivészeti irasoknak koszonhetden, az
Utunkban tiikkrozédnek a legjobban az emlitett iddszakra jellemz6 ttkeresések,
mind a képzémivészek részérdl, mind a mtivészetkritika alakuldsanak/kialaku-
lasanak fazisai. A tarlatjegyzetek, a tartomanyi kiallitasokrdl sziiletetett besza-
moldk, kritikak tiikrozik a legjobban mindazokat a tapogatézasokat, hullamvol-
gyeket, amelyek a kiilonb6zé miivészeti agakra voltak jellemzdek, és amelyek-
kel a miivészeknek egyénileg is meg kellett kiizdeniiik. Az Utunk, hetilap 1évén,
rendszeresen szamolt be a képzémiivészeti élet eseményeirdl, ezért az ttkeresé-
sek Iépésrél 1épésre kovethetdek voltak a lap hasabjain is. A kiadvanyt ugyan Ko-
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lozsvaron szerkesztették, de rendszeresen hirt adott a fontosabb muvészeti koz-
pontokban zajlé eseményekrdl, nem melldzve Bukarestet sem, ugyanis a féva-
ros iranyado volt a mitivészet alakuldsa szempontjabol. Ha egymas mellé helyez-
ziik a csoportos tarlatokrol sz6l6 irasokat, akkor a teljes romdniai magyar lakta
régi6 (Erdély, Bansag, Partium, Maramaros) és az egész korszak képzdmiivésze-
te kibontakozik, tkeresésekkel, hullaimvolgyekkel, nem utolsésorban a kiilon-
boz6 miivészeti kdzpontok sajatossagaival, torekvéseivel. A vizsgalt idészakban,
1965-1975 kozott Kolozsvar, Marosvasarhely és Temesvar volt a harom legeré-
sebb és legjelentésebb miivészeti kozpont a févaros, Bukarest mellett. Feltorek-
v6ben volt Nagyvarad, Nagybanya, Szatmarnémeti, majd a hetvenes évek elejétl
Sepsiszentgyorgy, Csikszereda.

1965 elején Banner Zoltdn irta le el6sz6r a marosvasarhelyi Téli Tarlat kap-
csan, a ,marosvasarhelyi miivésztelep” megnevezést. Ez volt az a kiallitas, ahol
»a rejtett tartalékok meggy6z6 ereje hivja fel a figyelmet a miivészet irdnti rokon-
szenv, sOt igény helyi novekedésére, arra, hogy ez a friss, fiatalos vasarhelyi mu-
vészet gyokeret vert a varos talajaban, szellemi életének egyik legszamottevébb
mindségi mutatdja”.t A szerz6 kiemelte, hogy ezen a kidllitason a grafika ,,6nallé
mivészeti agként polgarjogot szerzett”,” eltlintek a gipszalkotasok és megjelent a
patinas kisplasztika, a latvanyfestészet is hattérbe szorult, és ezek helyét atvették
a ,belsébb indittatasi™ alkotasok.

Ugyancsak 1965-6t irunk, amikor, a késébb jelent6s és vezetd miivészeti
kozpont, Temesvar kapcsan még azt olvassuk: ,,Egyelére nem beszélhetiink bana-
ti miivészetrol fogalom-, illetve iskolateremtés értelemben. Ugyanolyan most kor-
vonalaz6d6 miivészi tdjegység, mint Dobrudzsa vagy a nagyvaradi miivészcso-
port. (...) Nem alakitoi, hanem még csak elsajatitoi, felfedez6i kornyezetitknek.
S e kiiszob-helyzetbdl adéddan most kezdenek kozos utat keresni az épitészek-
kel és a varoskép formaloival”.* Akkor még Jetza Péter volt az egyik legfiatalabb
Temesvaron él6 képzémiivész, Victor Gagaval, Constantin Flondorral, Bertalan
Istvannal, Podlipny Gyulaval és sok mas tarsaval egyiitt. Mindannyian mashon-
nan érkeztek, de ott telepedtek le. ,,Sokfeldl jottek és sokféle szinnel zarkoztak fel
arégi mesterek kozé.” A kritika a temesvari grafikat mar 1965-ben is a ,,banati fi-
atalok” erds oldalanak tartotta.

Az 1965-06s politikai rendszervaltds a kiilonb6z6 miivészeti agak latvanyos
fejlédését, fellendiilését is magaval hozta. Szembe6tld az iparmivészet eléretoré-
se, az alkotdék sokkal merészebben nyultak nemcsak az anyaghoz, hanem kisér-
leteztek is a formakkal, stilusokkal. Szinte minden egyes beszamold, amely ipar-
mivészeti kiallitasrol sziiletett, elsésorban ezt emelte ki. ,,A dekorativ, diszit6 1a-
tasmod kifinomultsdga és elmélyiilése is nyilvanvald, s mindez szervesen kap-
csolédik nemcsak a népmiivészet hagyomanyaihoz, hanem a jelenkor kévetelmé-
nyeihez is. Miivészeink a népmiivészet forrasait még tobb megértéssel hasznosi-
tottdk, mint eddig, és éppen azt a részét tartak fel leginkabb, amelyik a legalkal-
masabbnak bizonyult a korszer(i esztétika és izlés bemutatasara és fejlesztésére™
- allt az 1965-ben, a bukaresti Dalles teremben szervezett orszagos iparmiivésze-
ti kiallitasrol szolo beszamoloban.



A textilmiivészek, noha a mivészeti 4g a hatvanas évek derekdn mar fellen-
diilében volt, még azért kiizdottek, hogy kiallithassak munkaikat. Pozitiv vélto-
zast jelzett mindenképpen 1967-ben az a kerekasztal-beszélgetés, amelyet a ko-
lozsvari iparmiivészeti tarlat kapcsan szerveztek szakemberek részvételével. Ak-
kor még négyévente keriilt sor iparmivészeti tarlatra — ez deriilt ki Banner Zol-
tan irasabol, illetve a cikk tartalmazza mindazokat a gondolatokat, amelyek a hat-
vanas évek kozepén jellemezték az iparmuvészetet. ,,A helyi néptandcsi szervek,
a Képzémivészek Szovetsége, és a Képzomivészeti Alap forditson nagyobb gon-
dot az iparmiivészeti alkotas Osztonzésére s keressék meg a legkedvezébb mddo-
zatokat a termelési és épitkezési vallalatokkal valé szerves egyiittmtikodéshez.””

A hatvanas évek kozepén kezdett jelenséggé valni Romaniaban az addig el-
hanyagolt, népszertiségnek egyaltalan nem 6rvendé reklamgrafika. Az elsé ilyen
jellegti taralt 1965 nyaran volt Bukarestben, az Onesti-teremben. ,,Sokan a kapi-
talista nagytlizemi termelés szellemi tartozékanak tekintették. Hamarosan bebi-
zonyosodott azonban, hogy szocialista iparunk és kereskedelmiink sem nélkiil6z-
heti, s6t kereteit kiszélesitette — és ma mar a roman rekldmgrafika nem csak mii-
vészi formaba ontott hirverési eszkoz az ipar és kereskedelem szdmdra, hanem a
tajékoztatas és a kulturdlis propaganda meggy6z6 és kifejezd eszkoze.”®

Plakatkiallitdis nemcsak Bukarestben, hanem Marosvasarhelyen is nyilt,
1965-ben, a IX. kongresszus elStt. Ez az esemény a varos képzédmiivészeti szemlé-
letét, fejldését is jelezte. Olyan, nagynevii muvészek plakatjait lathatta a k6zon-
ség, mint Nagy Pal, Baldzs Imre, Vajda Janos. Az iras szerzdje, Kovats Ivan, meg
is jegyezte, hogy nalunk a ,kindlat jéval megelézte a keresletet”’

Az 1967-es nagybanyai és nagyvdradi év végi kiallitast Banner Zoltan ele-
mezte, hangsilyozta el6bbi ,szegényességét”, utobbit pedig ,,urbanus szellemi-
ségli mlvészetalkotasanak” koszonheten emelte ki irasaiban. Mindkét varos-
nak megvoltak a meghatdrozé képzémiivészei, akik ekkor még javaban az tutke-
resés iddszakat élték. , A festészetben tudniillik éppen a szemléleti biztonsaggal
és megalapozottsaggal van a baj. A sok kompozicié mar cimében is védekez6 al-
laspontot feltételez a fiatal miivészek jo része esetében; egytttal pedig elfedi és el-
mossa, am abban a pillanatban el is arulja e mutvek targytalansagat.”°

Ebben a korszakban a miivészek tobbségének az dnmagara-talalds, a sajat
stilus megerésitése volt a legfébb gondja. Lesziirhet6 volt ez a csoportos kidlli-
tasok anyagan, jo néhany évig ugyanis a kiallitdsokrol szo6l6 irasok zome ilyen
és ehhez hasonlé sorokkal inditott: ,Mi jellemzi az idei kolozsvari 6szi tarlatot?
Az egészséges kisérletezés és — kisebb mértékben - az egészségtelen utdnzas. Az
Uj utak keresése, mint jelenség, az egészre ranyomja a bélyegét, csakhogy siirgé-
sen kiilon kell valasztanunk azokat az eseteket, ahol a kélcsonkabatot fel lehet is-
merni. Félreértés elkeriilése végett: nem valakit utdnoznak, a modernséget uta-
nozzak”" Mint ahogyan az 1965-6s év végi kolozsvari tarlatrdl is azt olvashattuk:
»Kiilonos, de az az érzése az embernek, mintha mindenki tvisztelni akarna, azok
is, akiknek a tango vagy a valcer 4ll jol, s6t nemrég még azt is jartak”.!* Laszlofty
Aladar talaléan fogalmazta meg azt, ahogyan els6sorban az idésebb nemzedék
probalt igazodni az egyre elérhet6bbé vald nyugat-eurdpai irdnyzatokhoz, ame-
lyeknek jegyeivel addig nem volt alkalma kisérletezni. A kolozsvari tarlattal egye-
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temben, abban az évben, még harom miivészeti kozpont év végi kiallitasardl ol-
vashattunk, a temesvarirdl, a marosvasarhelyirdl és a nagybanyairél. A kolozs-
varinak ellentéte volt a marosvasarhelyi tartomanyi kidllitds anyaga, legaldbbis
Banner Zoltan szerint: ,,Hagyomany és etika. Nos, éppen e két tényez6nek az 6t-
v6z6désébdl all eld az a korszeri miivészi latdsmod, amely ezuttal mar nem csak
az elmult tizeno6t évben Ktobbségiikben a kolozsvari fdiskolan — végzett fiatal mu-
vészek munkainak a sajatja. (...) Ez az a tarlat, ahova, amint belép az ember - fel-
lélegzik. Fellélegzik a tiszta leveg6tdl, amit szinek, formak, vonalak és szerkeze-
tek tiszta kezelése araszt™.® Az ttkeresést itt, gy tlinik, hamarabb kovette az 4j ut
megtaldldsa, a szerz6 szerint ugyanis ezekben a festményekben ott a XX. szdzad
»haponként balvanyt rombold elevensége, benne miikddnek a mitivészettorténeti
korszak alapvet6 inditékai, benne ragyognak elsérendii értékei”."* Kovetkeztetés-
képpen: ,Marosvésarhely festovaros lett, és a telep életerejétdl fiigg, hogy milyen
stllyal sz8l majd bele az egész orszag festészetének fejlédésébe”.®

Temesvaron az év végi tarlat szinvonala 1966-ban szintén dilemmakat vetett
fel. Kazinczy Gabor grafikusmiivész megallapitotta: ,,Ez a kiallitas jobb, mint a ta-
valyi, de vajon mennyiben fejlddtiink, és mennyiben segiti el6 ez a 1épés a tovabbi
fejlédést? Mert bar a majdnem negyven kiallité miivész nagyobb része hii maradt
a tavalyi modordhoz - ezuttal egy egész sor Uj jelenséggel is talalkozunk: a tech-
nika, a mifaj, a forma és tartalom szempontjabdl egyarant uj hangokra figyelhe-
tiink fel”'S A szerz6 szerint, egyediil Bertalan Istvan képviseli az uj hangot ezen a
kiallitason, ,,az 6 képein mutatkozik meg leginkabb a harc a vilagos szerkezet és
forma finom mértékéért, az ardny és ritmus, a biztos egyensuly rendje szerint valo
képfogalmazasért és a dusan fakado, szép szinkért”.””

A nagybanyai tarlat kapcsan, ugyancsak 1966-ban, elsésorban azt allapitot-
ta meg Muradin Jend, hogy a bekiildétt képek alig 30-35 szazaléka {itotte meg a
mércét, bar a kidllitast szigoru zstirizés el6zte meg. Az ,erjedési folyamat, amely
néhany éve miivészeti életiinkben valésidgunk dsszetettebb dbrazolasahoz, a mo-
dern értelemben vett fest6iséghez vezetett Kitt, Nagybanyan, tavolabb 4ll talan a
leiilepedéstdl, mint egyebiitt™® - irta a szerzd. Osszegezve a latottakat: ,,J6 néhany
kisérletet, amely Nagybdnya hagyomanydbol kiindulva probal tobb-kevesebb si-
kerrel tjat nydjtani; a népes csoportban szerepld fiatalok a modern formai ttke-
resés pillanatnyilag - vagy taldn csak latszolag - tradiciékhoz még nem kapcsol-
hat6 szemléletét”."

Az 1967-es M szi Tarlat szobraszati anyaganak elemzését nyujtotta Mircea
Toca. A szobraszat ttkeresése szinten minden kozds tarlat esetében felmeriilt, a
kritika ezt a mufajt marasztalta el a leggyakrabban: Kmég a legbeavatottabban,
legelmélyiiltebben késziilt tanulményfejek sem kozpontizhatjak mélté modon az
igényes szobraszi feladatok hidnya éltal el6allé troket”.>® Mircea Toca elsésorban
Lowith Egon szoborfejét emelte ki rangos alkotdsként, azonkiviil ,egyetlenegy
olyan arcmast sem talalunk, amelyik éppen a modell egyéniségének a megraga-
dasat, tehat a portretisztikai hiteleség igényét is kovetelményként tartotta volna
szem el6tt”.?! Emlékszobrok terén mar elégedettebb a neves miivészettorténész,
aki Balasko Nandor térplasztikajat tartotta a legigényesebb munkanak a tarlaton,



de Benczédi Sandor, Markos Andrds, Vetrd Artar, Puskds Sandor és Gergely Ist-
van szobrait is az emlitésre méltonak taldlta.

A hatvanas évek derekan a grafika azon miifajok egyike volt, amely a leglat-
vanyosabb fejlédésen ment keresztiil, amely gy6keresen atalakult. Els6sorban a
miifajon beliili technikai megvaldsitasok voltak figyelemreméltoak. Az 1966-o0s
kolozsvari Grafikai Tarlat képei kapcsan irta a kritika: ,,Sajatosan ellentmonda-
sos folyamat jatszodik le jelenkori grafikankban: a képzelet mind szélesebb gyii-
riiket vetd felszabadulasdnak egy bizonyos mifaji megcsontosodasatol kisért fo-
lyamata”.** Ebben az utkeresésben a miivészek az el6z6 korszak és a mar elérhe-
tévé valt lehetségek kozott ingadoztak, ez a korabeli kritikakbdl nagyon jél ki-
tlinik. A kritikus ,,megcsontosodott™ nak itélte a pusztan tablaképjellegti alkota-
sokat, a ,,Jlenyomatszeru kifejezés”* azonban mar eléremutatott, és igazi élvezetet
nyujtott. Ezen a tarlaton a legjobbak kozé soroltdk Feszt Laszlot és Barddcz Lajost,
illetve az Erd@s 1. Pal és Paulovics Laszl6 kézjegyével ellatott illusztracidk rangos
részét képezték a kiallitasnak.

A stilusok sajatos keveredése mar az 1969-es kolozsvari X szi Tarlat kapcsan
is nyilvanvaléva valt, a szakma szamara is az volt a legizgalmasabb kérdés, ,,ho-
gyan lappanganak, szinezédnek, épiilnek egymasba a XX. szdzad jelentésebb to-
rekvései, formarendszerei, hogyan szolgélja ennek a jellegzetes kozép-eurdpai va-
rosnak a szellemi igényeit a kubista, a fauvista, a sziirrealista vagy a nonfigurativ
expresszionista latasmod eszkoztara”?* A valasz mar kevésbé volt reményteljes:
»-.. €2 a mi mai kolozsvari miivészetiink nem a miivészetet 1étrehozo tarsadalmi
és szellemi sziikségletet, hanem 6nmagat reprodukdlja Gjra. Nem az énmagaba
néz4, dnmaga udvarat tagitd, onmagat egyetlen gesztussal a torténelem, a pilla-
nat mérlegére tevé jelenkori ember, izgatott jelenkori intellektus miitermében ké-
sziilt, s nyersanyagat sem arrol a palettarol és abbol a kébanyabol meritette, mint
Klee, Picasso, Moore és a tobbi kortars - jollehet eredményeik szemmel lathatéan
itt munkalnak a felszin alatt”.?® A Téli Tarlat szobraszati anyagat itt is elmarasz-
talta a szerz6, az alkotasokat minddssze ,,ujjgyakorlatoknak” tartotta, a mtifaj hi-
anyossagait “miivészeti rovidzarlatként” konyvelte el.

A nyilvanvaléan gyengére sikeredett festészeti és szobraszati X szi Téarlatot
sokkal szinvonalasabb Grafikai Tarlat kovette 1969-ben Kolozsvaron. ,,A kiilén-
b6z6 technikai megoldasok rendkiviil friss hatast biztositanak a kiallitas egészé-
nek, ugyanakkor ez a grafika gazdagabb szemléletrdl, vilaglatasrdl tantskodik.”
A szerzé megemlitette Feszt Laszlé lindmetszeteit, amelyek 1j korszak kezde-
tét jelezték, Gy. Szabd Béla metszeteit, Toth Laszl6, Kusztos Endre, Deak Ferenc,
Bene Jozsef és So6 Z6ld Margit grafikait.

Az 1971-ben megjelent els6 lapszamok is a kolozsvari Téli Tarlattal foglal-
koztak els6sorban, az el6z8 években felvetett probléma pedig folytatodott: a festé-
szeti és a szobraszai tarlat igencsak gyenge alkotasokat vonultatott fel, mig a gra-
fikusok ismét remekeltek. Nemcsak a fiatal grafikusnemzedéket emelte ki a kriti-
ka, hanem az idésebb generaciot is, amelynek tagjai szintén remek alkotasokkal
jelentkeztek a kiallitasra.

Nem mutatott sokkal jobb képet az 1970-es évi marosvasarhelyi Téli Tarlat
sem, legalabbis Banner Zoltan szerint, aki ugy vélte, a kidllitason a ,,kolorizmus”,
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a szinesség volt az uralkodd. A marosvasarhelyi kolonia ,,6sszes adatait és élmé-
nyeit a vilagrol és a vilaggal folytatott parbeszédeit erre az elemre és mondaniva-
léra vezeti vissza”.?” A szerzd azt is latolgatja, ami mar helyi jellegzetességet is tiik-
r6z, hogy vajon ,,miért oly vallomasos napjaink marosvésarhelyi pikturaja, vagyis
hogy a festéi mondanival6 kimondottan létkérdések, de legalabbis életjelenségek
formatumaban jelentkezik”.?®

Péar esztendé multan, 1973 telén, mar ki lehetett jelenteni, hogy az emlitett
id6szakban valdban a grafika ment keresztiil a leglatvanyosabb fejlédésen, ez a
miifaj érte el a legkorszertibb valtozasokat. A kolozsvéri X szi Tarlaton ugyanis a
grafika vitte el a palmat. A szobraszat, néhany muvészt leszamitva, ,nem csillog-
tatta meg Osszes erényét”.” Ekkor mdr kijelenthetd volt, hogy kialakult az a ko-
lozsvdri grafikai iskola, amely ,lassanként Erdély valamennyi mavészeti varosara
rasugarozza szemléleti és technikai szinvonalat, eszményeit”.*® Az 1j iskola létre-
jottében elsésorban a neves miivészek mesterségbeli tudasa volt meghatarozo, az,
hogy ismereteiket sikeresen dtadtak a fiataloknak, akik a régit az Gjjal 6tvozték. A
grafika rohamos fejlédésében nagy szerepet jatszott a konyvkiadodi tevékenység is,
az illusztraci6 egyre szélesebb kort terjedése. 1974-ben mar konkrétan kolozsvd-
ri grafikai iskoldrdl irt a sajto. Ily modon sorolta be a szakma is, a sz6 pozitiv ér-
telmében, a miivészeket.

Az 1972-es kolozsvari és marosvasarhelyi Téli Tarlatrol sz616 kritika, mivel
a kiallitas egybeesett a Koztarsasag tinnepével, a 25. évforduld jegyében inditott.
Banner Zoltan 25 év kapcsan elmélkedett mivész és miivészet szerepérdl, mind-
arrol, amire a képzémiivésznek figyelnie kell a tairsadalmi események sodrasaban.
Még nem elrugaszkodott emlékezés, bar érezni lehetett, hogy a szerz6 feladatként
kapta a témat. Banner Zoltan a két tarlat anyagabol elsésorban az emberkédzpon-
tisagot emelte ki: ,, A korszer(i figurativitds az, amikor a tj, a benne mozgd embe-
ri alakok altal mutatja magat szinnek, formanak, tavlatnak, s amikor az alakokbol
egy egész tdjegység dramaisdga és szelidsége kiolvashat6”.”! Az erdélyi festészet-
re els@sorban az emberdbrazolas a jellemz6, az 6tvenes években a taj- és arckép-
festészetben ez rendkiviil erételjes volt, mig a hetvenes évek forduldjara a kompo-
zicids mifajok keriiltek el6térbe. Az iras ezuttal kevésbé marasztalta el a festésze-
ti torekvéseket, ellentétbe allitotta és kiemelte a grafika rohamos fejl6dését, illet-
ve a miifajban rejl6 lehetéségeket: ,,a grafika kompozicids lehetéségeinek és utjai-
nak a paratlan kiszélesedésére elsésorban a sokszorositott eljarasok, tehat a met-
szettechnikak példdja a mérvad6”.** A szobraszat 1972-ben még nem talalt 5nma-
gara, a kritika mdr egy ideje hidnyolta a kiemelked6 alkotdsokat. Banner Zoltdn,
a miifaj mentségére, annyit jegyzett meg, ,talin egyetlenegy képzémiivészeti ag-
ban sem oly nyilvanvalé a népi gondolkodas-abrazolas és diszitémad iranti haj-
lam és nosztalgia, mint a szobraszatban”.”®

Az 1975-6s Kolozs megyei K szi Tarlat a b6ség jegyében szervezédott. Egyre
tobb volt a miivész, és sok volt a j6 munka, a kiallitétér lassan sziikké valt. Festé-
szeti szempontbdl érzékeny témdk keriiltek el6térbe, a grafika tovabbra is ivelt, a
szobraszat azonban tovabbra is az utkeresés haldjaban rekedt. ,A szobraszat tar-
sadalmi funkcidja elbizonytalanodott, fejlédésvonala pedig eklektikus. Follép te-



hét a belterjes miivésziesség veszélye, amely még nemes anyagok ellenallasaban
(marvany, k6, fa, bronz) is nehezen gy6zhetd le.”**

Nagyvarad szintén olyan vérosa volt az orszagnak, amelynek képzémuvé-
szeti élete egyre inkabb a figyelem kozéppontjaba keriilt. Itt a mavészet ,,urbanus
jellege™ a meghatdrozd, pontosabban ,,nem észleléseiben, hanem szemléletében
urbanus miivészet ez”*® - irja Banner Zoltan. A szerzé elsésorban a helyi alkoték
koziil Fux P4l, Tirnovan Vid, Fekete Jozsef, Jakobovits Miklds nevét emelte ki, 6k
azok, akik nagymértékben alakitottdk a nagyvaradi miivészeti életet.

Az Utunk tiikkrén keresztiil a fiatalok, a f6iskoldsok torekvései is kirajzolod-
nak, elsésorban vizsgakidllitasaikrdl irt az Gjsag. Fontos adatokat és meglatdso-
kat 0sszegeztek ezek az irdsok, annak a generacionak a bemutatkozasardl szoltak,
amelynek tagjait a szocreal szelleme még érintette, de a szigoru kotottségek mar
nem befolydsoltdk miivészetiiket. 1965-ben, a Ion Andreescu Képzémivésze-
ti Féiskola didkjainak vizsgamunkai kapcsan irta az Utunk, hogy ,az éltalanos
szinvonal az el6z6 évekhez képest emelkedett”.”” Figyelemre mélté megallapitas
volt, hogy ,,a szobraszok kozott az egyetemes miivészet nagyjainak hatasa kevés-
bé érvényesiilt, mint a fest6k kozott. (...) A grafikai szak didkjainak diplomamun-
kai meglepd érettségrol tettek tantibizonysagot™.*® A textil és a keramia szak szin-
vonala ugyancsak figyelemre mélt6 volt. Szintén a végz4sok év végi tarlatdrol irta
E. Szabo¢ Ilona, hogy ezittal is a mesterek kézjegye volt az uralkodé szinte min-
den munka esetén, mindossze két didkot emelt ki, Kancsura Istvant és Traian
Moldovant. ,Kancsura f6 erénye, hogy magatdl értet6dé konnyedséggel dbrazol-
ja a mozgast.”* Alig egy évvel késGbb, 1966-ban, ugyancsak E. Szabo Ilona mar
»meglepdnek” talalta a didkok munkait, alig emlitette a mesterek hatdsat, annyit
jegyzett meg csupan, hogy nem minden esetben sikeriilt az alkoténak ,vilagosan
kifejeznie mondanivalojat”. +°

1967-ben, a végz6s féiskolasok diplomakidllitasa kapcsan, Hans Loew tald-
16an fogalmazta meg a fiatalok utkeresését: ,,a festészeti szak most kiallitott mun-
kai elStt az az érzésiink, hogy valamely modern muvészet multtd valasanak va-
gyunk a tanti. A magat Gjiténak tudé nemzedék éppen a sajat modernsége hala-
los itéletét hirdeti ki, amikor csak fetisizalni, klasszicizalni tudja korszeriiségét,
de megértésben nem képes mélyre, a 1ényegig hatolni”.*!

Ugyancsak 1967-ben mar er6s6d6 tendenciat mutatott a textilszak is Kolozs-
varon, ez deriilt ki az év végi vizsgamunkak kiallitasabodl is. Mohi Sandor prorek-
torral Banner Zoltan beszélgetett, az interji fontos informaciokat is tartalmazott
az akkori féiskolai oktatasrdl: ,az egész képzémiivészet a dekorativitas felé tajé-
kozdédik, s igy a kimondottan diszitd jellegli mutvészetek terén — mint amilyen
a textilmuvészet - joformdn ellenallas nélkiil valosithaté meg a korszer(i miivé-
szi nyelv. A képzémiivészet nagy problémai mindig is a festészetben d6lnek el”.*2
Mohi Sandor az Ujsagird azon kérdésére is valaszt keresett, hogy mi lehet annak
az oka, hogy a festészeti munkak hosszu ideje gyengék? , Az iusag egy része azt
hiszi, hogy az a modern, ami rossz, ami nincs megszerkesztve, ami nem ellendriz-
het6, ha a figura félszemf, ha a nyaka vékony, ha hidnyzik a keze, vagy legalabbis
el van dugva és igy tovabb. A folydiratokban, konyvekben és kiallitdsokon bemu-
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tatott miivekbdl sajnos a modern megjelenésének csak a kiilsdségeit latjak meg és
ezek hatnak rgjuk.”

Sepsiszentgyorgyon, 1966 nyardn, rendhagyé kiallitast szerveztek, az 1-es
szamu liceum egykori végzdseinek, azota befutott miivészeknek alkotasaibdl,
akik kozben szétszorddtak az orszdgban. Harminc festd, szobrasz, grafikus és
iparmuvész alkotasai voltak lathatdk egy helyen, egy olyan varosban, ahol ,,olyan
friss szellemi életerd és fogékonysag™* buzog, amelyet ,nem lehet pusztan a szin-
haznak és az orszag egyik leggazdagabb tematikdji muzeumanak az aramkéré-
be utalni”.* Banner Zoltan irasabol kideriilt, hogy a varos egyfajta biennalét, ha-
gyomanyt kivant volna teremteni az eseménybdl. Par évvel késébb jelent meg az
Utunkban az a beszélgetés Plugor Sandor grafikusmivésszel, amelyben sz6 esett
a sepsiszentgyorgyi képzémiivészet intézményesedésének sziikségességérol is. A
mivésszel Muradin Jend beszélgetett, kideriilt, hogy 1973-ban még nem telepe-
dett le a varosban hét olyan miivész, aki tagja lett volna a Képzémiivészeti Szovet-
ségnek, igy nem fidkja, hanem csupan kore miikodott a szervezetnek. A varosnak
akkor még nem voltak kiallitoterei, de mar elkezd6dott a miitermek épitése, igaz
még csak egy tombhdaz manzardrészén.

A székelyfoldi miivészeti élet fejlédésében, terjedésében fontos szerepet jat-
szott 1975-ben a Hargita és Kovaszna Megyei Fiatal Miivészek Alkotasi Kérének
megalakuldsa. Az eseményre a csikszeredai Varban keriilt sor a ,,30 fiatalok tar-
lata” cimet visel$ kidllitassal egybekotve. ,Kezdés és ujrakezdés™® folyamatdrol
beszélt Banner Zoltan, 30 fiatal miivész csoportosuldsa kapcsén, akiknek vezetd-
je Mérton Arpéd és Gaal Andras festémiivész volt, de akkor mér megjelentek hu-
szas éveikben jdré képz8mivészek is a virosban. Marton Arpad és Gaal Andas
festészetében, ,egyre hatarozottabban kdrvonalazddott az Gjonnan és ujszert-
en meglatott, vagyis az el6dokénél is szintetikusabb Hargita koriili taj és emberi
sorskép™ - allt az esemény kapcsan sziiletett irasban.

Egy masik régié, Maramaros muvészete, ugyan nagybanyai kiallitdsok ré-
vén gyakran szerepelt az Utunk oldalain, az eddigieknél sokkal jelent6sebb volt az
a tarlat, amely 1966 nyaran nyilt a Tartomanyi Mizeumban, Nagybanyan. Olyan
mivészek szerepeltek ezen, akiket a nagybanyai mivésztelep vonzott a varos-
ba, akik rendszeresen visszajartak dolgozni a telepre. A kiilonboz6 iranyzatok-
hoz tartoz6 miivészek révén ez a kidllitas remek keresztmetszetét nyujtotta az er-
délyi mlvészetnek, az eseményen ugyanis a stilusbeli valtozatossag és az utkere-
sések, valamint a mar megallapodott letisztult alkotdsmédok mind jelen voltak.
A tarlat tartalmazta a nagybanyai festStelep elsé nemzedékének képeit (Hollosy,
Réti, Thorma, Ziffer), az ,ellen-Nagybanya™3-vonulat képviseldinek alkotasait
(Popp Aurél, Klein Jozsef, Jandi Dévid), azokét, akik valamilyen médon két6d-
tek a varoshoz és a telephez, de nem ott éltek, hanem muvészetitkk Kolozsvar-
hoz kapcsolédott (Szolnay Sandor, Tasso Marchini, Fiillop Antal Andor, Raoul
Korban, Alexandru Ciucurencu), de kiallitottak a mdramarosi és kérnyéki mi-
vészek is (Vida Géza, Erdds 1. Pdl, Paulovics Laszld). A tarlat ,egyiitt mutatta be a
hagyomanyt, a fejlédés vonalat, és az 0j tapogatdzasokkal a hagyomanyok folyta-
tasanak a szerteagazasat is sejteti”.*’



Temesvar mindenképpen azon miivészeti kozpontok kozé tartozott a het-
venes években, ahol a leghaladébb szellemben alkottak a miivészek. Wagner Ist-
van irasaban négy temesvari miivész kiallitasara kalauzolta az olvasdkat, Jecza
Péter, Kazinczy Gabor, Romul Nutiu és Gabriel Popa tarlatdra, amely festmény,
szobor, targy- és térkompozicié egyiittesét mutatta be. ,Valamennyi muvész va-
lamennyi mive enged a harmadik dimenzi6, a tér csabitdsanak, sét tudatosan to-
rekszik a térhatasra. (...) A kisérletez6 kedvii alkotéi négyes a modern miivésze-
ti torekvések egyre magasabb lépcséfokait sajatitja el, egyéni mddon, hazai talaj-
ba agyazva.”® A modern muvészeti iranyzatok az orszag nyugati részén, Temes-
varon, mas téptalajra taldltak. Az ott é16 miivészek sokkal merészebben 6tvozték
az avantgard jegyeket sajat stilusukkal, mint Erdélyben, ahol a hagyomany6rzés
erdteljesebben volt jelen a miivészetben.

*A tanulmany részlet a KépzXmNXvészet és lapkultiira az 1968-as
korszakvdltdsban. MRvészeti titkeresések a romdniai magyar sajtéban 1965X

1975 kozott cimii doktori disszertaciobol.
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Abstract (Decebal in Harghita County)

In 1987, in the Romanian County of Harghita characterized by total Hungarian majority the 10th Archeological and

Trachian Studies conference was organized to promote the archeological proofs of the Daco-Roman continuity. In the respective
period the county inhabited mostly by Hungarians was often criticized for not organizing programs that “truthfully represent
the historical origins of the Romanian nation” The essay presents the ways in which the organizational process of the
conference reflect the working mechanism of the socialist propaganda-machine.

Keywords socialist propaganda, historical conference, Trachian Studies, Harghita County

Rezumat (Decebal in judetul Harghita)

Inanul 1987 este organizatd in judetul Harghita, locuitd in majoritate de maghiari, cea de-a X-a edifie a Conferintei

stiingifi ce de arhealogie si tracologie, scopul cdreia era de a prezenta dovezile arheologice ale continuitcyii daco-romane. In cea
perioadd, una dintre acuzele permanente la adresa judetului era faptul ¢ nu organizase nici o manifestare care sd "feflecte
adevdrul despre rddd-cinile istorice ale poporului romdn’ Manifestarea, care a fost precedatd de preqdtiri intense, ne oferd
detalii privind functionarea masindiriei de propagandd socialistd.

Cuvinte cheie propagandd socialistd, confierin{d stiintificd, istorie, tracologie, judetul Harghita

A Hargita Megyei Szocialista Muvel6dési és Nevelési Bizottsag, engedve a
hatalom nyomasanak, 1987-ben megszervezte Csikszeredaban a X. régészet és
trakoldgia tudomanyos konferenciat. A rendezvény célja a ddkoromai kontinu-
itas régészeti bizonyitékainak az ismertetése volt. Abban az idében ugyanis al-
landé vad érte a tobbségében magyarok altal lakott megyét, hogy nem szervezett
olyan rendezvényt, amely ,az igazsdghoz hiven tiikrozné a roman nép torténel-
mi gyokereit™.!

A rendezvény sajatossaga, hogy nagy el6késziilet elézte meg a szervezést, hi-
szen a szeptemberre tervezett el6adas-sorozatot mar marciusban megvitattak, és
igyekeztek megfelel6 koriilményeket teremteni erre az alkalomra. Levéltari forra-
sok? segitségével az aldbbiakban igyeksziink egy rovid izelit6t adni az orszagos je-
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lent6ségili konferencidrdl, amely mintegy mintapélda volt a szocialista propagan-
da gépezetének munkajarol.

A jegyzdkonyvekbdl kideriil, hogy 1987. marcius 26-an Mdjai Albert, a me-
gye Szocialista Miivel6dési és Nevelési Bizottsaganak elnoke dsszehivta a bizott-
sag tagjait, és megbeszélték az esemény jelentdségét és az eldkésziiletek pontja-
it. Mdr ekkor elkésziilt az elsé programterv, amelyet jévahagyasra felterjesztet-
tek az erre illetékes szerveknek. Eszerint a szeptember 21-24. koz6tti orszagos
trakologiai szimpozion hivatalosan a Trak-Géta-Dak, Ddké-Romdan, Romanok
és mas népekkel valo kapcsolataik cimet viselte.

A tervezet szerint, a program els6é napjara a Szakszervezetek Mivel6dési Ha-
zanak nagytermében keriilne sor. A konferencia a hivatalos megnyitéval kezd6d-
ne, ahol felszolalnak a megyei partbizottsag vezet6 kdderei, ezt kovetSen pedig
Dumitru Berciu egyetemi tandr, a bukaresti Trakoldgiai Intézet igazgatdja. A sort
egy rovid régészeti ismertetd kovetné, amely az aktualis, helyi kutatasok helyze-
térél nytjtana képet, a Hargita Megyei Szocialista Miivel6dési és Nevelési Bizott-
sag, valamint a megyei Mizeum munkatarsai tolmdcsoldsaban.

A szervezdk javaslatai alapjan, a megyei propagandaosztalyrdl egy-két ide-
olégiai hozzaszdlas is napirendre keriilne. A megnyité befejezéseként Kovdszna,
Béké és Hargita megyei muzeografusok, torténészek fogalmazhatnak meg véle-
ményt a székelyek és a romanok t6bb évszazados kapcsolatarol.’

Délutani programként, a zsdgodi Nagy Imre képtar meglatogatasa, valamint
két régészeti feltard hely dak maradvanyainak megtekintése szerepelt.

Masnap reggel a stididteremben plendris gytiléssel kezdddhet a tevékenység,
majd bemutatokkal folytatédna Erdély éstorténete témaban, Hargita, Kovaszna,
Brasso megyék képviseldinek eléadasaiban:

o Székely Zsolt (Sepsiszentgyorgyi Mizeum), bronzkorszak

e Laszlo Attila egyetemi adjunktus (Iasi), dr. Sebastian Morintz (Buka-
rest), Hallstatt

e NXoiom Viorica (Hargita megyei muzeoldgus), géta-dakok Hargita me-
gyében

e dr. Viorel Cépitan (Bakdi Mazeum), szabad dakok

e dr. Ferenczi Istvan (Kolozsvar), keleti limes

¢ Beldiman Corneliu (Hargita megyei muzeologus), régészetileletek a IV.—
XI. szazad kozt

e dr. Székely Zoltan (Sepsiszentgyorgyi Mizeum), régészeti leletek dél-ke-
let Erdélyben

e Ferenczi Géza (Székelyudvarhely), régészeti leletek Udvarhelyszéken a
rémai korban

e Benké Elek (Székelykereszturi Mizeum), a feudalizmus kialakulasanak
kezdete Székelykeresztur térségében (XII-XIII. szazad).

A bemutatokat vita kovetné, és amennyiben a résztvevok igénylik, vagy ér-
dekldés mutatkozik a helyi dsatdsok helyzetérdl, felkérik Szécs Janost, a Megyei
Koényvtar munkatarsat, hogy ismertesse a zsogodi régészeti emlékeket, vagy eset-
leg Pal Janos nyugdijas torténészt, aki szintén a térség régészeti feltarasairdl be-



szélne. Este a résztvevoket barokk orgonakoncertre invitalndk a csiksomlyoi tor-
ténelmi komplexumba.

A harmadik napon folytatédna a bemutatok sora reggel 8—13 6ra kozott.
Délutan a résztvevék a Hargita Megyei Muzeum Ostorténeti kiallitasat, majd a
tusnadfiirdéi dék varmaradvanyokat és a sepsiszentgy6rgyi muzeum tarlatat te-
kinthetik meg.

Negyedik nap, csiitértokon 8—-13 dra kozott zajlananak az eléadasok, majd
14 6ratol az érdekeltek megtekinthetik Csikrakos és Csikszentmihaly eréditmé-
nyeit, majd innen Maroshévizre latogatnanak, végiil a székpataki torténelmi em-
lékmiivet, valamint a megye legnagyobb ortodox kézpontjat, a Szent I11és-monos-
tort vehetik szemiigyre. A diszvacsora a szarhegyi torténelmi komplexumba var-
na a latogatokat.

A résztvevok szamat tekintve, a bizottsag megkozelitleg 89-90 &storténet,
oOkor és kozépkortorténettel foglalkozé torténészt, kutatot, muzeoldgust, egyete-
mi tanart javasolt meghivédsra az egész orszagbol. Ezenkiviil, hivatalbol 8-10 tisz-
teletbeli meghivottal szamoltak az RKP Kozponti Bizottsdga részérél és a Tarsa-
dalom és Politikatudomanyi Akadémia részérél, valamint 10-15 személy a helyi
Megyei Szocialista Mivel6dési és Nevelési Bizottsag, a megyei mizeum és mas
intézmények részérél. Osszesen mintegy 120 személy keriilhetett fel a meghivot-
tak listajara.

Az el6késziiletek alapjan tehat a rendezvény megnyitoja a Szakszervezetek
Mivelédési Hazanak nagytermében, az tilések pedig a stididteremben zajlanak
le. Mivel ideologiai vonzata is volt a rendezvénynek szabalyozni kell a megnyitén
a részvétel, igy a tervezet szerint a konferencidn a megyébdl jelen lehetnek: a ro-
man nyelv és irodalom-, a torténelem szakos tanarok, muzeolégusok, propagan-
distdk, vagy miivel6dési aktivistak. Az iiléseken csupdn a mas megyékbdl jovo,
bemutatdsra felkért résztvevok jelenhetnek meg, illetve a helyiek koziil az a 10-15
személy, aki kozvetve érintett a témaban.

A programban feltiintetett terepmunkakon a szervez8k feladata volt el6készi-
teni az adott helységekben a feltdrasi 6vezeteket, igy: Zsogddon, Csikszentkiralyon,
Tusnadfiirdén, Csikrékoson, Csikszentmihdlyon. Zs6godfiirdén az 1987-ben el-
kezdett ujabb feltdrast, Csikszentkiralyon, az 1957-ben talalt dak eziist kincset,
majd Tusnadfiird6n, Csikrdkoson, Csikszentmihalyon dak er6ditmények romyjait.

A megyei muizeum felelt az erre az alkalomra tervezett torténelmi kialli-
tas elkészitéséért, amely legalabb haromteremnyi régészeti kidllitast igyekezett
megaba foglalni a helyi leletekb8l. A megyei mivelédési bizottsag pedig a tanul-
manyi kirdanduldsok (Gyergyo, Maroshéviz, Szarhegy) szervezését vallalta maga-
ra.

Az utazas, szallas, étkezés koltségeit, a propagandaanyag nyomtatdsat (kiti-
20, plakat stb.) a szervezdk helyi forrasbol fedezték. Az ellatassal kapcsolatosan
kidolgoztak alaposan az elvardsokat, amelyeket a megyei intézményeknek kel-
lett biztositaniuk. Kitértek olyan részletekre is, mint a 100-150 kitiz6 méretére és
anyagara. Ezek alapjan, a kit(iz6kon Decebal kiralysaganak hatarait jelennek meg
textil anyagbol, amelynek a méretei kb. 5-7 cm, és amelyeket a megye jelentdsebb
képzémiivészei allitanak dssze. Ugyanezzel a motivummal egy 2,5/2 m atméré-
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ji pannot kell késziteni, amelyen rajta lesz a X. orszdgos trakoldgiai konferencia
felirat. Ehhez hozzdadddik az iilésszakokra tervezett kb. 100 darab fém- vagy ke-
ramiaplakett (12/15 cm), amely dak eziisttargyakat abrazol a csikszentkiralyi le-
16helyrol.

A konferencia programjanak kinyomtatott példanyszamat 150-ben allapi-
tottak meg, 100 darab plakattal kiegésziilve, valamint egy kb. 180 oldalas konyv
megjelentetését, amely az eldaddsok reziiméjét tartalmazza.

Az elszallasolashoz a megyeszékhely legismertebb hoteljét, a Hargita Szal-
16t foglaltak le. Az étkeztetésre vonatkozoan el6irtak, hogy az ebédre és a vacso-
rara a csikszeredai kotottarugyar éttermében keriil sor, ugyanakkor szeptember
23-an a vacsora Tusnadfiirdén, 24-én Szarhegyen lesz megszervezve. A helyiekre
hérult a résztvevok szallitdsanak a megoldasa, valamint a szeptember 24-i szarhe-
gyi szérakoztatd zardest megszervezése, ahol népzenével és konnytizenével ked-
veskedtek a vendégeknek.

A tervezet szerint, a konferencia munkait magnetofonon rogzitik, és a III.
Acta Hargitensia kiadvanyban a legjelentésebb bemutatokat megjelentetik.

Erre az alkalomra mozgdsitjak a fellelheté magyar anyanyelv torténésze-
ket, mint: Barabasi Laszl6 tanar, Bartok Botond, Dr. Kacsé Karoly (Nagybanyai
Muzeum), Dr. Laszlé Attila, Dr. Székely Zoltan, Székely Zsolt, Cserey Zoltan
(Sepsiszentgyorgyi Muzeum), Ferenczy Istvan (Kolozsvari Muzeum).

A fent vazolt terv alapjan dprilisban és majusban még dsszeiiltek meg-
targyalni a konferencia pontjait, ezeket tjra rogzitették, ugyanakkor figyelemmel
kisérték a meghivottak visszaigazolasait, ami abbol 4llt, hogy az el6addk elkiild-
ték a témajuk cimét és az eléaddsuk révid kivonatat. Majus 7-én, a kozel 100 meg-
hivott koziil 52 el6adast igazoltak vissza.

A kovetkezd nagy szervez6i megbeszélés 1987. augusztus 27-én zajlott, ami-
kor pontonként atbeszélték az el6bb emlitett szervezési teenddket, kiadtak a meg-
felel6 intézményeknek a feladatokat. Itt megbeszélésre keriilt az étkezési menii
részletes dsszedllitdsa, meghatarozva az alapélelmiszerek mennyiségét, az italok
beszerzését (ebben a korszakban az tizletek kirakatai tiresek voltak), az autébu-
szok lefoglaldsat (lizemanyaghidny miatt el6re kellett gondoskodni a tankolasrdl)
stb. Tajékoztato fiizeteket nyomtattak a résztveviknek, amelyben fellelhet6 volt a
tomegkozlekedés menetrendje, a megyei intézmények siirgdsségi telefonszamai,
az el6adasok téma szerinti beosztasa, az ellatasi és elszallasolasi program.

A konferencia lezajlasarol egy szeptemberi jelentés szamolt be, amelybdl is-
mertetiink egy rovid részletet. A beszamol6 szerint a bukaresti Politikai és Tar-
sadalomtudomanyi Akadémia, a Trakolégiai Intézet, a Hargita Megyei Szocialis-
ta Miivel6dési és Nevelési Bizottsag szervezésében megszervezett a X. trakoldgiai
konferencia menetrendszertien zajlott le Csikszeredaban. A trakologiai
szimpozionok hivatalosan a Trdké-Géta-Dak, Daké-Roman, Roménok és mas
népekkel valo kapcsolataik. cimet viselte, amelyet Decebal (87-106) dak kiraly
uralkodasanak 1900-ik évforduldjara ajanlottak.

A program els6 napjin, a megnyitora a Politikai Kabinet nagytermében ke-
rilt sor, ahol részt vettek a meghivottak és az érdekl6dok. A konferenciat Aurel
Costea megyei elsé titkar nyitotta meg, aki a hargitai emberek sikereit ecsetelte



az elmult két évtizedben, a RKP IX. kongresszusa ota eltelt iddszaktdl. Kiemelte
azokat a régészeti és torténelmi bizonyitékokat, amelyek a romdn nép ittlétének
folytonossagat bizonyitjak, ugyanakkor a kapcsolatait az ,,itt él6 mas népekkel”.
Szerinte ez a rendezvény Ceausescu Utmutatdsait koveti, hiszen a térténelem hoz-
zéjarul a lakossag hazafias neveléséhez, a szocialista haza iranti érzelmek elmé-
lyitéséhez.

Ezt kovetéen Dumitru Berciu egyetemi tanar, a Trakologiai Intézet igazga-
tdja koszontotte a jelenlévoket, és kiemelte, hogy nagyon sok tudoményos dolgo-
zat késziilt erre az eseményre, amelyek hozzajarulnak a torténelmiink objektiv
megismeréséhez, a szocialista haza szeretetéhez. Ezutdn kitért Decebal dak kirdly
tronra keriilésének fontossagara, a daké—rémai kapcsolatokra.

Dr. Constantin Preda, a bukaresti Régészeti Intézet igazgatdja, a dak allam
gazdagsagarol, a dakok szellemi életérdl tartott rovid ismertetét Decebal idésza-
kabol.

Dr. Ilie Ceausescu altabornok a dak allam védelmi stratégiajardl, az erédit-
ményeikrdl beszélt. Maria Cotfas, a Hargita Megyei Szocialista Mvel6dési és Ne-
velési Bizottsag alelnoke pedig a kelet-erdélyi régészeti lel6helyekrol és a muzeu-
mok egyiittmiikodésérol értekezett.

A beszamol6 szerint, a megnyitd utan, a plendris iilések négy csoportban zaj-
lottak le, a kévetkezd témakérben:

- I ilésszak témaja: Trakok

- II. tlésszak tematikaja: Géta—dakok

- a III-IV. {ilésszak témdja Dakorémaiak, romanok és kapcsolataik mas
népekkel a II-XIV. szazadok kozott.

A jegyzdkonyv kitér részletesen a szekcidkban bemutatott témakra (egy
tilésszakon 25-30 el6adds hangzott el), roviden mellékelve az el6adds reziiméjét és
a szerz6 tudomdnyos funkciojat.

Az eseményrdl, a sajté csupan oktober 3-an kozol egy egyoldalas ripor-
tot, ahol Dumitru Berciu egyetemi tandrnak jelenik meg egy sszefoglaléja 1900
éve 1épett tronra Decebdl, a hds kirdly cimmel, valamint Maria Cotfas és Koiom
Viorica ir a Hargita megyei géta—dak felfedezésekr6l. Ezekbdl idéziink egy-két
bekezdést.

».. A bronzkorban valé atmenet mélyrehaté gazdasagi, tarsadalmi, et-
nikai és kulturalis valtozasai jol tiilkr6z6dnek tobb mint hetven helyen vég-
zett asatasokban, amelyek bizonyitjak az egyre egységesebb, trak tipusu komp-
lexumok létrejottét a Csiki-medencébe éppugy, mint a Kiikiillok dombvidékén,
Székelykeresztur és Székelyudvarhely kornyékén. [.. ]

A géta-dak civilizdcid jegyei igen gazdagok a megyében, nyitott telepiiléseket
éppugy feltartak mint eré6ditményeket gazdag kézi és korongolt keramia anyag-
gal, gorog-, és rémai edényminta utanzatokkal valamint agyag-, és csonteszkozo-
ket, vasfegyvereket diszeket, ékszereket...

»... Hargita megyében két tipust dak telepiilés létezik. I-es tipus: nyitott te-
lepiilések, amelyek a vizek mentén, volgyekben helyezkednek el és az esetek nagy
tobbségében alkalmasak a mezégazdasagi munkara, az allattenyésztésre és a ter-
meészeti kincsek feldolgozasara (vasér, s6 stb.). Megyénk teriiletén az ilyen tipusa
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telepiilések igen gyakoriak [...] Ezek a telepiilések szoros kapcsolatban vannak a
madsodik tipussal, amelyek dltaliban magasabb hegyeken helyezkednek el, és ha
nincsen természetes védelmiik, akkor megerdsitették. Ezek az ugynevezett varak.
Nagy szamuk (féleg a csiki medencében) bizonyitja az dvezet politikai, katonai
fontossagat éppugy, mint viragzé gazdasagi életét...”

A rendszervaltds utan, Bereczki Kéroly a Hargita Népe napilap 1990. 4pri-
lis 26-i szamaban egy érdekes cikket adott kozre a konferencidhoz k6t6dé muze-
umi kiallitassal kapcsolatosan, amely teljesen mas megvildgitasba helyezi az ak-
kori eseményeket.®

Szerinte, mivel a kiallitas témaja a dak-rémai nép székelyfoldi leleteinek bemuta-
tasa és ismertetése volt, nagy gondot okozott a helyieknek, hiszen az emlitett régié nem
igazan rendelkezett ezekkel a régészeti targyakkal. Az akkori mizeumigazgaté ezért
egy fondorlatos tervvel allt el6. Egy régészeti konyv alapjan a Csikszeredahoz kozel fek-
v6, vasgyartasardl hires Vlahicdn (ma Szentegyhdza) dak fegyverek és eszkozok elké-
szitését rendelte el, amit személyesen feliigyelt. Erre a legalkalmasabb miihely a vlahicai
(régebbi nevén Szentkeresztbanya) vashamor volt, ahol koztudottan olyan kovacsok
dolgoztak, akik barmilyen kovacsmunkat tokéletesen el tudtak végezni

A torténelmi forrasul szolgald vaseszkozok megalkotasat két kovacsmester
végezte, Mihaly Gyula és Gyorgy Marton. Mindketten elhunytak mar, de a cikk-
ben megjelend visszaemlékezésiik érdekes bepillantast nyujt az akkori ideologi-
ai elképzelésekrol.

Mihély Gyula, akit tarsai ,,Decebal kaszdsanak” cstfoltak az elkészitett tar-
gyai miatt, a kovetkez6képpen nyilatkozott: ,, Az gy volt, hogy egy hétféi na-
pon a munkavédelmi kiképzésen Gyorgy Marton mester hozta a rajzokat, és
azt mondta, hogy szerdaig meg kell csinalni azokat a szerszamokat. Elosztottuk
tigyesen a munkat, nekem egy fejsze és egy kaszarajz jutott, a fejszéhez kerek likat
kellett csindlni, s kiilon kérés volt, hogy durvan kell megcsinalni mindent. Ez volt
a baj, mert mi a j6 munkahoz szoktunk, de azt mondtak, hogy a mizeumban nem
lehet 1j dolgot kiallitani. Meg is csindltuk becsiiletesen munkaidében, mert azt
mondtdk, hogy ezért nem jar kiilon pénz”.

Gydrgy Marton hasonléképpen vélekedett: ,,Igy volt na#[...] Meg volt mond-
va, hogy hegesztés vagy forrasztas ne legyen rajtuk, ugy kellett megcsinaljuk,
mintha tobb ezer évesek lennének. Mit mondjak, megcsinaltuk rendesen, ahogy
kérték, a f6mérnok adta ki a parancsot, mit csindlj? Azt mi nem tudtuk, hogy
hova keriilnek mizeumba, vagy valahova, de akdrmikor megismerjiik, sze¥a mi
munkdnk volt.” Az eljarashoz hozzatartozott az is, hogy az elkészitett targyakat
savban marattak, hogy minél régebbinek tlinjon és célnak megfeleld legyen.

A két kovacsmester tigyességének koszonhetden a kért targyak a megfeleld
hataridére elkésziiltek. A forgatokdnyvet azzal egészitették ki, hogy Csikszereddn
még létrehoztak egy dak hazat. Ez szintén egy fiktiv, krealt épiilet volt, és a helyi
jellegzetességeken tul még véletleniil sem tiikrozte egyetlenegy dkori nép hiteles
szallashelyét sem.

A kiallitas végiil is elnyerte az akkori kultarbizottsag elismerését és elége-
dettségét, mert ,észérvekkel” tamasztotta ald a hivatalos ideologiat. Maga az or-
szagos muvészetiigyi bizottsag elSljardja gratulalt a mizeum vezetdségének, és az



igazgatd is elnyerte mélto jutalmat, hiszen abban a kivéltsagban volt része, hogy a
part vezet6 politikusai elismerésiik kifejezéseként megveregették a vallat.®

A kilencvenes évek elején a székelyfoldi kovacsmesterek altal készitett dak
eszkozok és fegyverek a csikszeredai mizeum raktdraba keriiltek, ahol tobbé mar
nem toltik be a nekik szant szerepet.

Bereczki szavaival élve: ,Decebal egykori eszkozei is békésen pihennek egy
raktari sarokban, talan arra varva, hogy egykor majd a székely vasmiivesek mun-
kajat illusztraljak egy becsiiletes mizeumi kidllitason. Semmiképpen sem dak
mundérban”’

Befejezésiil megjegyezziik, hogy az itt elhangz6 régészeti, torténelmi elkép-
zeléseket figyelmen kiviil hagyva (ma sem tisztdzodtak), ennek az eseménynek az
egyik jelentés mozzanata maga a szervezés. Ha valaki kézbe veszi a kommunista
id8szak sajtd-, mlivel6dési vagy propaganda-osztalyanak jegyzékonyveit azonnal
rajon, hogy mennyire ellendrzott, cenzurazott és biirokratikus volt az akkori ma-
vel6déspolitika. Megdobbentd, mennyire részletesen terveztek meg egy-egy ren-
dezvényt (hivatalos iinnep, fesztivédl, tudomanyos szimpézium stb.), hogyan 6n-
totték ideoldgiai formaba, és miként hoztak nyilvdnossagra.

A szervez6k szamara kotelez6ek voltak azok a 1épések, amelyek nélkiil nem
keriilhetett volna megszervezésre egyetlen esemény sem. Ennek tobb szakaszat
kiilonboztethetjiik meg: el6készités, tervezés, engedélyeztetés, lebonyolitas, kiér-
tékelés, jelentés, beszamold. A Hargita megyei trakoldégiai konferencia a szerve-
z6knek koszonhetden akadalymentesen lezajlott, és habar a megye lakossdga nem
igazan vett tudomast az egészrdl, a helyi hatoésagok szervezésbdl jelesen vizsgaz-
tak.
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Abstract (The Good, the Bad and the Journalist. Review of Tamds Tofalvy: The Birth of Digital Good and

Bad)

The review analyses Tamds Téfalvy’s book entitled The Birth of Digital Good and Bad. The evolution ofTechnology, Culture

and Journalism in the 20th Century. The book is posing provocative questions concerning the latest evolution of journalism,
mostly the role of online journalism. It also gives an alternate cultural history of the digital media focusing on the question:
did technology alone cause the changes in the journalistic practice, or was it influenced by the way people tend to think about
technology?

Keywords technology, culture, journalism, digital media

Rezumat (Bunul, rdul i ziaristul. Despre cartea lui Tofalvy Tamds: Nasterea bunului si rdului digital.)

Recenzia prezintd lucrarea lui Téfalvy Tamds: Nasterea bunului si rdului digital. Transformarea tehnologiei, culturii si
Jurnalismului in secolul 21. Volumul ridicd intrebdri provocatoare despre transformarea si aprecierea jurnalismului in perioada
actuald, despre ceea ce reprezintdi jurnalism pe internet. In plus, cartea schifeazd o istorie culturald alternativé a mass-mediei
digitale, pundnd in prim plan intrebarea: transformdrile din jurnalism au fost cauzate numai de tehnologie, sau si de modul in
care oamenii gdndesc despre tehnologie?

Cuvinte cheie tehnologie, culturd, jurnalism, media digitald

Kilonosen érdekes kisebbségi helyzetben dolgozé és ekként e szerep sajatos
demarkacids vonalait is megtapasztalé Gjsagiroként olvasni Toéfalvy Tamas: Digi-
tdlis jo és rossz sziiletése. Technolégia, kultiira és az tijsdgirds 21. szdzadi dtalaku-
ldsa cimt konyvét, amely sok mindenre ravilagit, és sok mindent érthetébbé tesz.
Ugy, hogy kézben egy szot sem sz6l példdul a kisebbségi Gjsagirasrol, hisz nem is
ez a célja: a digitélis kornyezetben atalakuld Gjsdgiréi szerepeket vizsgalja. Am
nézépontja egyedi és igen figyelemelkeltd, a hatdirmunkalat szemsz6géb6l mutat-
ja be a média és a sajtéd tarsadalmi megitélését, ravilagitva arra: azt nem pusztan
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a technolodgia, hanem a technoldgia hasznaldja is alakitja. A hatdarmunkalat, ame-
lyet Thomas F. Gieryn vezetett be a tdrsadalomkutatasba, ,,az adott k6zosségi ha-
lézaton beliili értékekre épiil, és arra iranyul, hogy a rivalisnak latott tevékenysé-
geket (és természetesen azok miiveldit) kirekessze, valamint az értékrendszerhez
valé illeszkedés mértéke alapjan kialakitsa és legitimadlja a kozosségen beliili hie-
rarchiat.” (Téfalvy 2017, p. 44.). Ez a felvetés szolgal alapul a konyvben az ujsag-
irds-nem Ujsagiras hatarainak vizsgdlatdhoz a mult technolégiai véltozasainak
kontextusaban és annak kulturtorténeti felvazoldsdban. Es éppen ez a felvetés az,
amely tovabbgondolkodasra késztetheti a folyamatos szerepzavarral szembesiilé
kisebbségi ujsagirot is, akinek tevékenységét — bar kozelithetok ra a szerzé altal is
vazolt fokuszok, amelyek az Gjsdgir6 fogalmat kisérlik meghatdrozni - még ma is
leginkdbb ,,tobbségiszertiként” irhatjuk le, hisz gyakorta a sajat maga altal alko-
tott keretekhez igazodik az altala képviselt etnikai csoport védelméért. (V6. Papp
Z. Attila 2005.) Epp e sorok irasakor jelent meg a szlovak SME napilap és portal
magyar f6szerkeszt6jének, Balog Beatanak Kihez legyen lojdlis a szlovdkiai ma-
gyar média? cimi irdsa, amelyben a szerzé kiilon alcimet szentel a kisebbségi uj-
sagiras definialasi nehézségeinek (Harc az vjsdgirds definicidjaért). Ugy gondol-
ja: ,nem vagyunk tisztdban az Gjsagiras- és a médiaetika alapszabadlyaival. Azzal,
hogy ezek nem valtoznak se nemzetenként, se etnikai csoportokként. Vagyis nem
kellene véltozniuk. Ahogy nem lehet tulsagosan hajlitgatni a demokracia értékeit,
mivel ha azt egy bizonyos csoport mértékéhez szabjuk, akkor az mar nem demok-
récia, ugyanugy nem hajlithatéak bizonyos hatarokon tul az ujsagiras alapszaba-
lyai sem, mert akkor az mar nem ujsagiras”. Megallapitja azt is: ,,gyakran a ki-
sebbségi politikusok is ugyanazt a hibat kovetik el, mint minden mads politikus:
tévesen definidljak az Ujsdgirot és annak szerepét”. (Balog 2018.). Természetesen
nem célom a kényvrél sz9016 ismertetdben mas iranyt szabni az frdsnak, mint amit
a munka kovet, csupan arra probéltam ravildgitani, mennyire aktualisak Tofalvy
felvetései, mennyi drnyalata megfogalmazhat6 e kérdéseknek, és mennyire éI6 té-
mai ezek az (4jsdgiro-)tarsadalomnak. (A kényvbél is kivilaglé laza hatarok miatt
érzem feltétleniil szitkségét az el6bbi, zardjeles megfogalmazasnak.)

Es mindez nem ujszer(, amint a kdnyv is rdmutat, az jsagiréi szerep 6rok
mozgd és 6rokmozgd célpont, egyszerlien a szakma sajatsagai miatt. Tofalvy
»kvazi-szakmanak” nevezi (Téfalvy 2017, p. 50.), mert ,,a szakmdkkal szemben
tamasztott egyes, abszolut, lényegi kdvetelményeknek alkalmakként igen, de az
osszességiiknek egyszerre mar semmiképpen sem felel meg.” (Tofalvy 2017, p.
50.). Mindezt az Gjsagiras mint fizetett szakmai tevékenység intézményesiilésé-
tél kezdédden kulturtorténeti kontextusba dgyazza, s attekintésének végén is arra
a kovetkeztetésre jut, hogy az Gjsagirds ,,mindvégig egy atlagos szakmdnal ne-
hezebben meghatarozhato, illékony hatdrokkal rendelkezd professzié” maradt.
(Tofalvy 2017, p. 53.)

Hogy az Gjsdgirds hatdrmunkalatait elemezze, a szerz6 atgondolja és tdgabb
értelemben hasznalva az Gjsagir6 szakmara vonatkoztatja Susan L. Star és James
R. Griesemer hatartargyfogalmat. Minthogy az egyik legfontosabb hatartargy az
ujsagirast 6vezd vitakban a technoldgia, attekintést nyujt a technologia és kultu-
ra viszonydnak alakuldsdrdl, tarsadalmi, kulturalis beagyazddasanak természe-



térél. A technologiahoz kapcsolddo értékek alakulasardl, a 20-21. szazadi - de 1é-
nyegiiknél fogva gyakorlatilag a médidval egyidds, a jé és a rossz tengely mentén
folyamatosan djrakonstrualéodé - technooptimista és technopesszimista attitu-
dokrol egy, a folyamatokra ravilagito tdblazatot is kozol a kotet végén. Mindebbdl
kivilaglik az a jol kérvonalazhaté folyamat is, hogy hogyan lesz az Gjbol régi tech-
noldgia az éppen aktualis tarsadalmi és kulturalis kontextusban. A szerzé négy
fazist kiilonit el az errédl sz6l6 kozgondolkodasban, retorikéban:

1. az innovacids aktus sordn az innovacidban érdekeltek érdekeiknek megfe-
leléen pozicionaljak az innovaciot a kozbeszédben, meghatarozzak a hozza kap-
csolhato értékeket;

2. az értelmezési rugalmassag és konfliktus fazisa az innovacié szélesebb
korben vald lathatéva valasa nyomdn kovetkezik, amikor mar sokak szamara
hozzaférhet6vé, és ,szimbolikus térben (identitas, legitimitas, izlés, erkolcs) rele-
vanssa lesznek a kozvélemény szamdra” (Téfalvy 2017, p. 137.);

3. alezards id6szakdban a még szélesebb korben vald hozzaférést kovetden a
technoldgia mainstreammé valik;

4. konszolidacid és retrospekcid soran a technoldgia mar elavultként értel-
mezddik.

A szerz§ arra vilagit ra, a technoldgiai jo és rossz megalkotdsanak folya-
matai a szakmai jo és rossz megalkotdsi folyamataihoz kapcsolhatdk, pontosab-
ban az ezekhez a pélusokhoz sorolhaté nézetek atfedik egymast, interakcioba lép-
hetnek. Mindezt a kevert hatarmunkalat fogalmaval irja le, melynek ,lényege az,
hogy tobb kiilonbozé teriilet (esetiinkben a technolodgia és az ujsagiras) érték-
rendjének egyes elemeit teszi egymassal felcserélhet6vé).” (Tofalvy 2017, p. 15.)

Az igényes tudomdanyossaga mellett olvasmanyosan megirt kotet tehat uni-
verzalis latasmodot, az aktualis, a szakmat 6vezd konfliktusok targyatdl és jelle-
gétdl fiiggetlen perspektivat, értelmezési keretet kinal e vitak szerkezetének meg-
értéséhez és értelmezéséhez. Mindegy, hogy szakmai, etikai, technoldgia vagy ge-
neracios torésvonalak mentén bontakoznak ki az ujsagiras mibenlétét, feladatat
ovezd vitak, lényegiik a szerz6 (egyébként maga is jsagiro, kultarakutatd, kom-
munikdcids szakértd) altal hasznalt fogalmi eszkoztarral megfoghatd — éppen ez
az, ami miatt a kdnyv médiamunkdsok és médiaval foglalkoz6 szakemberek sza-
mdra feltétleniil ajanlhato.
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Abstract (PhD thesises at [IDM, BBU in 2018)

In his synthesis prof. Peter (seke enumerates which PhD dissertations presented on the Journalist Department of the Babes
Bolyai University. These are: Csibi LdszId: Count Samu Teleki in Africa. The Written and Visual Heritage of his Explorations, Rdcz
Eva Mdria: The Changes of the Public Service Model after 1989. Case study on Radio Cluj, Szuszdmi Zsuzsa: Fine Arts and
Journalistic Tradition in 1968, Artistic Representations in the Hungarian Press in Romania Between 1965-75, and finally Bauer
Béla: Values and Possibilities in the Era of Multiculturalism. Traditional Culture and “New Culture; “New Literacy” and “New
Media”

Keywords BBU, PhD title, PhD thesis, evaluation, public dissertation

Rezumat (Tezele de doctorat sustinute in 2018)

Articolul semnat de Péter Cseke trece In revistd si evalueazd tezele de doctorat legate de Departamentul de Jurnalism din
cadrul Universitatii Babes-Bolyai, susfinute in acest an. Este vorba de patru teze de doctorat: Csibi LdszI6 - Groful Teleki Samu
in Africa. Memoriile scrise si vizuale ale expeditiei; Réicz Eva-Meria - Transformarea radioului public dupd 1989 Studiu de
caz: Radio Cluj; Szuszdmi Zsuzsanna - Artd plasticd si culturd jurnalisticd in perioada schimbdrilor din 1968. Cdutdri de drum
artistice In presa maghiard din Romania intre 1965—1975, Bauer Béla - Valori si posibilitati in era multiculturalismului. Rolul
culturii traditionale si a noii culturi, a noilor media la cumpdna dintre secole.

Cuvinte cheie UBB, obtinerea titlului de doctor, tezd de doctorat, evaluare, susfinere

Csibi Laszld: Grof Teleki Samu Afrikdban
A felfedezbut irdsos és képi hagyatéka

Iranyitébizottsag:

Dr. Tibori Szabé Zoltdn egyetemi docens
Dr. Gyérffy Gabor egyetemi adjunktus

Dr. Simonffy Katalin tarsult egyetemi oktat6

Az értekezés nyilvanos vitajara 2018. junius 30-an keriilt sor
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A bizottsag elnoke:
Dr. Keszeg Vilmos egyetemi tanar (BBTE)
Az értekezés opponensei:
Dr. Borsos Baldzs tudomanyos tandcsadé (MTA BTK Néprajztudomanyi In-
tézet, Budapest)
Dr. Ktefan Dorel Géind, egyetemi tanar (Képzémivészeti és Formatervezé-
si Egyetem, Kolozsvar)
Dr. Pal Judit egyetemi tanar (BBTE)

1. Eloljaroban csak annyit, hogy Csibi Laszl6 egyike annak a 40 doktoran-
duszomnak, akik a Hungarologiai Doktori Iskola keretében 2005 utan késziiltek
fel tudomdnyos palyajukra, az utébbi idében a kommunikacié- és médiatudoma-
nyi szakon miikodé tandrtarsaim hathatés kozremikodésével. Hirom megjegy-
zést kell fiznom maris ehhez a kijelentéshez. 1) Valamennyi doktoranduszom
kozil Csibi felvétele koril volt a legtobb bizonytalansdg. Ami Osszefliggott va-
ratlanul bekévetkezett nyugdijazdasommal. 2) Egyetlen mas alkalommal sem valt
annyira kulturélis koziiggyé egy doktori hely megszerzése az id6kozben egyéb-
ként is lesztikitett minisztériumi keretbdl, mint épp Csibi esetében. Holott doku-
mentumfilmjei 2012-ben, 2013-ban és 2014-ben sorra nyerték el a hazai és kiilho-
ni filmszemlék dijait, a vetitések révén pedig széles korben ismertté valt a fiatal
rendezd, operatdr és vagd neve (gondolok A kastély drnyékdban meg a Kés Kdr-
oly-film feltting sikerére). 3) De egy sikeres filmesnek miért kell/kellene a tudo-
manyos kutatasban is jartassagot szereznie? Ez a dokumentumfilm sajatossaga-
ibol, miifaji kovetelményeib6l adédik. A mélyrétegekig hatold forrasfeltaras nél-
kiil nincs dokumentaris hitelesség. Ahogy a szociografidban sincs. A nalunk vég-
zett Felméri Cecilia, Lakatos Robert vagy Tarkanyi Janos palyakezdése sem hagy
kétséget afeldl: a dokumentumfilmes tapasztalatok a muvészfilm-alkotasban is
kamatoztathatoak. A genius loci szelleme engem most arra is kotelez, hogy el-
mondjam: Xantus Géborral ezen a karon hoztuk létre egyetemiink elsé didakti-
kai tévéstudiojat. Ebbol nétt ki 2008-ban a BBTE Szinhaz- és Filmmiivészeti Ka-
ranak egyik alappillére, illetve a Sapientia EMTE filmmuvészeti és fotomiivésze-
ti képzése.

Ez is egyik szép példaja lehet az erdélyi magyar egyetemépitésnek.

Ezek utan hadd mondjam el, hogy Csibi Laszl6é az emlitett Szinhaz- és
Filmmiivészeti Karon végzett 2012-ben a fot6-film-média szakon, mesteri dip-
lomajét is ugyanott szerezte, a Multimedian. 2015-t6l 6raadé tanar az ujsagiroi
tanszéken, 2017-t6l a BBTE filmmtivészeti szakan. Nalunk a TV-miihelygyakor-
latok vezetése, illetve a televizids ujsagiras kovetelményeinek a tudatositdsa ha-
rult ra. A filmmivészeti és média szakon Az audiovizudlis felszerelések hasznd-
lata, illetve azoknak a muhelygyakorlatoknak a vezetése, amelyek megel6zik az
audioviziualis produkcidk létrehozasat. 2013 éta az orszagos sugdrzasu Digi 24
televizi6 kolozsvari studidéjanak vagdja és hangmérnoke.



2. Négy esztendével ezeltt 6rommel fogadtam Csibi Laszld jelentkezését és
témavalasztdsat. Kutatasi tervét egyedinek, megfontoltnak, monografikus és in-
terdiszciplindris igéretlinek tartottam. Akkoriban az erdélyi térténelmi csaladok
multjanak felidézése irant egyre nagyobb érdekl6dés mutatkozott; a térténel-
miinkbdl kiiktatottak leszarmazottai — miutan nagy nehézségek kozepette visz-
szaszerezték kastélyukat, kuridjukat, udvarhazukat — azon faradoztak, hogy koz-
hasznuva tegyék azokat, ami kivaltotta kortarsaink rokonszenvét és szolidarita-
sat. De mas a helyzet akkor, amikor ezt az egyiittérzést nem taplalja az él6 emlé-
kezet. Doktoranduszunknak masfél szazad torténelmi mélységébdl kellett vissza-
hoznia grof Teleki Samut a mai kéztudatba: expediciés naploi, fényképei, a réla
sz0l6 feljegyzések és ujsagcikkek segitségével.

Néhai professzorom, Jancs6 Elemér — Parizsbol visszatérve — mondotta volt
1968 nyaran a Kuncz Aladar francia internaltsaganak nyomkeresésére késziil6do
Lérinczi Laszl6 bukaresti miiforditonak, a harom kiadast megért Utazds a Feke-
te kolostorhoz szerz6jének: ,,Aki egyetlen uj adatot hoz felszinre, tett valamit a fi-
lologidért...”. Ha igy szemlélédiink, nyomban kidertiil, hogy a dokumentumfilmes
Csibi Laszl6 vérbeli filologussa képezte magat, mikozben osszegytijtotte a Teleki
Samuval kapcsolatos irott forrasokat: attekintette a korabeli sajtot, szamba vette
a vonatkoz6 levéltari iratokat, kézbe vette naploit, felkutatta az elmult szdzadok-
ban megjelent tudomanyos kozleményeket, kiilonos tekintettel a Teleki Samu 4l-
tal vezetett afrikai expedicié nemzetkozi visszhangjara, illetve annak irdsos em-
lékeire és képi hagyatékara.

Az én hetven folotti nemzedékem a fotériporter Erdélyi Lajos jovoltabdl
értesiilt Teleki afrikai felfedezéutjardl, a Kriterionndl 1977-ben megjelent Tele-
ki Samu Afrikdban cim( kéotetb6l. A marosvasarhelyi képes folydiratnal (a Miivé-
szet utdédjandl) dolgozo szerzének tudomasara jutott, hogy a masodik vilaghabo-
ru végnapjaiban feldult sdromberki Teleki-kastélybdl 6sszegyijtott dokumentu-
mok az dllamositdst kovetSen az Allami Levéltar kolozsvari fiokjénak pincerak-
tardba kertiltek. Erdélyi buvarkodasai révén keriiltek napfényre az afrikai utat ta-
nusité fényképek, és az 6 fotomuvészeti jartassaga révén jartak be a vildgot. Itt
kapcsolodott be a kutatdsi lancba Csibi Laszl6. Hogy a tovabbiakban ugyancsak
nagy segitségére legyen Borsos Baldzs professzor, akinek nevéhez fiiz8dik az el-
mult idészak legalaposabb és legeredményesebb kutatasa, ami a Teleki-expedicié
kapcsan napvildgot latott.

Doktoranduszunk jol startolt. A nyomjelek ,olvasasa” koézben ugyanis
kideritette, hogy a felfedez6utrdl szarmazé 64 reprezentativ fotd csak kis szelete
a 7 mappaban talalhato 712 fényképnek, rajznak és illusztraciénak. A szakirodal-
mat tanulmanyozva felismerte, hogy a Teleki csalad dokumentumaival érdemben
nem foglalkoztak. Sajtotorténészként kiemelenddének tartom, hogy a hirlapokban
fellelhet6 irasok vizsgalatat kiterjesztette a grof egész élettorténetére — féleg a ko-
lozsvari és a marosvasarhelyi napilapokra helyezve a hangsulyt. Mikézben tGjabb
forrasokat is bevont a kutatasba. Ennek koszonhet6en sikeriilt megtalalnia és sz6-
ra birnia Teleki Samu 6rokosének, Teleki Kdrolynak a lanyat is. A forraskutatasok
bévitése soran egy 27 fiizetbdl all6 napld keriilt a latokorébe, amelynek szerzdje
nem mas, mint Teleki Samu utitarsa, Ludwig von Hohnel. A német nyelven irt,
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tobb, mint ezer oldalas dokumentumok létezése eddig teljesen ismeretlen volt a
tudomadnyos vilag el6tt - feldolgozasa a kovetkez6 id6szak feladatai kozé tartozik.

A szépir6 Szabdé Gyula a hetvenes évek végén, a nyolcvanasak elején még
mélyebbre ereszkedett volt ald ,,az Id6é kutjaba”, mint mostansdg Csibi Laszl6. A
sdtdn labddi torténelemfilozdfiai esszéinek III. kotetében a mult Gjjateremtésé-
nek mikéntjérdl ezt az ars historicdt hagyomanyozta rank: ,A torténelmi igazsag
egy szemernyije tobbet ér, mint a valétlansag széviragaibdl egy mazsa. A torté-
nelmi igazsag természetesen nem azonos a tények mazsdjaval, de az igazsagot té-
nyek hordozzak, mint a sz6l6szemek a bor erejét, s a szinigazsagot azokbdl lehet
kisajtolni/atsziirni, mert az, hogy ki milyen hirt kedvelne, meg is kélti, csak vizzel
valé miskarolas. A torténelmi igazsag miskarolasa azonban biin, noha nem biin-
teti torvénybeli artikulus”.

A relevans dokumentumok, mélyebb dsszefiiggéseket megvilagité képkiva-
gatok nyelvén beszél6 Csibi Laszlé miivészi latasmodjatol aligha allnak tavol ezek
az axiomatikus tizenetek. Annadl is inkdbb, mivel dokumentumfilmjeivel olyan
hazai és nemzetkozi filmfesztivalokon szerzett érdemeket (nivédijakat), amelyek-
nek mavészi és tényszemlélete csak megerdsithette a maga vélasztotta iranyok
értékteremtd erévonalait. Gondoljunk csak legutdbbi, 2017-es Nussbaum 95736
cimi filmjére, amelyik Hollywoodban éppugy dokumentumfilmes kitiintetést
szerzett, mint a Lakiteleki Népf6iskolai Alapitvanynal. A t6bb, mint tizdrds felvé-
telt igy vagta Ossze 6tvenperces filmmeé, hogy ennek minden percében érzékeltet-
hesse tantisdgtevd ars historicédjat.

Ebbdl arra kovetkeztetek, hogy a szenvedélyes kutatdémunkaval felszinre ho-
zott adatok hozadéka sem lesz mas, mint Teleki Samu munkéssaganak ,,kézelkép-
be” hozasa: kritikai jegyzetapparatussal és bevezeté tanulmannyal ellatott szo-
veges dokumentumkoétetben, fotokiallitasokon, dokumentumfilmben. Mas-mas
mifajban természetesen, olyanokban, amelyek visszahozhatatlan allapotot rog-
zitenek az utdkor szamara.

3. A Hungarolégiai Doktori Iskola altal javasolt és egyetemiink Doktori
Intézete altal elfogadott szabdlyozas szerint a disszertacio terjedelmének az 1/3
aranyhoz kell igazodnia. Vagyis: az elméleti-modszertani szakirodalom attekin-
tése ne haladja meg az egyharmados terjedelmet, mig az 6nall6 kutatdsok bemu-
tatasa érje el a kétharmadot. A nagy terjedelmu anyag ellenére a szerz6 nem valt
az aranytévesztés aldozatava. A 389 lapra rugé dolgozatbdl 264-et tesz ki a torzs-
sz6veg, amelybdl 87 az elméleti-mddszertani megkozelités és a torténeti keret be-
mutatasa. Az elméleti-mddszertani tajékozddast, illetve magat a kutatasi folya-
matot 195 konyvészeti tétel alapozza meg. A Fiiggelék 109 lapja pompas raadas.
Ez tartalmazza a megtalalt fényképek és dokumentumok leltarat.

4. Csibi Laszl6 rendszeresen részt vett a Hungaroldégiai Doktori Iskola TDK-
in, a KAB Média- és Kommunikacids Szakbizottsaga altal szervezett konferen-
cidkon, a Kriza Janos Néprajzi Tarsasag néprajztorténeti rendezvényein, a BBTE
Szinhdz- és Televizié Karanak tudomanyos iilésszakan. Meghivottja volt a iasi-i
Alexandru Ioan Cuza Tudomdnyegyetem altal szervezett nemzetkézi konferen-



cidnak, valamint a Magyar Miivészeti Akadémia Kos Karoly-emlékkonferenciaja-
nak. Minthogy 9 el6adasanak szerkesztett szovege megjelent az emlitett forumok
kiadvanyaiban, illetve a harom nemzetkozi adatbazisban szereplé ME-dokban,
kutatdsainak eredményei széles sprektumban ismertté valtak. Ezattal a disszerta-
cié témajahoz szorosan kapcsolddé munkaira szeretném felhivni a figyelmet: ,,2
évig élet és haldl ura voltam.” Teleki Samu grof kelet-afrikai vitjdnak irdsos hagya-
téka, Grof Teleki Samu kelet-afrikai utjdnak képi és irdsos hagyatéka, Grof Teleki
Samu inditékai afrikai expedicidjanak szervezésében, Ismeretlen Teleki Samu-do-
kumentumok.

Szuszami Zsuzsanna: Képzémiivészet és lapkultira az 1968-as korszakval-
tasban.
Miivészeti uitkeresések a romdniai magyar sajtoban 1965-1975 kozott

Iranyitébizottsag:

Dr. Szabé Zsolt egyetemi docens

Dr. Tibori Szabé Zoltdn egyetemi docens
Dr. Vallasek Julia egyetemi docens

Az értekezés nyilvanos vitdjara 2018. szeptember 21-én keriilt sor.

A bizottsag elnoke:
Dr. Egyed Emese egyetemi tanar (BBTE, Kolozsvar)

Az értekezés opponensei:
Dr. Angi Istvan egyetemi tandr (Gheorghe Dima Zeneakadémia,
Kolozsvar)
Dr. Bartos Jené Mihaly egyetemi tanar (,G. Enescu” Miivészeti
Egyetem, Iasi)
Dr. Papp Agnes Klara egyetemi docens (Karoli Gaspar Reformdtus
Egyetem, Budapest)

1. Egy olyan id6pontban zajlik ez a doktori védés, amelyik egybeesik az egye-
temi szinti magyar jsagiréképzés negyedszazados évforduldjaval. Doktorjelsl-
tiink ahhoz az aldozati nemzedékhez tartozik, amelyik 1993-ban kezdte meg ta-
nulmanyait. Mar a felvételi is botrdnyos kortilmények kozott zajlott. P. Dombi Er-
zsébet, Egyed Emese, Magyari Tivadar kollégdim a megmondhatéi: milyen eréfe-
szitések dran indulhatott be az Gjsagirdi szak magyar tagozata. A helyzetet nehe-
zitette, hogy fogalmunk sem volt arrdl: hol is kezdjiik el a tanévet? A feltételeket
nekiink, leend6 oktatéknak kellett biztositanunk. Hadd mondjam el most, hogy
az id6ben egy budapesti konferencia alkalmaval Entz Géza allamtitkar tirnal ins-
tancidztam, és az 6 kozbenjardsaval el6teremtett 6sszeggel lehetett megvasarolni
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a Rdkoczi at 52. szam alatti épiiletet a Spectator Alapitvany szamara, ahol az ok-
tatdst beindithattuk. Bécsi barataink szereztek asztalokat, székeket. A fuvar arat
Szabd Zsolt tanar ur fizette ki. K tudja, mib6l.

Ennél is nehezebb {igy volt a minisztériumbdl lekiildétt tanrend fokozatos
atalakitasa, sajatos igényeink szerinti modositasa. Sajtotorténet példaul nem sze-
repelt a tanrendben. Holott a mifajismeret mellett ez is alaptantargy az Gjsagiro-
képzésben. Igy hat intézménytorténet cimen szerepeltettitk par évig az erdélyi
sajtd torténetét. Nemcsak a magyarét. A beszédtechnika oktatdsara Albert Juli-
&t kértem fel, 6radijat az Iskola Alapitvany segitségével tudtuk biztositani. Oriil-
tem, hogy a retorikat Egyed Emese tanarnd felvallalta, amiképpen azért is mod-
telett halas vagyok neki, hogy doktori védések alkalmaval eddig még mindig sza-
mithattunk a Professzorasszony segitségére.

El kell mondanom, hogy az elsé években bizony lelkiismeret-furdaldsom
volt. Ugy véltem, hogy nem tudjuk olyan szintd képzésben részesiteni hallgato-
inkat, mint amilyent joggal megérdemelnének. Ezért talaltam ki a kéthetes bu-
dapesti tanulmanyutakat. Amelyekhez palyazasokkal szereztem meg a sziikséges
Osszegeket. Az mas kérdés, hogy ezek az utak akkoriban kivaltottak a gyanakvas-
ra hajlamos dékanom rosszalldsat és gancsoskoddsait. Szerencsére fiatal roman
kollégidim — koztiik a mai polgarmester — velem voltak szolidarisak.

Azt mondja Szuszami Zsuzsa, hogy 6k masként élték meg azokat az éve-
ket. Szerinte nem csak ismereteket nyujtottunk, a szakma elsajatitasat is igyekez-
tlink élményiikké avatni. Szabd Zsolt példdul eleven mivel6déstorténettel dusi-
tott Kolozsvar-sétaival. Magam most egy olyan rendhagyd szemindriumot sze-
retnék felidézni, amelyiknek Zsuzsa volt a f8szerepl6je. Mar egyetemi hallgat6
koraban iXusagi radiomiisort szerkesztett; miutan végzett, a Kolozsvari Radiénal
helyezkedett el. Egyik alkalommal jeleztem neki, hogy az els6évesekkel meghall-
gatjuk/megbeszéljiik az 6 aznapi Napéra-musorat. Nagy volt a didkjaim meglepe-
tése, amikor a miisor befejezése utan taxiba iilt, és megjelent kozottiink a piarista
rendhézban tartott radiés miifajelméleti megbeszélésen. Egyébként 6 a masodik
doktoranduszunk - az elsé Laszlé Edit volt -, aki radiés ismereteket nyujtott, il-
letve radids gyakorlatokat vezetett tanszékiinkon.

Ahogy most visszagondolok r4, a kezdeti években egy kétoras eldadasra két
napig késziiltem. Most egy huszperces eladashoz harom hénapra van sziiksé-
gem. Szuszami Zsuzsanak egy hiiszperces bemutatdhoz hat-hét esztenddre.

Es ez igy van a rendjén.

2. Azt szoktam mondani, hogy egy ujsagirébdl barmi lehet, ha idejekoran
felhagy a hirlapirassal. Szuszdmi Zsuzsa nem hagyott fel a radiozdssal, s6t maga
aradiozas vezette el a miivészettorténeti kutatdsokhoz. Amikor olyan szerkeszt6-
ségi megbizatast kapott, ami képzémiivészeti, illetve mutivészettorténeti jellegti is-
mereteket igényelt téle, nyomban beiratkozott a BBTE miivészettorténeti szaka-
ra. Szakmai 6néletrajzabdl az deriil ki, hogy 2008 és 2012 kozott megnétt szemé-
lyi bibliogréfidjéban a képzémiivészeti radids portrék részaranya. Orém volt sza-
momra, amikor képzémivészet és lapkultira témaval jelentkezett doktoranduszi
felvételire.



Es ezt részletesebben is indokolni szeretném.

Azt a korszakot, amelyet Szuszami vizsgal, egyetemi hallgatoként, illetve pa-
lyakezdé ujsagiroként éltem at. Gheorghe Gheorghiu-Dej haldldtél Ceausescu
masodik ,kulturdlis forradalmaig” a szellemi folytonossag tjjateremtésérdl tudd-
sithattam, a kéruskultura djjasziiletésérdl éppugy, mint a képzémiivészeti kultura
értékteremtésérdl, leginkdabb falusi galéridk 1étrehozasardl. Nagyzerindi latogata-
sa soran Angi professzor a vizudlis kultura otthonteremtésének sziikségességérél
beszélt. Eléreszaladtunk volna az id6ben? Az késztetett cselekvésre, hogy tudtuk,
mennyire lépéshatranyban vagyunk az eurdpai szinthez képest. Mas kérdés, hogy
a Szekuritaté meghurcolta a zerindi képtarteremtdéket. De az altaluk épitett galé-
ria ma is m{ikodik, Banner Zoltdn, az Utunk hajdani miivészeti rovatanak vezetd-
je tudomasom szerint haromszor tartott eldadast 1990 6ta benne.

Ezt mar csak azért is illett szoba hoznom, mert Szuszami dolgozataban az
Utunk miivészi sokarctisaga, mifaji és tematikai sokszintisége a legnagyobb terje-
delmii. Abban az idében Betiipiramis cimmel lapszemlesorozatom volt az irodal-
mi hetilapban. Az erdélyi magyar lapkultura munkamegosztasinak elémozdita-
sa volt a célkitizésem. Ez ugyan nem valosult meg, de a hattéregyeztetések révén
ez a feladatelosztds mégis érvényesiilt. Szuszdmi Zsuzsa megtaldlta azt a fogalmi
halét, amelyikkel nyilvanvaléva tehette a vizsgalt korszak miivészeti paradigma-
valtasat, és annak meghatarozé férumait.

A Ceausescu-korszak kezdetén miivészettorténeti szempontbol még uralko-
dé volt ugyan a szocredl mint kivanalom, de mar lazitott formdban. (Ahhoz vi-
szonyitva korjellemzd ez persze, hogy az dtvenes évek elején a Képzémuvészeti
Féiskola konyvtarabdl példaul kivontak a nyugati mtvészet albumait, koztiik az
impresszionistakrol sz616 miiveket is.) Erre a periddusra esik az B6-os f6llépésii-
kért bezart fdiskolai hallgatok (Balazs Imre, Pall Lajos, Tirnovan Aristid és ma-
sok) kiszabadulasa, majd ,s6tét tonusi” ujraindulasa. Ez az a korszak, amikor
még napirenden voltak a kizstirizések. A kolozsvari fest6k koziil alighanem Fiilop
Antal Andort mellézték a legtobbszor. (Nem is kapott nyugdijat.)

2. Opponens kollégaim dolga, hogy részletesen kifejtsék szakvéleményiiket
a nyilvanos vitdra ajanlott értekezésr6l. Magam ezuttal csak néhany 6sszefiiggés-
re szerettem volna ravilagitani, amelyeket egyébként bdven kifejtettem referatu-
mom roman valtozatédban.

Els6 megjegyzésem: egészen mds dolog 4télni egy korszakot, és abban eset-
leg tevéleges szerepet is vallalni. Az objektiv megitéléshez sziikséges a torténel-
mi tavlat.

Masodik megjegyzésem: a paradigmavaltast torténelmi folyamatok el6zik
meg. Szuszami Zsuzsa konyvészetébol veszem a neveket. Bajor Andor, Banner
Zoltan, Gazda Jozsef, Janoshazy Gyodrgy, Kantor Lajos, Németh Julia, Tibori Sza-
bd Zoltan, Vécsi Nagy Zoltan voltak a miikritikusai és monografusai annak a kor-
szaknak. A napilapokat, hetilapokat, folyoiratokat feldolgoz6 kutatok el6tt egy-
részt egy miivészettorténeti, masrészt egy sajtotorténeti korszak tarul fel. Amely-
nek vannak el6zményei, de az utdélet fejleményeirél sem feledkezhetiink meg.
Példaul arrdl, hogy a nyolcvanas évek masodik felében, a Ceausescu-féle vész-

FOKUSZ



ME.dok - 2018/4

112

korszak idején hany szellemi légszomijjal kiiszkodé jelentds alkotonktdl kellett
megvalnunk. Elég, ha csak a Korunk Galéria torténetét attekintjiik. Ilyen nevek-
kel talalkozunk: Bencsik Janos, Paulovics Laszlo, Baldzs Imre, Szervatiusz Tibor,
Barddcz Lajos, Arkossy Istvan, Benczédi Ilona, Simon Séndor, Torok Pél, Jovian
Gyorgy, Pusztai Péter, Damo Istvan, Petkes Jozsef, Botar Edit, Kasza Imre...

3. Szuszami Zsuzsa az Utunk, a Korunk és az Igaz Sz6 képzémiivészeti tar-
gyu irasainak a szdmbavételével az dltala vizsgalt korszak muivészi utkereséseirdl
nyujt hiteles képet. A hivatkozott szerzék szama 52, akiknek 144 tanulmanyara
épiil az elemzések elméleti/mdodszertani megalapozottsdga. A tényfeltdrast szer-
vesen kiegészitik azok beszélgetések, amelyeket a szerzd az elemzett foly6iratok
miivészeti szerkesztéivel készitett. Feltétleniil sziikség volt ezekre, mert ilyenfor-
madn a korszak hattérvilaganak szerkesztségi viszonyairdl, a cenzuranak kitett és
az oncenzuratol sem mentes dimenzidirdl is képet alkothatunk. Ezek a beszélge-
tések 21. szdzadi szellemi énképiinket is gazdagitjak.

Récz Eva-Maria: A kozszolgalati rddio dtalakuldsa 1989 utén
Esettanulmdny: a Kolozsvdri Radié

Iranyitébizottsag:

Dr. Vincze Hanna Orsolya egyetemi docens
Dr. Vallasek Julia egyetemi docens

Dr. Gyérffy Gabor egyetemi adjunktus

Az értekezés nyilvanos vitdja: 2018. szeptember 24.

A bizottsag elndke: Dr. Keszeg Vilmos egyetemi tanar (BBTE)

Az értekezés opponensei:

Dr. Balazs Géza egyetemi tanar (E6tvos Lorand Tudomédnyegyetem, Buda-
pest)

Dr. Rostas Zoltan egyetemi tanar (Bukaresti Egyetem)

Dr. Vallasek Julia-Réka egyetemi docens (BBTE)

1. En még a haromnyelvi erdélyi lapkultura tobb mint két évszdzados ha-
gyomdnyai alapjan kezdtem el tanitani az Gjsagiras miifajait, illetve torténetét.
Ma mar a sajtétorténet sem csak az irott sajté histéridja, hanem egy tébbcsator-
nas kommunikaciés rendszeré, amelyben helyet kap a radiézas, a televizidzds, az
online ujsagiras; a hirportélok éppugy, mint az irodalmi portélok. Ezért hat na-
gyon is komolyan kellett vennem fiatal kartdrsaim jelzését: ma azt tanitjuk, ami-
bél tegnap felkésziiltiink, holott arra kellene képezni az Gjsagiré és kommunikd-
ci6 szakos hallgatdkat, amire esetleg 6t esztendd mulva sziitkségiik lehet.

Meggy6z6désem ugyanakkor, hogy a jelenlegi multimédias értékvalsag el-
lenére nem tlinik el sem a lapkultira, sem az elektronikus sajtd, hanem eszkoz-
rendszerének radikalis megvaltozasaval funkciondlisan is dtalakul. Mindezt arra



alapozom, hogy a romaniai magyarsag eddig hdromszori kisebbségi helyzetében
(1918, 1944, 1989) mindig életmeghosszabbiténak bizonyult a joétékony szemlé-
let- és funkcidvaltds, a miiszaki fejlédés biztositotta és a kozosségi igényeket arti-
kuldalé diverzifikacid. Az 4 sziikségleteknek megfelelden Erdélyben ma is indul-
nak 4j lapok; beszédes példaként most csak a Ndileg cimli magazint emelném ki.
Kitalaldja, alapité-f8szerkesztéje semmit nem drult el ez irdnyu terveib6l, amikor
nalam doktordlt. A szazezres példanyszamu Csalddi Tiikér 1990 nemcsak a pa-
pirarak drasztikus emelése s a szines nyomas koltségei miatt sziint meg, hanem a
lapkultiira-menedzselés teljes hidnya okan is. Az erdélyi lanyokat és asszonyokat
megszolité Ndileg fiatal szerkeszt6i — akik koziil tobben kommunikacio és mé-
dia szakot végeztek - ratermettségiiknek koszonhetéen sikeresek, masrészt azért,
mert értenek a lapmenedzseléshez.

Az elmult években a fél évszazados multu kolozsvari meg marosvéasarhelyi
radiostudiok jovojén toprengtiink. Arra a kovetkeztetésre jutottunk, hogy a ra-
di6zas és televizidzas is rakényszeriil a stratégiai ,,lépésvaltasra”. A fiatal radio-
szerkeszt6k — koziiliik tobben egykori tanitvanyaink - ma mar szamolnak azzal:
meglehet, hogy a hallgaték kovetkezé generaciéi chip-szert, apro kis radiévevok-
kel fognak cirkalni.

2. Amikor doktoranduszaimmal 2006-ban életre keltettiik a Medea Egye-
stiletet, és utjara inditottuk a ME.dok cim{i médiatudomanyi szakfolydiratot,
némelyekben ott munkalt a kétely: mit akarunk, hiszen a Budapesten megje-
lent Magyar Média sem élte tul a harom évet. A tizéves évfordulén Ujvari M4-
ria fékonyvtarosunk 57 szerzénk tobb, mint félezer tanulmanyanak készitette el
az annotalt bibliografigjat. Késébb azt is szamba vette, hogy az id6kozben harom-
ezer konyvtari egységre gyarapitott szakkonyvtarunk hany szakdolgozatot, hany
mesteris, hany doktori értekezést tarol. Az irott sajtd (sajtotorténet K miifajisme-
ret) kezdeti tulstlya kétségtelen, de 2000 utdn megszaporodtak azok a szakdolgo-
zatok is, amelyek a kommunikacids rendszer mas dgazatainak rendszergazdagi-
t6 hatasairol tantiskodnak: radiozas, televiziozas, fotd, dokumentumfilm, online
média. Mindez 2016-t8l elérhet6vé valr a honlapunkon. Az igazi attorést azon-
ban a az idei év hozta el, amikor megvalosult a szerkeszt6k régi alma: a ME.dok
harom nemzetkozi folydirat-adatbazisba (Central and Eastern European Online
Library, ErihPlus, Index Copernicus) keriilt be, ami jelentdsen megnévelte tudo-
madnyos presztizsét és lathatosagat.

Az elsé radids dolgozatok értelemszertien a Magyar Radié megsziiletésé-
nek torténetével foglalkoztak, Zsugan-Gedeon Gyula doktoranduszok jovoltd-
bdl. Amikor Laszlé Edit radids kollégank elkezdte doktori tanulmanyait, elétér-
be keriiltek a regiondlis radidk kozszolgalati kérdései, miifaji sajatossagai (a radio-
hirekt6l a hangzé - szociografiai velleitasu - faluriportokig). A kézszolgalatisag
vizsgalata még inkabb el6térbe keriilt a kereskedelmi adék szamanak gyarapoda-
saval. Felértékel6dott a helyi radiok mtikodésének, szerepfelfogasanak a vizsga-
lata. A Székelyfoldon megengedett lehet a kiilonb6z6 partallasu helyi radidk mu-
kodése (nem egy esetben polgarmestert buktattak, vagy juttattak dontési helyzet-
be), a szoérvanyvidékeken az ilyesmi megengedhetetlen.
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Dolgozatok sora sziiletett a kozszolgélati, illetve a kereskedelmi adék funk-
cidvizsgalatardl a székelyfoldi varosokban, illetve a szorvanyban és Partiumban.
Az internetes rddidzds megjelenésével az egész kérdéskor Gjszer(i megvilagitast
igényelt. Ezzel az igénnyel litott munkdhoz Racz Eva, amikor a Kolozsvéri Radié
1989 utani funkciondlis valtozasainak vizsgalatat célul tizte..

2. A disszertdcidé szerzdje tanitvanyunk volt mind az alapképzés, mind a
mesterképzés idején. A radidzassal jaré mikrofonlaz lek6zdésének ,alapfogasai-
val” mdr az egyetemi felvételi el6tt megismerkedett Szatmarnémetiben, 4m egye-
temi hallgatéként eldbb - jo érzékkel - az irott sajtd ,mihelytitkaival” igyeke-
zett megismerkedni, mégpedig az életkorahoz kozelallo Campus cimii diaklap-
nal. Ahol felszabadult az egyénisége, megnyilvanulhatott a kreativitdsa. Ami to-
vabbi lendiiletet adott a Kolozsvari Rddidnal végzett munkajahoz. Nem véletlen,
hogy sajtos és radios tapasztalatai birtokaban egy idére sajtészovivéi szerepre va-
lasztottak ki az egyik bukaresti magyar allamtitkarhoz. Hogy utana visszakeriilt
a Kolozsvari Radidhoz, annak tanszékiink is hasznat vette, merthogy Gyérffy
Gaborék ismét radios gyakorlatokkal és szeminariumokkal lattak el.

Az az Gjsagird-oktatas szdmara is megtiszteltetést jelent, hogy szakmai szer-
vezetiink igazgatétandcsa a Roméniai Magyar Ujsagirdk Egyesiiletének vezeté-
sét bizta ra.

3. Egyetemi hallgaté koromban a hatvanas évek elején még magam is abban
reménykedtem, hogy radiés jsagird leszek. Hiszen két éven at a Kolozsvari Ré-
di6 Egyetemi élet ciml miisorat szerkesztettem. Ami hihetetlen elénnyel jart: az
akkori didkélet iréi/muivészi/tudomanyos ambicidju egyéniségeinek a megszdlal-
tatasaval élménykozelbdl ismerhettem meg a 20. szazad szellemi 6nképét alaki-
t6 alkotdk késobbi derékhadat. Kinek-kinek a palyaképét az utobbi idében a Ma-
gyar Miivészeti Akadémia egy-egy monografidja hozza olvasékozelbe. De az in-
dulaskori élményeket — és nem csak azokat — tobbnyire a radiészalagok rogzitet-
ték, azok, amelyek nem maradtak fenn sem a kolozsvari, sem a marosvéasarhelyi
(bebortonzott) Aranyszalagtarakban.

Eppen ezért olvastam megkettdzott figyelemmel Récz Eva dolgozatdnak
konyvészeti hivatkozasait. A 134 cimbél alig egytizednyi utal magyar vonatko-
zasokra, s ezek koziil ugyancsak kevés a Kolozsvari Radié magyar adasainak a
mikodésére. Ha viszont Ujvari Méria fékényvtaros regiszterét vessziik kézbe, 26
szakdolgozatot és 3 disszertaciot talalunk. Koztiik a Paprika Radioét, az Agnus
Radiéét vagy a rovid életli Sonic Radidét. Ez utobbi, Albert Antal Orsolya mun-
kaja, ma mar sajtotorténet is.

Ennyibdl is kitlinik, hogy milyen nagy sziikség van az olyan kutatdsokra,
amelyek, mint a Racz Evaé, el8segithetik a roméniai magyar radiézés korszersi-
tését, szerepfelismeréseit, tudatos anyanyelvhasznalatat, él6beszéd-modellal6 ko-
z0sségi funkcidjat.

Szeretném kiemelni mindenekel6tt Racz Eva - 6ndllé kutatdsokon alapu-
16 - nézépontjanak és kutatasi modszertandnak hasznossagat. Olyan jol beleélte
magat e munkdba, hogy aligha kell biztatas a folytatdshoz. Inkdbb a hasonl¢ vél-
lalkozasokra késziil6knek mondanam: tjra kellene gondolni a napi 24 éras miiso-



rokat, pontosabban azok sszehangolasat. Bodor Pal, akire tobbszor torténik hi-
vatkozds ebben a disszertacidban, ebbe az iranyba taposta az utat. Igaz, egy olyan
korszakban, amikor a ,,zsarnok liberalizalt”.

Bauer Béla: Ertékek és lehetségek a multikulturalizmus koraban
A hagyomdnyos és az "vjkultiira), djmiiveltség, “ijmédia’ szerepe az ezredfordulén

Iranyitobizottsag:

Dr. Vallasek Julia egyetemi docens

Dr. Vincze Orsolya egyetemi docens
Dr. Gy¢rfty Gabor egyetemi adjunktus

Az értekezés nyilvanos vitdja: 2018. szeptember 29.

A bizottsag elndke: Dr. Bend Attila egyetemi tanar (BBTE)

Az értekezés opponensei:

Dr. Bod6 Barna egyetemi tanar (Sapientia - EMTE, Kolozsvar)
Dr. Szabé Andrea tudomanyos fékutaté (MTA TK PTI)

Dr. Veres Valér egyetemi docens (BBTE)

1. A jelolt egyike azoknak a magyarorszagi doktoranduszoknak, akik a
Kolozsvari Hungaroldgiai Doktori Iskola keretében védték — ez esetben: védik
meg - értekezésiiket. Hadd mondjam el, hogy a jé emlék(i Gabor Kélmén iKusag-
szociologus kolozsvari jelenléte dinamizalta el6szor koriinkben a tomegkommu-
nikacios jelenségek médiaszociologiai vizsgalatat, a média novekvé szerepének
tudatositdsat, kiilonos tekintettel a globalizacié kihivasaira. Kommunikacio- és
médiatudomanyi konferencidinkon elmélyiilten hallgattuk széles spektrumot at-
fogo el6adas-értékeléseit. X t kovetden 2011-ben ugyancsak tapasztalt iKusagku-
tatoként és f6iskolai oktatéként ismerhettitk meg Bauer Bélat, a budapesti Szazad-
vég Politikai Alapitvany vezet6 kutatdjat, aki addigra bejarta a kutatasszervezés
és -vezetés minden lépcséfokat. Akkoriban inditottuk be magunk is a Kommu-
nikacié- és Médiatudomanyi Intézetet, és igy jol fogott, hogy megismerhettiik
az & kutatdsszervezdi tapasztalatait, a hagyomanyos értékrendszerre és az uj
kultarara, 4j miveltségre vonatkozd 21. szazadi ralatdsait. Az 6 impulzusainak
koszonhetden erésodtek meg Intézetiinkben az ujmédia jelenségkorével kapcso-
latos kutatdsok, amelyek elsé komoly eredményeivel Péter Arpad disszertacioja-
ban, illetve az Erdélyi médiaterek koteteiben talalkozhattunk.

2. Az Amerikai Magyar Barati K6z6sség 2014 nyaran azzal tisztelt meg,
hogy az 1990 utani erdélyi valtozasokrdl és véltozatlansagokrdl tartsak el6adast
az Ohio allambeli Lake Hope-on, vagyis a Reménység tavdnal. Es ha mér ott vol-
tam 43. tanulmanyi hetiikon, a rendezvényszervez$ Kovalszki Péter egy podium-
beszélgetésbe is bevont. Ennek témajat pedig ekképp jelolte ki: Média és kommu-
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nikdcié a szétszortsagban. Azt hiszem, ennek kdszonhetden valt szamomra is iga-
zan tanulmanyiva/tanulsagossd az ott toltott ,,nyaralohét”. A nemzettesttdl elsza-
kadva diaszpdraban, szétszértsagban éliink kétségteleniil - Gitotte le dr. Kovalszki
az alaphangot -, de ett8] még nem kellene sziikségszertien maganyosan, egymas-
rol mit sem tudva, dnkoriinkbe zartan élniink. Igyekezziink kihaszndlni a mo-
dern médiakommunikécié lehetdségeit. Hiszen ezeknek az eszkézoknek is van-
nak kozdsségépit6 és féként halozatképzo lehetdségeik. Mind a Karpat-medencei
magyarsag és a diaszpdra kapcsolattartdsa tekintetében, mind pedig - szlikitve a
kort - az észak-amerikai és az erdélyi magyarsag viszonyrendszerében. Az utébbi
felvetés voltaképpen nekem szdlt: az erdélyi szorvanyokban tudunk-e élni (és mi-
ként) az 4j médiumok és 4j technikak eszkozrendszerével?

A kerekasztal elsé megszolaltatottjaként azzal kezdtem mondandomat, hogy
voltaképpen egy internetes bevandorlé szeretné megosztani véleményét egy olyan
tabor lakéival, akiket a mai digitalis vilagban nem tulzas internetes bennsziilot-
teknek nevezni. A Reménység tavanal bizonyara hihetetleniil hangzott, de én még
édesanyam palatabldjara irtam az elsé betliket, nem tablagépre. A fiam-menyem
online ujsagot szerkeszt, &tesztendés unokam hat hénapos koratél nyomkodja
apja szamitégépének billentytizetét; még nem tudott beszélni, de mar utanozta
a maroktelefon haszndlatat. Egyik doktoranduszom, aki tudatdban van annak,
hogy voltaképpen a palatabla a tablagép 6sanyja, amerikai utam el6tt azt irta volt
nekem egyik mailjében: ,,az elmult tiz évben olyan radikalis valtozasokon men-
tek at ezek a szakmak [marmint a média- és kommunikacié-tudomanyiak], mint
maskor szaz esztend6 alatt, s az is biztos, hogy teljesen tjra kell értékelni a tani-
tasukat is”.

Nemrég a Pécsi Tudomanyegyetem Kommunikdacié- és Médiatudomanyi
Tanszékének munkatarsai — akikkel mind intézeti, mind folydirat-szerkesztési
szinten szoros kapcsolatot tartunk - felméréseket végeztek a huiszévesek korében.
Eredményeiket bemutattak Erdélyben is. T6liik tudom: az altaluk vizsgélt kor-
osztaly, amire eléri a hiiszéves kort, huszezer drat tévézik, huszezer mailt ir, tiz-
ezer orat tolt videdjatékokkal, tizezer orat telefondl, de csak Gtezer ordt olvas. Fo-
lyamatosan a ,,hdlon 16gnak”, ezért is nevezik 6ket még ,,bedrétozott nemzedék-
nek” vagy ,digitalis 6slakosoknak”. Csakhogy: a napi 6-7 éras médiafogyasztas-
ban nincs benne az #jsdgolvasds. Konyvet nem vesznek a keziikbe, szépliteratu-
rat vagy szakirodalmat is csak mobiltelefonrdl olvasnak; ugyantigy, ahogy filmet
néznek, zenét hallgatnak, informdcidkat gytjtenek és megosztanak.

Barna Gerg6 és Kiss Tamds fiatal kolozsvari szociolégusok ugyanebben az
id6ben a 18-29 éves erdélyi magyar fiatalok médiafogyasztasi szokdsait vizsgal-
tak. Kutatasjelentésiikbol az deril ki, hogy a megkérdezettek nagy része a ma-
gyarorszagi kereskedelmi tévéadokat nézi, ezt kovetik a magyarorszagi kozszol-
galati, majd a romaniai kereskedelmi és kozszolgalati adok. A radidk hallgatott-
saganak aranya minimalis ugyan, de ezenbeliil is nagyobb érdekl6dés mutatko-
zik a roman miisorok irdnt. Ugyanilyen ardnyban cs6kkent a magyarorszagi ke-
reskedelmi és kozszolgalati radiok hallgatottsdga is. A kutatok arra hivjék fel a fi-
gyelmet, hogy a lefedettséget illetéen az erdélyi régiokon beliil valtozé a helyi mé-
dia értékpoziciondltsaga. A tendencia Kelet-Nyugat-irdnyultsag. Ami azt jelen-



ti, hogy a Székelyf6ldrél kiindulva - a magyarsag létszdmanak apadasaval és el-
szigeteltségének novekedésével — egyrészt megnétt a helyi magyar sajt6 olvasott-
sdga, masrészt a digitdlis analfabétdk szamanak apaddasaval 92,8 szazalékra ug-
rott az internetez6k aranya. Vagyis hihetetleniil megnétt azoknak a szama, akik
mindenik kommunikacids csatornan aktivan rajta tartjak a keziiket és a szemii-
ket. Es itt a lényeg az interaktivitdson van. A célcsoportok direkt vagy indirekt el-
érése, a prioritasként kezelt programok felvallal6inak visszajelzése.

A virtudlis vilag tehat lehet6vé teszi, hogy a fiatalok olyanoknak mutatkoz-
zanak meg, amilyenek lenni szeretnének. Csakhogy nehéz beazonositani 6ket.
Az életkor, a lakhely, a nemi identitas stb. mind-mind fiktiv. Legfennebb média-
fogyasztasi szokasaik alapjan tudunk kovetkeztetni arra, hogy mi foglalkoztatja
Oket, mit kedvelnek igazan, és mit utasitanak el.

Mindez elegend6 ok a tovabbi toprengésekre.

3. Ebbe a folyamatba avat be benniinket a disszertacié szerzdje, aki abbdl in-
dul ki, hogy palyédja kezdetén még a hagyomanyos olvasasi szokasok voltak dént6
hatdssal a személyiségformalasra. Az a funkcid, amelyet tobb évszazadnyira visz-
szamenden tobbnyire a konyvtarak toltottek be, az atkeriilt az internet, az online
terek birodalmaba. Ahogy nem egy hallgatom megfogalmazta: ,,Ami nincs fenn
az interneten, ami nem talalhaté meg a Google-ban, az nem is létezik# Hason-
16 tapasztalatok birtokdban Bauer Béla - kétévtizedes kutatas nyoman - a Gu-
tenberg-galaxishoz viszonyitva értelmezi azt a jelenséget, amelyikkel naponként
szembesiiliink, és ezt Google-tdrsadalomként irja le. Ennek 6riasi elényei vannak
a részismeretek megszerzésében, am az a nagy gond, hogy azok nem szervesiil-
nek az adatkeresk tudatdban rendszerré. A hagyomanyos és az 4j kultura egy-
mast kiegészit6 rendszerévé.

4. Ami a disszertacié témajahoz szorosan kapcsolddé publikaciokat illeti, a
kovetkezékre szeretném felhivni a figyelmet:

A MOZAIK2011-kutatds legfontosabb eredményei regiondlis bontdsban. KA-
POCS, 24-29,, 2013.

A kézéposztdly helyzete Magyarorszdgon. ME-dok, 2014. 1.

Haza a magasban. Tanulmdny a kiilhoni magyar fiatalok magyarsdgtuda-
tdnak alakuldsdrol. ME-Dok, 2015. 3.

A magyar Rusdgkutatds elmult fél évszdzaddnak meghatdrozd szerepldi és
pillanatai . In : Papp Z. Attila (szerk.): Vdltozé kisebbség. Karpat-medencei ma-
gyar fiatalok. A GeneZYS 2015 kutatds eredményei. Budapest, 2017. 29-68.

A magyar ®isdgszociolégia elmilt 50 évének meghatdrozo szerepldi és pilla-
natai. In: (Bali Janos et alii szerk.): Hazataldl6k és hazdt taldlok. Tanulmanyok a
kiilhoni Kolozsvar, 2018. szeptember 27.

A magyar iXasag helyzetérol. Nemzetstratégiai Kutatdintézet, Budapest, 2017.

Magyar Wisdgkutatds—2016 elsé eredményei. Ezek a mai magyar fiatalok.
UNK Kiilénbizdségek K generdcids vagy tarsadalmi egyenldtlenségek W a tarsadal-
mi téke online dsszetevéi. ME.dok, 2018. 1. 5-37.
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Szerkesztési alapelvek

Arra kérjik munkatarsainkat, hogy szerkesztGségiinkbe eljuttatott irdsaik

miszaki el6készitésénél vegyék figyelembe az alabbi kovetelményeket:
- a szoveget egy doc, docx vagy rtf kiterjesztést file tartalmazza,

- a tanulmanyok (a kulcsszavakat és a kivonatokat leszamitva) lehetéleg ne

legyenek nagyobb terjedelmtiek 20 ezer letitésnél,
— a dokumentumot a cim vezesse be, alatta a szerz6 nevével,

- a tanulmdny cime utan tiintesse fel angol és roman nyelven, pontosvessz6k-

kel elvalasztva, azokat a kulcsszavakat, amelyeket korbejar az illet6 tanulmany,

- a 8-10 soros angol és roman nyelvii kivonatot a f6szoveg el6tt, a kulcssza-

vak el6tt helyezze el,

- ezt kovesse a szerz6 bemutatkozdsa: 2 sorban tartalmazza a szerz6 tudo-
manyos fokozatat, munkahelyét, illetve adott esetben (ha valamilyen tudoma-
nyos férumon is elhangzott) az eléadas helyét és idépontjat, valamint a szerz§ el-

érhet6ségét (e-mail),

- az automatikusan szamozott jegyzeteket, konyvészeti hivatkozasokat és

(ha van) a fiiggeléket, kérjiik, helyezze a tanulmany végére,

- a mlicimek kiemelése a f6szovegben délt betiis (kurziv) szedéssel; a folyo-

iratcimek szintén délt betiis (kurziv) szedéssel torténjék,

- idézdjelek: ,,”
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Szakirodalom/konyvészet szerkesztése

- kérjiik, hogy hivatkozasaikat, konyvészetiiket a Harvard hivatkozasi mod

szerint szerkesszék meg

A szakirodalomra valo hivatkozas mddjai

— tObb szerzd esetén az elsé szerzd neve et alii roviditéssel; tanulmanykote-

tek esetén szerkesztd neve szerk. roviditéssel,

- internetes forrdsok esetén feltiintetjiik a let6ltés datumat is.

Archivumokra, levéltarakra, magangyiijteményekre azok bels6 katalo-

gusrendszere szerint hivatkozzunk.
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A ME.dok médiatudomanyi folydirat a Central and Eastern European
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